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投资者关系活动

类别 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

东亚前海证券 汪玲、崔晓雯；交银康联 王耀永；爱建证券 章孝林；国

泰基金 姜英；农行资管 任芃兴；深圳中天汇富 许高飞；太平基金田发

祥 等…… 

时间 2022 年 7 月 22 日 16:00 

地点 贝因美大厦会议室（电话会议） 

上市公司接待人

员姓名 
董事长、总经理 谢宏；董事会秘书 李志容；资者关系总监 潘益平 

投资者关系活动

主要内容介绍 

【公司对 2022 年经营变革情况做介绍】 

贝因美创立于 1992 年，主要从事婴幼儿配方食品的研发、生产和销

售业务，公司始终坚持“育儿专家，亲子顾问”的品牌定位和“生儿育女

贝因美”的企业愿景。 

创始人回归后，带领团队夯实存量、拓展增量，业务健康发展取得

了明显成效。公司持续优化组织架构、优化团队配置结构、将全员奖金

与绩效挂钩。同时，强化投入产出的评估管理，以费率代替费额的管控

模式，不断实现投入产出的良性循环。此外，公司持续推动向新零售方

向转型，实现在线化、数智化，提质增效优化渠道、创新业务模式。 

 

【投资者问答】 

1、公司未来在研发投入方面有何规划？ 

答：公司每年需要开展的研发项目根据研发长期规划而定，具体研发资

金投入会根据项目周期需要确定。研发是一个持续进行的工作，相关科



研成果也是长期积淀的结果。贝因美自创立以来，一直重视研发工作，

公司研究院作为国家高新技术企业承担了多项重难点任务，公司也将持

续加大在研发方面的投入，以构建公司的可持续竞争力。 

 

2、公司的天津工厂的投资进度如何？羊奶粉规划何时上市？ 

答：天津工厂目前处于竣工验收阶段。就羊奶粉而言，公司在积极探索

包括不限于自产、与外界合作等方式，以实现多品类产品的组合发展。 

 

3、公司新国标注册进度如何？ 

答：公司一直持续关注婴幼儿配方乳粉新国标修订和产品配方注册相关

情况，并在新国标发布后第一时间启动配方注册的专项工作，目前完成

15 个系列 45 个配方的婴幼儿配方奶粉配方注册申报并获受理，部分配

方的注册证书已在制证中，各项工作进展顺利。 

 

4、公司在广告费用方面的规划如何？ 

答：公司在费用方面不是简单地压缩费用，而是综合考虑相关费用的投

入产出效率后，一案一议，决策各类费用投放。总体是要求广告费用的

投入更精准、更精确，提高费用的使用效益。 

 

5、贵公司奶粉的主要竞争优势？ 

答：（1）公司作为我国食品安全的标杆企业，拥有领先的食品安全管理

体系；（2）公司成立 30 年来，有广泛的消费者认可基础；（3）公司以

优质的原料、先进的工艺、科学的配方和严格的质控为保证，以提供具

有国际先进水平并更适合中国宝宝的产品及服务为己任，以差异化、精

准化为创新指引；（4）公司以“贝因美·beingmate”品牌为统领，以开

放式母婴生态圈为建设蓝图，追求产品经营、品牌经营和资本经营协同

发展。总体而言，品牌、研发、质量管控、产业资源的整合能力及创新突

破能力是公司的核心能力优势。 

 

6、公司目前自主生产和 OEM 模式生产占比？OEM 未来如何规划？ 



答：公司首先保证自己 OBM 产品的生产，在保证 OBM 产品供应的前提

下，公司利用富余产能承接部分 OEM 订单，盘活变现剩余产能。 

 

7、饲料上涨对公司成本有何影响？公司是否有涨价计划？ 

答：原材料的上涨对公司成本会有一些影响，但公司有较好的国际国内

供应渠道，且主要原料有年度供应协议，奶源等有年度锁价的供应。此

外，新国标的实施也会提高部分成本，必要时公司也会根据行业情况调

整价格政策。 

 

8、公司对传统销售渠道和新零售渠道是如何规划的？ 

答：公司持续推进向新零售方向转型，通过新零售模式实现在线化、数

智化动态实时跟踪运营情况的业务比重大幅增长，达成了销售模式成功

转型的关键指标，直供终端的新零售模式目前运行良好。公司将以二次

配方注册为契机，加快迭代优化相关渠道的生意发展。在推动新零售渠

道业绩实现持续增长的同时，用新的数智化技术赋能传统渠道，提质增

效，齐头并进。 

 

9、公司业绩未来超预期的核心动力在于哪些方面？ 

答：公司在持续强化新模式、新产品带动新发展的同时，以用户思维为

指导，持续强化用户运维。通过与用户的强联动，依靠用户口碑推广，

实现裂变式的增长，结合公司多品类优势，从而推动公司的业绩突破。

公司通过百万美妈体验官活动已拥有百万级用户，我们将持续推广美妈

体验官相关活动，让消费者走向前台，为公司代言，以实现公司业绩的

爆发式增长。 

 

附件清单 无 

日期 2022 年 7 月 22 日 

 


