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广东风华高新科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2022-03 

投资者 

关系活 

动类别 

 

□特定对象调研         □分析师会议      □媒体采访      

□业绩说明会           □新闻发布会      □路演活动 

□现场参观             ☑电话会议        □其他（策略会）  

参与单位

名称 

兴业证券、国盛证券、民生证券、中信建投、中信证券、西部证券、东方证

券、华泰证券、国新证券、摩根士丹利、淡水泉、贝莱德、富兰克林邓普顿

投资、嘉实基金、富国基金、易米基金、南方基金、华夏基金、汇丰晋信基

金、华富基金、浙商基金、中加基金、银华基金、先锋基金、上银基金、东

吴基金、长信基金、长安基金、创金合信基金、兴证全球基金、中再资管、

璞远资产、新华资产、禹合资产、仁桥资产、合众资产、石锋资产、星石投

资、紫阁投资、季胜投资、霄沣投资、中金资管、光大理财、元禾璞华、交

银施罗德金等。 

时间 
2022年 8 月 23 日 10:00 

2022年 8 月 24 日 10:00 

地点 线上 

公司接待

人员姓名 
董事长吴泽林、总裁徐静、副总裁.财务负责人贺庆春、董事会秘书殷健、

总经济师唐浩、证券事务部、研究院、财务管理部等 

投资者关

系活动主

要内容介

绍 

 

一、公司董事会秘书殷健先生介绍公司情况 

上半年，公司实现营业收入 21.2亿元，归母净利3.7亿元;毛利率 23.7%，

净利率 17.5%。Q2单季营收 10.16亿元，归母净利 1.88亿元，毛利率 22.31%，

净利率 18.55%。 

上半年虽然受疫情扰动叠加周期的影响公司业绩短期承压，但公司持续

坚持围绕主业，集中优势资源加大研发投入。一方面公司紧抓高端产品技术

研发，17 款阻容感新产品取得技术突破，国内首家推出 1206 规格 100uf 电



容产品，01005片阻技术达国际同行先进水平，战略客户产品良率持续提升。

另一方面，公司紧跟市场变化，立足高端行业，开拓标杆客户。通讯、汽车

电子行业销售占比较上年分别提升 3个百分点，成功导入新能源汽车行业标

杆客户全系列车规产品，其中：汽车电子销售同比增长 28.52%。报告期，公

司高端产品销售占比环比持续提升，其中：高端 MLCC、片式电阻器销售占

比分别由 1 月份的 30.26%、28.37%持续提升至 6 月份的 40.80%、43.43%。

二是聚焦核心客户，深挖潜力市场，公司前十大终端客户销售同比提升 

7.39%。公司将不断优化产品结构，紧抓发展历史性窗口。 

二、投资者问答交流 

1.想要进入高端产品，需要在设备等上游领域具备一定的储备，这方面公司

的进展如何？ 

答复：从性能上来说，高端产品的生产存在大容量、高耐压、高可靠以及高

温度稳定性等等技术要求。在实现过程中，一方面，我们需要把材料开发能

力提上去，另一方面，需要相配套的工艺以及设备。目前 MLCC 设备的国产

化率不高，近几年风华也在设备领域持续发力，部分核心设备都已经实现了

国产化并应用到产线当中。未来我们的膜厚需要更薄、印刷效率需要进一步

提升，因此我们也在布局相关业务。 

2.车规业务的进展详情以及未来发展规划？ 

答复：车规业务方面，新能源汽车是当前重点。公司传统业务是家电和通讯

业务，在传统汽车上占比较少，但伴随近两年新能源汽车行业持续成长，公

司大力拓展车规产品，车规电子销售同比增长 28.52%，在一些标杆车规客户

上实现了从电池到电机再到整机的整体产业链布局，也在标杆客户方面取得

了导入资格。未来我们将持续推进车规、工控、等高端产品业务。 

3.片阻壁垒较低，国内很多小公司也在扩产，您如何看片阻的竞争格局？ 

答复：公司已深耕被动元件行业多年，在片阻行业已形成规模优势，同时积

极开发和扩充薄膜电阻、合金电阻、抗硫化等高端电阻产品，此类产品技术

壁垒高，市场格局较为稳定。 



4.公司的 MLCC和片阻产品，按照下游的应用领域，大概是如何划分？ 

答复：公司的高端产品不管 MLCC 还是片阻，在转型升级之前，用在家电产

品比例都比较高。接下来，公司将在高端产品方面进行新产品开发，重点满

足通讯、工控、汽车电子等领域的需求，到我们的“十四五”规划完成时，

这三大部分占比将大幅提升。 

5.公司将祥和项目的整个建设期延长 2 年了，是基于怎样的考虑？供给过

剩？还是需求持续不景气？ 

答复：本次项目延期主要基于下游行业景气度预期考虑，消费类产品如家电、

手机市场需求放缓，但在汽车电子、工控、光伏等新兴领域市场需求持续增

长，发展潜力较大，我们将以市场为导向进行项目产品结构和建设调整。 

6.公司 MLCC后续的产品定位及技术发展方向？ 

答复：公司的产品定位以汽车电子、新能源、高端通讯、工控等为主，技术

发展方向是高比容、高耐压、高可靠、高温度稳定性等方向，为实现上述特

性，MLCC的材料、工艺均需要进行系统性技术攻关，从材料的角度来讲，重

点进行瓷粉的细晶化，同时加快进行高温度稳定性和高耐压的瓷粉配方开

发，提升产品在汽车电子领域的应用；从工艺的角度来讲，重点进行薄介质

和高层数工艺技术攻关，介质膜厚逐步降低，叠层能力持续提升。 

7.公司中报披露高端 MLCC 占比由 1 月份的 30.26%，然后持续提升至 6 月份

的 40.8%，请问高端产品规划是什么样？ 

答复：公司把高容、安规、车规、中高压四类产品列为高端电容，目前高端

品在 MLCC的销售占比中达到四成，下一步还将新增一些特殊品种。 

 

附件清单 无 

日期 2022年 8 月 25日 

 

 


