
 

证券代码：002416                                      证券简称：爱施德 

深圳市爱施德股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2022-004 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研       □电话会议 

□分析师会议         □媒体采访            

√业绩说明会         □新闻发布会         

√路演活动           √现场参观  

√其他 （线上） 

参与单位名称及

人员姓名 

Fidelity International Limited、华宝信托、太平基金、墨竹基金、

万利基金、华汇基金、蓝成资产、正信资产、正奇资本等 26

家机构共 48 人。名单详见附件（排名不分先后）。 

时间 2022 年 8 月 25 日 上午 10:00-11:30 

2022 年 8 月 25 日 下午 3:30-5:30 

地点 公司深圳总部南山金融大厦、线上网络 

上市公司接待人

员姓名 

董事长 黄文辉 

副总裁、财务负责人 米泽东 

副总裁、董事会秘书 吴海南 

投资者关系经理 高士超 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

基本情况介绍： 

 

公司是国内领先的数字化分销和数字化零售服务商，聚焦以手

机为核心的智能设备市场。经过多年的高效努力，在品类拓展、

模式拓展、品牌拓展、区域拓展等多个方面取得了突破，形成

了多品类的新零售基础设施平台能力，为品牌商、零售商和消

费者提供价值服务。在品类拓展方面，公司依托成熟的渠道体

系和多年的消费者洞察能力，先后从手机产品拓展至 3C数码、

智能穿戴、电子雾化器、茶等多个快消品领域。在模式拓展方

面，公司从单一线下传统渠道切入电商新零售领域，构建了

B2B2C和 O2O模式下的商业闭环，通过平台电商、直播电商、

短视频、社交平台等数字化工具，形成了线上全场景的品牌运



 

营和会员运营能力。品牌拓展方面，公司围绕着消费升级，构

建新式茶饮品牌“茶小开”，智能护理产品“ROZU/荣尊”，智

能健康产品“UOIN/柚印”等多个自有品牌。在区域拓展方面，

公司在服务全国 31 个省级区域 T1-T6 全渠道外，已在香港、

新加坡、迪拜、美国等 10 多个国家和地区建设了可管控的仓

储网点，并在 15 个国家拓展设立海外分支机构。未来，公司

将持续打造新零售基础设施平台能力，为品牌厂商创造价值，

为零售伙伴赋能。 

 

问答环节： 

 

1. 今年上半年内外市场环境形式严峻，公司是如何实现业绩

增张的？ 

答：公司自成立至今，已在品类拓展、模式拓展、品牌拓展、

区域拓展等多个方面取得了突破，实现了线上线下业务联动，

平台服务能力稳步提升，今年上半年，在市场环境形式严峻的

情况下，公司全体员工克服疫情、行业和国际环境带来的挑战，

构建能力，为上下游合作方深度赋能，在通信及非通信产品上

取得了很好的成绩，同时，公司多个自有品牌发力，海外团队

加速搭建，提升自营能力及自营业务占比。 

 

2. 在新零售领域，公司在今年上半年有哪些新的突破，未来

会有哪些新的进展？ 

答：公司致力成为持续为社会创造价值的智慧服务平台，全面

推动新零售战略升级，在模式拓展方面，构建了 B2B2C和 O2O

模式下的商业闭环，通过平台电商、直播电商、短视频、社交

平台等数字化工具，形成了线上全场景的品牌运营和会员运营

能力，通过不断优化京东到家、微商城、美团等新零售平台的

运营策略，不断加大对新智慧零售的探索力度。今年上半年，

公司旗下酷动数码新零售业务规模已达近 8 亿元，同比增长

143%。同时，公司积极拓展海外电商平台，加强全品类的电商

平台服务能力，快速提升海外业务体量。 

 

3. 公司对今年下半年到明年的手机业务发展有何展望？ 

答：公司深耕手机行业二十多年，是苹果、荣耀、三星等国内

外优秀手机品牌的全国一级经销商，覆盖 T1-T6 全渠道和 10

万家手机门店。今年上半年，苹果渠道规模再创新高，强化服

务价值，赋能品牌增长，构建了苹果线上线下全渠道的销售格

局。作为荣耀股东中持股比例最大的渠道战略伙伴，双方将继

续紧密合作，助力荣耀品牌高度发展。同时，三星业务团队通

过组织架构改革，服务能力稳步提升。随着各类新机型的陆续

上市，公司将继续为品牌厂商创造价值，为零售伙伴赋能，对

未来手机业务的发展充满信心。 

 



 

4. 公司推出了自营品牌业务，这块会成为公司未来业绩的主

要增长点吗？ 

答：公司依托成熟的渠道体系，线上线下零售场景和对消费者

的洞察分析能力，研发创立了自有品牌，如智能健康产品

“UOIN/柚印”、智能护理产品“ROZU/荣尊”等，创建了 “茶

小开”新式茶饮品牌，其中，“UOIN/柚印”已累计覆盖 600多

家终端门店，产品 SKU将拓展至 18个，“茶小开”产品已经完

成了 20,000 家销售网点的覆盖。未来，公司将通过多维度推

广和营销，探索自有品牌升级之路，逐步建立自有品牌的产品

竞争力，助力公司业绩增长。 

 

5. 海外方面，公司目前业务布局情况如何？ 

答：公司高度重视海外业务的发展，积极布局海外销售和仓储

服务网络，已在香港、新加坡、迪拜、美国等 10 多个国家和

地区建设了可管控的仓储网点，在 15 个国家设立了海外分支

机构，已经形成了线上线下融合、海内海外相互促进的销售服

务新网络，为公司业务的发展创造了新的增量空间。 

 

6. 公司未来会考虑其他新的合作品类吗？ 

答：公司在品类拓展方面取得了积极的成效，先后从手机产品

拓展至 3C 数码、智能穿戴、电子雾化器、茶叶等多个快消品

领域，不仅是苹果、荣耀、三星等国内外优秀手机品牌的全国

一级经销商，也是极米、博瑞客、JBL、SKG 等数码品牌的重

要合作伙伴。公司持续构建能力，提升效率，在品类拓展、模

式拓展、品牌拓展、区域拓展等多个方面和新零售能力建设等

核心能力上不断取得新突破。未来，公司将以构建自身能力为

重要任务，加强自身品牌建设，把自身能力搭建得更好，探索

更多优质合作品牌，强化服务价值赋能品牌增长。 

 

7. 公司如何看待未来新能源汽车业务的发展？ 

答：公司高度重视新能源汽车赛道的布局，积极发挥自身线上、

线下渠道优势和分销零售网络，加速合作品牌的区域覆盖，持

续为广大用户的出行和生活提供服务。 

 

附件清单（如有） 2022 年 8 月 25 日投资者关系活动记录表之与会清单 

日期 2022 年 8 月 25 日  

 


