
证券代码：300434                                   证券简称：金石亚药 

 

四川金石亚洲医药股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

    编号：2022-002 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 （2022 年半年度业绩交流会） 

参与单位名称

及人员姓名 

深圳普赞普基金 张超雨 

西藏合众易晟投资 王洵 

兴银基金 方军平 

华安证券 江卉 

福建鑫诺嘉誉投资 廖勇 

东北证券 赵朝旋 

华安证券 谭国超 

上海和谐汇一资产 施跃 

上海恒穗资产 骆华森 

铭箭投资 张健 

东北证券 刘宇腾 

上海重阳投资 胡敏 

旦恩资本 许耀刚 

东方港湾 廖思特 

中银基金 王方舟 

时间 2022 年 8 月 28 日 15:00 至 16:00 

地点 电话会议 

上市公司接待 董事、副总裁、董事会秘书    林强 



人员姓名 副总裁    王志昊 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

纪要内容： 

一、由公司董事、副总裁、董事会秘书林强致欢迎辞，介绍公司 2022年

半年度主要经营情况。 

报告期内，公司从事的主要业务分为医药健康和新材料与机械两个板

块，实现营业收入 4.79 亿元，同比下降 10.48%；实现归属于上市公司股东

的净利润 8,219.94 万元，同比增长 10.88%。 

从收入结构上看，医药健康板块收入占比 84.06%，新材料与机械占比

10.96%，其他业务占比 4.98%。报告期内，公司继续深耕医药健康领域，医

药业务占比同期相比呈现增长态势。医药健康板块业务分为非处方药、保健

食品、中药材、中药饮片、处方药及原料药，公司经营的主要产品为：“快

克”、“小快克”系列药品和器械、“今幸”系列保健食品、“快克”本草

系列中药饮片等三大系列共 70 多个品种；新材料与机械板块主要从事钢增

强塑料复合管道技术的研发和应用、真空镀膜设备的研发和制造、垂直循环

式立体停车库几个领域的业务。 

二、问答环节 

1、上半年新冠疫情对公司经营的影响如何？ 

报告期内，国内疫情发展仍呈现多点、面广、散发等情况，疫情防控形

势较为复杂。公司医药制造的主要产品为“快克”牌复方氨酚烷胺胶囊（以

下简称“快克感冒药”）和“小快克”牌小儿氨酚黄那敏颗粒（以下简称“小

快克感冒药”），这两种药品分别为成人、儿童使用的非处方感冒用药。 

受新冠疫情的影响，民众普遍佩戴口罩后，对感冒药的需求下降。此外，快

克感冒药、小快克感冒药具有缓解发热的功效，疫情严重期间，一些省份的

药店根据疫情防控要求下架或管控了具备清热功效的药品，其中就包括快克

感冒药、小快克感冒药（3-5 月上海及其周边疫情防控对公司华东地区市场

影响较大），这一因素也影响到公司药品的销量。 

相应的，民众在疫情发展趋势、相关药品下架或管控的情况下，逐渐形

成家庭常备感冒药的消费习惯；加之 5 月底以后疫情防控形势的好转及回

升，从总体趋势来看，今年下半年感冒品类实现平稳增长是可以期待的。 



2、药品板块的营销策略，渠道铺设情况？ 

在医药板块，公司借助“快克”、“小快克”品牌的知名度和美誉度，在

非处方药领域积极拓展布局，将“快克”从单一的感冒药品牌升级成多品种、

系列化的非处方药品牌，形成“快克”、“小快克”的产品矩阵，涵盖成人上

呼吸道系统用药、儿童常见病用药等领域，拥有覆盖面更广、产品更互补的

市场竞争优势。在此基础上，公司也在持续探索更全面的产品矩阵。 

在营销渠道和布局上，公司的营销网络在线下和线上两个渠道体系中，

同步专注耕耘，构造全渠道、全终端、全覆盖的模式。其中，线下终端的核

心渠道拥有 1,050 家协议连锁，24,000 家核心药店和 4,000 家核心第三终端，

渠道辐射范围覆盖全国各省市自治区；投资建设康宁大药房自有连锁终端，

并取得互联网药品信息服务资格，为后续拓展网络营销的渠道战略打下基

础；线上渠道启动和强化电商平台的合作，充分利用好 TOB、TOC、OTO 

平台，完成更多的广义铺货和消费者沟通。线上线下相互呼应，同步推进品

牌提示加精准传播相结合的战略意图，进一步探索更多的精准传播方式；坚

持品牌年轻化运作，成功地将渠道赋能助力于品牌力的培育，从而构建未来

的消费者基础。 

3、快克系列目前在感冒药赛道的市占率和竞争地位如何？ 

根据中国非处方药物协会发布的数据，“快克感冒药”2020 年、2021 年

连续两年在年度中国非处方药产品综合统计排名（化学药）“感冒类”中位列

第一位，“小快克感冒药” 2020 年、2021 年连续两年在年度中国非处方药

产品综合统计排名（化学药）“儿科类”位列第六位。 

市占率这个指标由于市场上计算口径较多，我们不便回复具体的数据。

总体而言，“快克”品牌在感冒药赛道处于比较稳定的领先地位。 

4、公司是否有药品种类、治疗领域上更宽、更广的覆盖？ 

就目前而言，“快克”系列产品聚焦于成人上呼吸道系统用药，后续将继

续探索往外围拓展的可行性；“小快克”聚焦于小儿全系列产品，将立足市场

需求，在小儿保健品、功能性食品领域作出更多的思考和尝试，宗旨在于提

供更丰富、更优质的产品，满足市场需求。 

公司立足于用户体验，已经在使用方法、包装设计上面作出更新、改良。



后续也将继续在口感等方面做进一步思考和探索。 

5、保健品板块目前的营收占比不高，但可以看出公司也在积极布局，

未来公司在保健品板块的战略和策略？从目前的管线中是否有产品具备大

单品的潜力？ 

目前公司在保健品板块现有的产品包括“今幸”今幸人参叶总皂苷水解

物胶囊（以下简称“今幸胶囊”）、“今幸”灵芝孢子粉颗粒、“快克维”维生

素 C 含片等。其中，今幸胶囊是 CFDA 审批的第一个人参皂苷 Rh2 单方产

品，它以人参皂苷 Rh2 为主要功效成分，含量达到 16.2%。今幸胶囊突破了

传统的人参服用方式，利用公司独有人参皂苷转化提取专利技术获取人参中

的有效成分，其主要功能为增强人体免疫力，有效改善亚健康状态。我们认

为今幸胶囊产品本身是具体大单品潜力的。 

2021 年度，公司收购浙江省建德市正发药业有限公司（以下简称“正发

药业”）70%股权（含增资），进军碳酸钙原料药领域，着手布局钙维矿、补

益类产品，也是公司在保健品板块走出的关键一步。 

未来公司将继续保健食品、功能性食品领域的思考和探索。 

6、目前公司在碳酸钙领域有哪些产品？ 

公司收购的正发药业是一家致力于高端原料药碳酸钙、食品添加剂碳酸

钙研发生产及应用的生产型企业，产品包含药用碳酸钙及食品用碳酸钙。目

前公司正在做一些相关数据和前沿方面的研究，并视情况在未来对现有产品

做更新迭代。 

7、公司产品在线上、线下销售的占比，以及不同渠道的策略？ 

据统计，2021 年线上销售占比大概在 15%左右。随着公司线上平台启动

和强化电商平台的合作，公司网络营销的渠道将进一步得到拓展，线上销售

占比有望得到提高。 

今年公司也在做价格维护的工作和相关的布局，结合线上、线下用户的

需求、场景等差异化，我们也相应地作出差异化布局，由此兼顾线上、线下

合作伙伴的诉求。 

8、公司销售地区分布情况？是否有销售团队人员扩张计划？ 

公司首先是全国性布局，除西藏、台湾外，均设置省级办事处，销售网



络覆盖全国。从重点市场来看，公司在华东地区销售收入占比最高，其次是

华北地区、西南地区，然后是华中地区、西北地区，华南地区、东北地区相

对弱一些。公司目前正在巩固销售强势地区优势，进一步拓展相对弱势地区

市场。 

在人员结构和团队扩张上面，公司采取稳健的策略，根据整个区域市场

的情况做相应安排；此外，也在积极整合外部资源，完成品牌及销售目标。 

9、未来新产品上市计划？ 

新产品方面，公司一直在尝试和探索。有几种方式：（1）自主研发；（2）

与外围厂家合作，引进优质产品；（3）通过药品上市许可持有人制度进行相

关转让、合作。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2022 年 8 月 28 日 

 


