
安徽合力股份有限公司投资者关系活动记录表

2022 年 8 月 29 日至 9月 15 日

投资者关系活动

类别

■特定对象调研 ■分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 其他 （投资者集体接待日、策略会）

参会时间、参与

单位名称、人员

姓名及公司接待

人员

8月 29 日 华泰证券投资者电话交流会

华泰证券及相关投资机构（共 16 人）

公司交流人员：董事会秘书张孟青、证券事务代表刘翔

8月 30 日 中信证券投资者电话交流会

中信证券及相关投资机构（共 8人）

公司交流人员：董事会秘书张孟青

8月 30 日 国泰君安投资者电话交流会

国泰君安及相关投资机构（共 5人）

公司交流人员：证券事务代表刘翔

8月 30 日 东方证券投资者电话交流会

东方证券及相关投资机构（共 8人）

公司交流人员：董事会秘书张孟青

8月 30 日 德邦证券投资者电话交流会

德邦证券及相关投资机构（共 17 人）

公司交流人员：证券事务代表刘翔

8月 31 日 长江证券秋季投资策略会

长江证券及相关投资机构（共 7人）

公司交流人员：董事会秘书张孟青、证券事务代表刘翔

9月 1日 广发证券夏季策略会

广发证券及相关投资机构（共 36 人）

公司交流人员：董事会秘书张孟青、证券事务代表刘翔

9月 7日 投资者集体接待日活动

线上投资者互动交流



公司交流人员：董事会秘书张孟青

9月 9日 公司半年度业绩说明会

线上投资者互动交流

公司交流人员：董事长杨安国、董事会秘书张孟青、副总会计师郭兴东

等

地点 线上电话会议等

投资者关系活动

主要内容介绍

交流的主要内容包括：

提问 1：请简要介绍公司基本情况及半年度经营状况？

答：公司主要从事工业车辆、智慧物流产业及其关键零部件的研发、制

造与销售，以及配件服务、融资租赁、车辆租赁、维保服务、再制造等

后市场业务。公司产品系列拥有 24 个吨位级、500 多个品种、1700 多

种型号，产品覆盖了 0.2-46 吨系列内燃和电动工业车辆、智能物流系

统、港机设备、特种车辆、工程机械及传动系统、工作装置等关键零部

件。上半年，公司在新能源业务和海外市场方面持续发力，其中，电动

平衡重式叉车销量实现同比增长 35%，电动乘驾式仓储叉车销量实现同

比增长 78 %，海外市场主营业务收入同比增长 68%。上半年，公司实现

毛利率同比增加 0.25 个百分点，实现归属于上市公司股东的净利润同

比增长 14.07%。

提问 2: 请问在疫情的影响下，公司今年上半年净利润保持正向增长，

主要得益于什么原因？

答: 疫情因素给企业生产经营带来一定程度的影响，但随着疫情防控形

势的进一步好转，道路运输逐渐畅通，助企纾困举措加快落地，疫情带

来的影响正在逐步减弱。同时，公司充分发挥在电动新能源及内燃叉车

方面的产业链布局优势，加快产品结构调整，锂电新能源、高端仓储车

等产品结构占比进一步提升；公司持续发力于落实国际化发展战略，出

口业务规模进一步扩大，因此实现了半年度营业收入和归母净利润的双

增长。



提问 3：请介绍公司可转换公司债券的发行的基本情况？

答：基于公司“电动化、低碳化、网联化、智能化”的发展目标和产业

布局，本次可转债发行预计募集资金计划用于投资建设新能源车辆建设

项目、智能工厂二期项目、南方智造基地项目、高端铸件项目以及蚌埠

液力项目。通过产业投资进一步提升新能源车辆及相关整机的生产能

力，进一步提高生产运营效率和规模制造能力，进一步增强高端铸件、

油缸等工业车辆核心零部件的自主配套能力，实现强链补链固链。目前

公司可转债发行已向中国证监会提交相应的审核文件，具体进展情况公

司将及时予以披露。

提问 4: 请问公司出口业务高速增长的原因及未来的可持续性？

答：国际化是公司未来发展的重要战略目标，公司建立了欧洲、东南亚、

北美、中东等四大海外中心和 80 多家代理机构国际营销服务体系。

近年来公司国际化业务实现快速增长，其中上半年收入实现同比增长

68%，海外销售占比不断提升，完善的海外业务体系为实现持续增长奠

定了坚实的基础。此外，近年来公司大力发展锂电新能源业务，在绿色

低碳发展的大背景下，新能源车辆出口量持续攀升。同时，随着公司新

能源业务的快速发展以及完善的配套体系，将进一步增强公司产品的海

外竞争优势和品牌影响力。未来，公司将继续加强海外中心建设，持续

优化产品出口结构，增强海外市场品牌影响力，实现可持续发展目标。

问题 5：关注到公司近期发布了投资新能源产业园的公告，请详细介绍

该项目？

答：从产品结构上来看，在“3060”双碳目标背景下，2017- 2021 年我

国工业车辆总量中，电动新能源车量占比由 40.99%增长至 59.83%，公

司电动新能源车量占比由 2017 年的 23.18%增长至 2021 年的 46.07%，

与行业整体趋势一致，提升速度快于行业。今年上半年，公司电动平衡

重式叉车销量实现同比增长 35%，其中锂电电动平衡重叉车更是增长了

100.17%，电动乘驾式仓储叉车销量实现同比增长 78%。为进一步推进



公司新能源与智能化发展战略，扩大新能源及智能电动叉车生产能力，

引导与顺应我国工业车辆行业转型升级的要求，公司决定投资新建新能

源智能工业车辆产业园项目，计划总投资 104,003 万元，预计项目建设

期 3年，符合公司“电动化、低碳化、网联化、智能化”的战略目标。

提问 6：请介绍工业车辆行业的未来发展空间?

答：根据中国工程机械工业协会工业车辆分会的统计数据，2017 年，我

国国内工业车辆销量为 49.67 万台；至 2021 年，我国工业车辆销量已

达到 109.94 万台，期间年复合增长率达 21.97%。公司作为中国工业车

辆行业领军企业，2017年销量为11.52万台；至2021年销量已达到27.48

万台，期间年复合增长率达 24.28%，高于行业增速。随着国内经济规

模总量的稳定增长，新兴产业的快速发展，国家物流效率的持续提升，

以及人力用工成本的不断上涨，未来国内工业车辆市场规模有着较大的

持续发展空间；同时电动新能源、智能化、网联化等新技术以及车辆使

用寿命的限制，也将持续带动工业车辆产品的结构变化和更新换代需

求。

提问 7: 公司在新能源领域有哪些新的产品及技术应用？

答：在电动化、低碳化发展方面，公司在行业内率先推出正向研发的锂

电专用车系列产品，推出“小钢炮”系列高端环保内燃产品，实现氢燃

料电池叉车批量化上市。其中 G2 系列同步磁阻电机锂电池叉车、高压

锂电叉车等系列新能源新品订单总量超万台。8月 28 日，公司发布最新

一代 H4 系列电动叉车，该系列产品充分应用模块化设计理念，并采用

宽视野门架设计、超大驾驶舱、右置式操作阀杆、电机电控集中布局、

电动专用花纹轮胎、起升下降缓冲等多项技术，配备智能 UI 彩屏仪表、

车联网系统等多项智能化、人性化设计，能够给用户带来全新的驾乘体

验。

日期 2022 年 9 月 16 日




