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汉王科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-005 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他   

参与单位名称 中信证券 马庆刘；明晟东诚投资、煜德投资、申毅投资、北

京量化投资管理有限公司、北京泽铭投资有限公司、珠海聚亿

基金管理有限公司、北京长江元资产管理有限公司、金马钢铁

集团、中国电建集团江西装备有限公司的代表 

时间 2022 年 9月 22 日 14:00—16:00 

地点 汉王大厦第二会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书、副总经理  周英瑜 

证券事务专员 陈力华 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

本次调研活动以会谈形式进行，主要会谈内容如下： 

 

1、请周总对公司的技术和业务进行简要介绍？ 

周英瑜：汉王是人工智能领域的先行者，在视觉图像识别及人

机智能交互方面持续投入，拥有业内领先的文本图像识别、自

然语言处理、生物特征识别、智能视频分析、智能人机交互等

人工智能产业链关键技术，确立了公司多模态、多类型、复杂

场景识别的技术领先地位，并在众多领域开展应用，形成“技

术平台+行业赛道”以及 TO C 智能终端产品的业务模式。 

截至今年半年度，公司处于有效期内的专利 1010 项，其

中发明专利 555 项，占比超过 5成。拥有注册商标 1328 项，



构建了多层次多品类全球化的品牌矩阵。 

公司目前业务由文本大数据业务、笔智能交互业务、人脸

及生物特征识别业务及 AI终端业务四大板块构成。 

公司文本大数据业务依托业内领先的自由手写体识别、复

杂报表识别、自然语言处理及 RPA 技术形成“技术平台+行业

赛道”的模式。目前聚焦司法、档案、人文、金融、教育五大

领域，在司法领域，公司司法产品与服务被最高法、最高检等

近 300 家司法机关采用，在京津地区实现全覆盖；在智慧档案

领域，公司为众多国家级、地方级档案管提供档案的全流程管

理，2021 年，与中国第一历史档案馆合作的项目被评为国家

档案馆重点科技项目，经过近二十余年的积累，公司在古籍档

案上的技术与服务能力处于全国头部位置；在智慧人文领域，

与国家图书馆合作的“智慧图书馆体系建设项目”为全国智慧

图书馆体系建设提供重要参考，在国家大力推进实施文化大数

据战略的背景下，公司已与甘肃、黑龙江、海南、湖南等 50

多个省市级图书馆展开合作；在金融领域，双录智能风控机器

人、流水稽核机器人在银行落地应用，大幅提高银行工作的效

率与可靠性。公司的大数据业务在数字中国、数字政府的建设

的不断推进下，会有更多的市场机会。 

笔智能交互业务以全球领先的无线无源电磁触控技术及

主动电容笔技术为依托，分为数字绘画、无纸化签批、消费智

能终端配笔三个业务方向。其中数字绘画方面针对学生、绘画

爱好者、专业人士形成入门级、消费级及专业产品矩阵，针对

各个细分市场采取相应的市场策略，在国内外 20 多个主流线

上平台和线下渠道推广销售，2021 年推出了专业数字绘画产

品，打破国外厂商在该领域的长期垄断，目前公司的专业产品

线品类也在不断丰富；无纸化签批主要满足窗口行业的数字升

级、移动办公需要，在银行、运营商、电力等领域具有显著领

先优势，中国移动、中国电信、中国联通三大运营商均为公司

的客户。消费智能终端配笔方面，目前采取两种业务模式，一



方面保持与大客户的合作，向品牌厂商提供配套智能笔，另一

方面向 C 端消费者直接销售电容笔。 

人脸识别及生物特征识别业务，依托业内领先的人脸识

别、行为识别、物体识别、视频结构化等技术聚焦身份识别和

智能视频分析领域。公司是国际上最早研究人脸识别算法并将

其商用化的企业之一，2008 年即率先推出全球首款嵌入式人

脸识别终端，目前是国内民用考勤、门禁产品的主流供应商。

2021 年为冬奥会部分卡口提供的人证核验系统，集健康码+测

温+电子身份证+人证比对多种核验方式于一体的数字哨兵产

品目前服务于 100 多个地市的数字化精准防疫。 

AI 终端业务，公司充分发挥自身在软硬结合、智能制造

方面的优势及创新能力，在电子记事本、智能仿生机器鸟、大

健康等品类上推陈出新；今年 5 月，公司推出基于公司笔智能

交互技术及手写体识别核心技术的新一代手写电纸本 N10，并

在 618 当天的大屏同类产品销售中取得 TOP1 的佳绩；仿生扑

翼飞行器产品形态日益丰富，其中搭载 GPS 及摄像头的大型扑

翼机器鸟已经上市推广，与大 IP 合作的定制化产品亦取得阶

段性成果；另外，公司新进入的大健康领域也取得一定成果，

创新研发的首款柯氏音血压计完成研发，进入产品注册阶段。 

在品牌、市场与营销上，公司通过多品牌策略、新媒体传

播、品牌定位等方式不断向客户传递公司产品理念；并借助海

外线上营销网络、全球线下营销网络、国内线上营销网络三位

一体的营销平台，将技术、产品及解决方案向外推广，逐步搭

建起了全球营销网络。 

汉王是一家专注于人工智能、大数据领域的高科技创新公

司，多年的技术与客户积累，带来了营收规模逐年扩大，公司

基本面扎实，资产质量优质；未来会在保持核心技术投入的同

时，重视产品、营销等方面的投入与产出效益，力争做到更好，

让 AI 服务更多人群，践行“科技兴邦、服务为民、实业报国”



的企业使命。 

 

2、公司在 TO B 业务上的主要形态与模式？ 

周英瑜：公司基于人工智能领域领先的文本图像识别、自然语

言处理、生物特征识别、智能视频分析、智能人机交互等技术

积淀，布局数字化产业和多个行业应用，在司法、金融、医疗、

公共服务、教育、泛安防等垂直行业积累了众多优质客户。一

方面，为政府、企事业单位提供“嵌入式业务服务+多种 AI 机

器人”，有效帮助其数字化业务流程再造，提升公共服务的效

率与服务水平；一方面，基于自研的算法、产品化能力及硬件

生产制造能力，向客户输出软硬一体的产品，如公司的人脸识

别核验终端、数字哨兵产品，截至 2022 年上半年公司“数字

哨兵”智能终端系列化产品完成与近 20 个省的健康码对接，

组合使用人脸+测温+身份证识别+健康码扫描+网络身份证等

多种验证方式核验，已在河北、河南、湖南、广东等 100 多个

地市落地； 

同时，作为一家拥有众多自主核心技术的技术型公司，公

司也为客户提供技术授权，公司 1998 年就向微软进行手写识

别授权，成为国内首家向微软授权的 IT 企业。目前，公司以

授权方式与全球 30 多个主流车企品牌在手写识别方面保持多

年合作。 

自 2014 年公司开始进军行业，通过内生与外延的方式，

现在公司行业业务的规模正在逐步扩大，形成了“技术平台+

行业赛道”的业务模式。 

 

3、公司未来的业绩增量主要来自于哪些业务？ 

周英瑜：国家政策层面对数字经济的发展给予了明确的支持与

导向，如国务院发布的《“十四五”数字经济发展规划》，对

数字经济作出一系列具体部署，指出优化升级数字基础设施，



大力推进产业数字化转型，加快推动数字产业化。公司的技术

及产品为数字政府、数字经济赋能，在智能化、数字化社会建

设中有广泛的应用场景。公司的文本大数据业务依托 OCR 识

别、自由手写文稿识别、复杂报表识别、自然语言处理 NLP、

RPA 机器人流程自动化等技术在数字政府、产业数字化方面多

年深耕，目前在智慧司法、智慧人文、智慧档案、智慧医疗、

智慧金融、智慧教育等垂直领域积累了众多优质客户和标杆项

目，并快速向其他行业复制推广，2016-2020 年，该项业务的

年均复合增长率超 50%，2021 年，该业务增长也近 30%。这项

业务未来在政府政策红利的持续释放下，加之公司产品与解决

方案的不断成熟，未来我们认为会有很大的发展空间。 

公司专业级绘画板入选福布斯“全球最佳数位板”，专业

数字绘画产品种类不断丰富，为市场营销及客户满足提供更多

产品支撑，随着数字文化创意产业的发展，专业绘画设备作为

数字内容创作必备的工具，会有较大的发展空间。另外，公司

着力打造的智能终端手写电纸本集公司手写识别技术、OCR 识

别技术、笔智能交互等核心技术，加之自主研发的手写笔记软

件，定位数字手写笔记目标市场，公司希望将其打造成继手机、

电脑、pad 之外的第四个主流电子产品。 

目前公司已经搭建了全球性的营销网络并不断夯实，国内

重点城市的渠道覆盖亦不断完善；在数字社交时代，公司重视

新媒体运营加强品牌与产品宣传，预计未来会给业务发展提供

更好的活力。 

 

4、目前公司的业务在国内的开展区域似乎集中在北京、天津，

在其他区域有进展吗？ 

周英瑜：在国内 TO B 方面，公司通过标杆项目、设立区域中

心、资源合作等方式进行业务扩张及渠道开拓，在全国主要城

市设立了十余个分子公司、区域中心辐射国内重点区域市场，



并通过第三方代理体系增强覆盖偏远地区，目前在北京、上海、

广州、深圳、杭州、武汉、许昌等重点战略城市均布局标杆项

目或区域中心。 

在国内 TO C 方面，目前公司主要通过京东、天猫、拼多

多及其他平台进行线上产品销售。 

 

5、新冠疫情对公司业务有什么影响？ 

周英瑜：新冠肺炎疫情仍在持续，国内外多地疫情反复，对经

济产生一定冲击，常态化新冠疫情防控对公司市场销售、营销

推广工作以及行业业务的现场交付工作造成一定限制或影响。

一方面，在海外疫情常态化背景下，由疫情刺激的在线购买需

求回归正常，消费级数字绘画业务需求回归常态，目前公司数

字绘画板块中以消费级数字绘画业务为主，消费级数字绘画产

品的市场需求回归常态导致公司数字绘画业务由之前的爆发

式增长转为正常发展。但专业数字绘画产品线 2022 年上半年

同比增长较快，专业数字绘画产品会随着数字创意产业的发展

而增长，公司看好专业产品未来的发展前景。另一方面，国内

疫情多点反复特别是今年上半年深圳、上海、北京等城市的疫

情爆发及防控，导致供应链紧张原材料价格上涨、物流紧张、

人员流动受限，公司在深圳、燕郊的工厂生产节奏受到一定影

响，生产开工不足导致成本上升，也对货品的供应、新品的上

市速度带来影响；TO B 项目需要进场服务、现场安装，疫情

防控及人员进出京流动受限对项目的进度推进产生较为明显

的影响，今年上半年 TO B 行业的在手订单超过同期，之后公

司会在配合疫情防控的背景下尽可能加快推进项目执行。 

 

 

本次接待过程中，公司与投资者进行了交流与沟通，严格

依照信息披露相关管理制度及规定执行，保证信息披露的真

实、准确、完整、及时、公平，未出现未公开重大信息泄露等



情况，同时已按深交所要求，安排调研人员签署了《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 9月 22 日 

 


