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投资者关系活动

类别 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访                □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会            □ 路演活动 

□ 现场参观 □ 其他 

参与单位名称及

人员姓名 

兴业证券股份有限公司 刘梦岚； 

国信证券股份有限公司 楼雨晨； 

开源证券股份有限公司 徐正凤； 

渤海证券股份有限公司 王金海； 

中金财富财富证券有限公司 边伟杰； 

嘉实基金管理有限公司 沈玉梁； 

浙江省浙商资产管理有限公司 王圆； 

浙江宁聚投资管理有限公司 沈振君； 

浙江盈阳资产管理股份有限公司 怀勤涛、杨捷； 

浙江君弘资产管理有限公司 郑确； 

杭州市金融投资集团 冯富凯； 

联创投资管理有限公司 甄成； 

浙江金永信投资管理有限公司 边兴； 

杭州哲云私募基金管理有限公司 戚晨智； 

浙江君颐资产管理有限公司 钟炜垚； 

杭州玖龙资产管理有限公司 王少华； 

武汉枫红资产管理有限公司 李红； 

淳厚基金管理有限公司 田文天； 

杭州浙誉股权投资有限公司 何开福； 

海南陆和私募基金管理有限公司 张晓伟； 

耀康私募基金(杭州)有限公司 李家旭 

（排名不分先后） 

时间 2022 年 9 月 22 日 15:00-17:00 

地点 公司会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

公司副总经理、董事会秘书   姚钢 

公司证券事务代表   黄文佳 



投资者关系活动

主要内容介绍 
公司生产经营等情况进行交流和沟通 

主要问题 

1、问：噻唑锌作为公司创制农药，新产品的推广是如何突破

市场壁垒，取得现在的成绩？未来的市场空间将如何？ 

答：噻唑锌（碧生）系列制剂是公司拥有自主知识产权的创制

杀菌剂，自 2009 年投放市场以来，得到了客户高度认可并形成了

良好的市场口碑。公司秉承“做专做精”的理念，对于噻唑锌（碧

生）制定了长远的发展规划：不急功近利做短期，而是对标跨国企

业做具有品牌影响力的大单品。 

经过研究分析，我们认为品牌大单品具有以下共性：产品的内

在基因需具备安全性、应用作物广、不易产生抗性、效果稳定等特

征；同时需具备强有力的技术营销团队，持续了解用户需求并进行

技术迭代，追求品质品牌的综合实力。 

噻唑锌（碧生）有别于传统的铜制剂类产品，不仅可用于农作

物整个生育期，而且不易产生抗药性、更加安全环保，其含有的有

机“锌”还具有植物生长促进作用。公司通过十几年的技术营销和推

广，聚焦核心作物、核心市场，以技术服务为核心的营销队伍建设

从数量到质量都得到大幅度提升，在技术营销方面公司已积累了丰

富的技术推广和服务经验，并打造了一支专业化、职业化的营销队

伍；深耕国内市场的同时，公司也在不断探索噻唑锌（碧生）海外

市场的布局和推广。 

结合细菌剂市场的趋势及市场空间，我们对噻唑锌（碧生）未

来发展充满信心。公司将坚实推进以制剂业务为龙头的差异化竞争

策略，以碧生“创杀细菌剂第一品牌”为引领，实现企业可持续发

展。 

2、问：请介绍下公司噻唑锌的技术营销模式 

答：农药是一种功能性产品，在使用过程中需要应用技术的指

导。公司是农化行业内较早实行技术推广、技术营销模式的企业，

并且一直在坚持。首先我们从研发的源头研究产品的作用机理，更

好的形成科学的作物应用技术方案；其次我们走向市场时，核心做

好技术营销和推广，通过大量的试验示范、组织“观摩会”、“农

民会”等技术服务方式扎根基层，让经销商、农户看得到效果，口

碑相传；在作物市场选择上，聚焦 6+1 核心作物，针对每种作物制



定相应的应用技术方案；在组织架构及人员配置上，公司设立了作

物市场部，配置了作物经理、产品经理、技术经理等岗位，技术营

销团队专业化、体系化、本地化，便于交流和技术的传播，整个这

个过程不断总结、提升、改善。 

3、问：请简要介绍下公司与巴斯夫合作的起源、目的以及对

公司业绩的影响 

答：海外制剂业务作为公司战略性布局，目前以公司创制农药

噻唑锌（碧氏）系列为核心，以东南亚作为重点市场进行稳步推

进。公司陆续与巴斯夫印尼、巴斯夫柬埔寨签订产品供货协议，标

志着以创制农药噻唑锌为核心的制剂海外营销业务战略布局的良好

开端。在此合作过程中，我们也在不断的学习和完善，探索、总结

可复制的海外制剂业务营销经验。目前公司海外噻唑锌（碧氏）系

列制剂业务的拓展仍处于初始阶段，短期内不会对公司经营业绩构

成重大影响。 

4、问：请介绍公司特基灵®和新农雅®的相关情况 

         答：特基灵®为甲基硫菌灵和氟菌唑的复配产品（主要防治作

物白粉病，与日本曹达公司合作），公司通过剂型创新，实现了同

类产品的剂型突破，以悬浮剂剂型取代以往的可湿性粉剂剂型，实

现剂型更环保、产品药效更佳等优势；新农雅®作为公司首个投放

的生物制剂产品（主要防治作物死棵问题，与慕恩生物合作），开

启了公司从自主研发、合作研发到技术营销的新征程。 

特基灵®和新农雅®的上市，既丰富了公司“碧生+”产品线，也

是公司从“创杀菌剂第一品牌”走向“好农药新农智造”的具体举措，

公司将继续围绕以制剂业务为龙头的一体化模式和发展战略，聚焦

碧氏系列核心产品，开发、引入各种具备差异化竞争优势的绿色化

产品。 

5、问：公司把中间体、原药统称为工业品的原因是什么，有

哪些成本优势 

答：公司根据产品类别以及销售模式、销售团队等进行了内部

分类，分别为工业品营销和制剂营销两大业务部门。 

公司工业品（中间体、原药）主要供应给农化行业生产厂商，



是属于 To B 业务，产品价格受原材料的影响较大，表现为随行就

市。公司工业品业务的竞争优势，主要体现在持续的工艺改进、装

备提升带来的产品品质优势、良好的供-产-销联动机制带来的稳定

供应优势，以及“以客户为中心”不断提升客户满意度的聚焦差异

化竞争优势。 

6、问：请介绍下公司对原药、制剂的定位和未来布局 

答：公司坚持聚焦差异化竞争战略，以制剂业务为龙头，持续

提升“中间体-原药-制剂产业链一体化”竞争优势。对于原药和中

间体，公司通过持续的工艺技术改进、装备提升等方式，不断提升

产品品质，保持市场竞争优势，保障持续稳定的供应能力；公司坚

持以制剂业务为龙头的发展战略，通过加强重点产品、重点市场、

重点区域开拓，提升制剂市场占有率；通过产品创新、碧生+解决

方案等多方案持续丰富公司制剂产品管线，并加大对生物农药及生

物制剂产品的开发和引进，从“创杀细菌剂第一品牌”，走向“好农

药新农智造”，不断提升公司制剂业务的市场竞争优势。 

7、问：请介绍下公司未来的战略规划和目标。 

答：未来 5~10 年，国内农化行业将迎来前所未有的洗牌阶

段，市场竞争的规律一定是优存劣汰，强者恒强。因此，公司将始

终以使命为指引，抓住绿色农业前所未有的发展机遇，借助新农这

么多年在杀细菌剂市场打造的品牌和渠道基础，凭借这么多年所积

累的技术服务实力，在进一步巩固和加强的前提下，今后我们要加

快并加大生物农药及生物制剂产品的开发和引进，丰富以绿色化为

主的产品线，满足目标用户需求，并不断加大在技术服务和品牌上

的投入，不断提升公司的竞争优势和品牌影响力。深耕国内市场的

同时，扎实推进以东南亚为主的海外市场开拓，从“创杀细菌剂第

一品牌”，走向“好农药，新农智造”，朝着“成为中国最具创新活

力，最具品牌价值，最受人尊重的农化企业”的愿景，开拓进取努

力奋斗并实现。 

附件清单 无 

日期 2022 年 9 月 22 日 

 


