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哈尔滨森鹰窗业股份有限公司投资者关系活动记录表 
 

编号：2022-001 

投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

 其他 电话会议   

参与单位名称及

人员姓名 

国金证券 张杨桓 

永赢基金 王昕妍 
财通基金 杨爱琳 

兴证全球基金 徐留明 

富国基金 刘莉莉 

建信理财 汪径尘 

华泰保兴 孙静佳 
华夏基金 林瑶 

金鹰基金 蒋婉莹 

聚鸣投资 王宇俊 

恒越基金 高楠 

华富基金 聂嘉雯 

华商基金 马良旭 

源乘投资 马丽娜 

浙商资管 殷铭 

宝盈基金 吕功绩 

人保养老资产 戴维 

诺安基金 李顺帆 

南方基金 车育文 

建投资管 易杰锋 

东海资管 陈茜茜 

时间 2022 年 9 月 30 日（下午）13:30-14:40 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 
董事长边书平、证券事务代表邢友伟、投资者关系总监武金鹏 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

 

Q1：请介绍一下公司基本情况？ 

A：森鹰窗业成立于 1999 年，是率先将德系木窗及其配套技术

工艺、全套产线引入中国的企业之一，20 余年来持续聚焦节



能铝包木窗的研发、设计、生产和销售。自成立以来，森鹰始

终站在技术革新和产业发展的前沿。目前已实现了智能化生产

技术在产品全生命周期的运用、大规模柔性化制造，不断提升

产品的质量、交付效率、定制化能力。2012 年公司率先研发

了中国第一樘经过 PHI 认证的节能铝包木窗，后陆续研发了多

款“被动窗”并形成被动式产品家族，截至 2021 年末，公司

累计向国内 100 余项被动式建筑提供了近三十万平方米的被

动式建筑配套用窗，促进了中国被动式建筑配套产品的创新以
及中国被动式建筑的迅速落地。公司先后被认定为国家技术创

新示范企业，林业龙头企业，中国驰名商标。近年来，公司主

营业务和经营业绩保持了良好的发展态势,同时保持了稳健的

经营性现金流。2019-2021 公司营收从 7.28 亿元增长至 9.57

亿元，归母净利润从 0.76 亿元增长至 1.28 亿元，GAGR 分别
为 14.60%和 30.12%；公司经营活动产生的现金流量净额分别

为 1.47 亿元、1.44 亿元和 2.20 亿元。 

 

Q2：请简单介绍一下公司未来的发展战略？ 

A：未来，公司将全力发展经销业务，稳健发展大宗业务，带

动公司整体营收规模的提升，在战略上坚持聚焦节能主线，充

分发挥公司在被动式超低能耗领域的竞争优势，抓住中高端节

能窗零售消费市场契机，北固南拓，巩固北方铝包木窗的大宗

业务市场份额，持续做大华东、华中等中部区域，推动发展南

方市场经典铝包木窗配搭铝合金窗、新生代铝包木窗等其他节

能窗产品销售的新格局。 

 

Q3：一般我们的认知是窗行业整体入门门槛不高，公司认为铝

包木窗行业的进入门槛高吗？主要的进入壁垒有哪些？当前

公司除了生产规模之外，主要的竞争优势体现在哪些方面？ 
A：节能铝包木窗行业的门槛相对较高，不仅体现在加工设备

的数控化和智能化上，更体现在面对几十万种物料的管理排产

和大规模定制化制造能力等方面。近些年来，公司陆续收购了

一些其他企业投入的生产线和加工设备，铝包木窗的制造和生

产管理、成本控制等方面相对复杂，这也是其中一些新进入行
业的企业后续转卖设备并退出的原因之一。 

“大行业、小公司”是节能铝包木窗领域的显著特征之一，参

与者数量众多，但是具备雄厚资金实力、较大经营规模、较强

技术研发能力，在所处区域乃至全国范围内形成强大品牌影响

力的大型企业仍然较少，业内企业之间的生产能力、研发能力、

营销能力和产品质量存在明显差距。整体而言，进入行业的壁

垒主要有品牌壁垒、技术壁垒、大规模高效率柔性化生产壁垒、

营销服务网络壁垒、资本壁垒和人才壁垒等几方面。 

公司经过二十几年的积累，在窗型的原创设计和技术更新、工

艺改进及专用设备开发、品牌知名度和产品质量、交货周期及

售后服务等方面形成了较为综合的竞争优势。公司上市后资金



实力将进一步增强，推动募投项目投建投产，扩大产能以满足

需求增长。 

 

Q4：请公司介绍一下被动式铝包木窗产品的预期发展态势？ 

A：被动式建筑起源于德国，是国际认可的一种集高舒适度、

低能耗、经济性于一体的节能建筑形式。目前我国的标准分为

超低能耗建筑、近零能耗建筑和零能耗建筑几个不同的层级。

公司于 2012 年推出国内首款经 PHI 认证、为被动式超低能耗
建筑配套的节能铝包木窗——P120，传热系数 0.8 以下，之后

陆续推出了被动式幕墙、阳光房产品，目前已形成比较完整的

被动窗产品体系。2019-2021 年，公司应用于“被动式建筑”

的产品收入占主营业务比例年均约 21%左右。“十四五”建筑

节能与绿色建筑发展规划提出，到 2025 年，完成既有建筑节
能改造面积 3.5 亿平方米以上，建设超低能耗、近零能耗建筑

0.5 亿平方米以上。其中，新建超低能耗、近零能耗建筑规划

是十三五期间的 5倍。未来，随着全国各级政府颁布的 150 余

项促进被动式或超低能耗建筑发展相关鼓励政策的落地实施，

公司将努力推动被动式铝包木窗产品营收规模的进一步提升。

综上，公司对中国被动式超低能耗建筑及配套用窗的发展充满

了信心和期待，相信我国的存量建筑和新建建筑会走向更加节

能环保之路。 

 

Q5：目前国内铝包木窗的市场渗透率大约只有 1%，主要原因

是什么？未来是什么样的发展趋势？ 

A：在欧洲，木窗平均约有 30%左右的市场渗透率，国内可能

不足 1%，其主要原因：一是铝包木窗起源于欧洲，与其他节

能窗相比，国内节能铝包木窗行业无论从设备、工艺、技术，

还是上游供应链的完善均发展较晚，且进入行业的壁垒相对较
高；二是我国建筑节能的起步和发展较晚，尤其是木制节能窗

的普及尚需时间，铝包木窗从在绿色建筑、超低能耗建筑、近

零能耗建筑上的大规模应用，到全面覆盖居住建筑、替代其他

窗产品需要一个过程；三是节能铝包木窗产品主要定位于满足

中高端市场需求，单位售价相对较高，客户会担心木材的腐朽、
蓝变和白蚁等问题，消费者对于铝包木窗的保温节能、密封静

音、美观耐用等诸多特性的认识尚待普及。随着公司的上市和

整体战略布局的实施，有望进一步提升广大消费者尤其是投资

者对于铝包木窗产品的认知。未来国内木窗的市场渗透率如果

能提升至 5%左右，木窗行业也将形成几百亿规模的蓬勃发展

格局。 

 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

本次活动不涉及应披露重大信息。 

附件清单（如有） 无 



日期 2022 年 9 月 30 日 

 


