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投资者关系活

动类别 

□ 特定对象调研    电话会议 

□ 媒体采访       □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会     □ 路演活动 

□ 现场参观        

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

 

参与单位名称

及人员姓名 

开源证券研究所、远信投资、太和投资、润晖投资、钱江投

资 

厚润德、歌汝私募基金、方正机械、乘是资产、东方财富证

券 、深圳艾尼克斯投资合伙企业 

时间 2022 年 10 月 26 日（星期三）16:00-17:00PM 

地点 电话沟通 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书张新海先生、财务总监张路先生、总经理助理郑

伟  先生、投资者关系总监孙鹤女士 

投资者关系活动主要内容介绍 

一、三季度的经营情况如何？ 

答：报告期公司实现营业收入 2.44 亿，净利润 1909 万，扣非净利润 1825

万元。三季度扣非净利润同比增长 60%，Q1-Q3 扣非净利润同比增长 26%。今年

以来钢材等材料价格回落，未来将逐步回到正常水平。公司今年新签订单在 15

亿左右，目前在手订单约 20亿。今年的新签订单和在手订单都创了历史新高。

收入增长和成本下降这两因素将共同推动公司未来净利润的快速增长。 

二、最近市场关注通用自动化复苏，公司业务下游较多，也算通用自动化

的一个环节，公司是否感受到下游市场需求的变化？ 



公司在智能制造服务领域深耕近 30 年，致力于通过智能物流系统为制造

业企业提升价值，推动产业优化升级。 

中国目前的制造业进入了智能化改造、数字化改造的快速发展时期。最初

我国制造业的自动化改造主要在工艺线（工艺设备）上，除汽车行业外，传统

制造业的物流自动化提升需求尚未呈现。以钢厂为例，上了轧线之后原材料进

出全靠人工、叉车、航车。在中国制造业全面升级的大背景下，近年来，我们

国家的工业自动化已经从工艺线进行到了全方位（工艺线+物流输送）的智能

化数字化改造阶段。 

主要原因：1）土地面积受限，需要向纵向空间拓展；2）人工成本增长快，

机器换人可实现降本；3）国家政策导向下，以国有企业为主的部分传统企业

开始重视产业升级。目前，动力电池、新能源等新兴产业，直接投资智能化和

智能化产线；石化、钢铁、白酒等传统行业之前只有工艺线路自动化及部分智

能仓储输送需求，目前有工厂全面自动化改造的发展意愿。 

三、重点聚焦开拓的行业？ 

答：公司的下游客户相对分散，不会受单个行业的周期性影响。公司在保

持汽车、工程机械、白酒、食品饮料等原有优势行业深耕的基础上，挑选经过

市场验证后的重点下游行业作为增量市场拓展，通过标杆项目以点带面，打开

行业的垂直空间。 

重点行业： 

1）新能源领域，公司专门成立新能源事业部，客户包含多家新能源标杆

企业，最近也获得“宁王”的交付表彰，在行业内起到了一定示范效应。此外，

新能源龙头客户有海外布局诉求，东杰的国际化布局业内领先，在德国、东南

亚本土的专业技术和实施团队协助项目实施交付，这也是东杰重要的竞争优

势。例如最近有龙头客户在德国上项目，公司德国团队在法律、环保、劳工等

方面提供了建议。 

2）钢铁领域：传统钢铁公司使用平面库，占地面积大，人工成本高，差错

率高。公司为潍坊特钢项目中建设了国内钢铁线材第一座智能立体仓库，后续

吸引了马钢、宝钢、永钢等客户。钢铁类传统行业的智能化改造增速相对新能

源行业而言，相对较低，但市场空间较大。石化行业情况类似。 



四、为什么能在海外取得这样的优势？ 

答： 

1）欧洲市场：2018 年并购常州海登，常州海登本身有国际化基因，并购

之后也陆续拿下德国奔驰戴姆勒、奥迪、PSA 等订单。常州海登梁总的海外团

队有 60 多个工程师，主要技术人员以埃森曼团队为主，结合国内公司的柔性

生产技术及成本优势，形成了比较突出的性价比优势。 

2）东南亚市场：主要是物流仓储设备。2013 年开始在东南亚布局，继与

米其林等国际集团公司合作后，公司开始把国内的先进物流技术和商业模式引

入东南亚地区。2019 年拿到马来西亚当地最大的食品饮料企业 f&n 的项目，

合同金额近 2 亿，项目仓库高度接近 40m，28 台超高堆垛机，高度 38.2 米。

该项目是中国企业第一次在海外建设如此大规模的物流仓储项目，也是中国超

高堆垛机在海外的首次实践亮相，目前项目运行情况良好稳定，在东南亚地区

较好的品牌示范效应。最新公告的马来西亚 FMMHOUSE 1.88 亿项目的中标也得

益于此。 

预计随着疫情结束，海外经济复苏，后续在东南亚还会有仓储大订单落地。

公司海外的事业部销售及售后系统的进一步搭建，也是本次可转债发行的重要

投入方向，预计随着海外经济复苏，海外业务将会是公司又一个重要的业绩增

长点。 

五、国际项目和国内项目的差别？ 

答：从业务本身来说不存在很大差别，在订单方面，国外毛利率更高。国

外客户更重视技术规划方案，愿意为此支付更高的价格，也更愿意为售后服务

买单。以最近的马来西亚 1.88 亿项目为例，其中 2000 多万是未来 10 年的售

后服务费，可直接拉升毛利率水平。国外客户已经被大福、德马泰克的等国际

智能物流厂商培养出来售后服务的付费习惯。公司设备稳定，售后的维护成本

较低，售后服务是未来国际化业务的重要利润来源之一。 

 

附件清单（如

有） 

无 

 


