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厦门亿联网络技术股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

  

投资者关系活动类别 

□ 特定对象调研  □ 分析师会议  □ 媒体采访      

√ 业绩说明会    □ 新闻发布会  □ 路演活动 

□ 现场参观      □ 其他 

参与单位名称 
建信基金、民生证券、申万宏源证券、花旗银行、

华安证券等单位与个人 

时间 2022 年 10 月 27 日 

地点 “亿联会议”线上会议 

上市公司接待人员姓名 董事会秘书余菲菲 

投资者关系活动主要内容 投资者关系活动主要交流内容附后 

 

  



一、2022 年三季度公司经营概况 

2022 年前三季度，公司实现营业收入 35.60 亿元，较上年同期增

长 40.8%；实现净利润 17.81 亿元，较上年同期增长 46.21%。从第三

季度的情况来看，公司实现营业收入 12.23 亿元，较上年同期增长

39.23%；实现净利润 6.44 亿元，较上年同期增长 56.38%。 

公司业绩增长的驱动力主要来源于以下几点： 

首先，全球企业数字化转型和混合式办公仍然是企业通信市场的

主旋律，公司在这个背景下有较大的可为空间；其次，在目前的经济

环境下，海外企业采购降本增效类通信设备的意愿强，且更加偏好高

性价比的产品，在此情况下，公司可以充分发挥供应链及成本优势，

使得公司的竞争优势得到进一步的加强；最后，公司业务多元化的特

性也使得公司抵御风险的能力加强，三条针对不同场景应用的业务线

可以相互赋能。同时，美元汇率升值也给公司业绩增长带来了较大的

贡献。 

此外，外部环境日趋复杂这是肯定的事实，但是公司应对危机的

处理能力，也经历了时间的考验，从历史上的全球经济危机、2020 年

的全球疫情、2021 年的全球供应链危机来看，公司都展现了良好的危

机处理能力，使得公司取得了比较优势，业绩始终保持着稳健的增长。 

报告期内，公司继续拓展新品品类，不断巩固与提升产品竞争力。

会议平板在第三季度实现了小批量的市场推广和销售，整体市场反响

良好；蓝牙耳麦也在快速迭代中，第四季度会继续推出新品；智慧会

议室解决方案也在快速的推陈出新。 



总体而言，当前海外宏观环境的波动是危也是机，公司仍将专注

于内生经营，保持市场的敏锐度，取得比较竞争优势，保障公司业务

的长期稳健发展。 

 

二、问答环节 

Q：目前的经济环境下，从经销商和订单情况方面反映的公司市

场需求如何？ 

A：我们目前收到的反馈还是比较良性的，在当前的经济环境下，

经销商可能会存在一些顾虑，但并不是来源于需求端。例如欧洲市场

对公司最大的影响是欧元汇率的下降，针对这种情况，公司迅速对欧

洲市场制定相应的策略，提升经销商的备货意愿。总体而言，我们更

多的还是关注公司竞争力层面的问题，我们认为只要市场存在机会点，

就能够制定相应的有效策略，从而把危转为机，取得比较竞争优势。 

 

Q：如何看待公司未来两三年的业务发展？ 

A：我们一直以来都是一个稳扎稳打的公司，并不会随意地扩大

自己的业务领域，更多的还是沿着现有的几条业务线，真正做到极致。

从目前情况来看，会议产品还有很大的提升空间，我们也预计云办公

终端相较于原有产品线可能会缩短成功周期，同时助听器也是未来会

开拓的新领域。总体而言，我们倾向于选择以产品取胜的领域，并专

注于投入研发把产品做到极致。 

 



Q：如何看待公司话机全年的增长趋势？ 

A：从上半年来看，经销商的库存已经恢复到了疫情前的水平，因

此上半年有较好的业绩体现。从下半年来看，经销商的出货节奏较稳

定，不再继续有补库存的趋势。因此我们判断下半年话机可能还是维

持原有正常的业绩增速。 

 

Q：如何看待公司第三季度和第四季度云办公终端的业绩增速？ 

A：目前来看，新品推进节奏低于我们的预期，因为蓝牙耳机是一

个新品类，目前的产品还不够成熟，还处在搜集用户反馈并不断快速

迭代的过程中，需要一定的打磨周期，第四季度我们也会继续发布蓝

牙耳机新品。总体而言，我们的策略就是不断地更新迭代，从而达到

较有竞争力的状态。 

 

Q：如何看待目前和未来一站式解决方案对公司整体营收的贡献？ 

A：一站式解决方案在去年第四季度推出，现阶段占比较小，未来

希望能逐步提升它的收入贡献，收入贡献最终也会反映到三条产品线

的业绩增速上。 

 

Q：公司前三季度毛利率提升的主要影响因素？ 

A：公司毛利率提升最主要的影响因素是人民币贬值，并且原材

料价格下降在毛利率的提升上也有一定的体现。 

 



Q：公司前三季度销售费用增长的原因？ 

A：一方面，从今年第二季度开始，销售人员逐渐恢复海外出差，

因此第二季度和第三季度差旅费用的增长比较明显，同时，摊销了一

定比例的总部大楼折旧。从后续来看，销售费用增长和营收增长应该

会大致匹配。 

 

Q：公司目前的研发投入重心是什么？ 

A：公司目前的研发投入主要在于新产品线，话机的研发投入相

对较少。公司的研发实行职能制，以性能来配置研发团队，因此，最

终同一个研发成果可以服务不同的产品线。例如，对音频的研发成果

可以同时运用在三条产品线上。 

 

Q：如何看待下游客户对价格的敏感度？国内主要的下游客户是

哪些？ 

A：总体而言，企业通信行业对价格的敏感度相对较低，跟消费

者市场有明显差别。企业通信产品的决策者一般为专业的 IT 部门人

员，需要为企业整体的通信质量和效率负责，因此在企业通信市场，

客户对质量性能的关注度远高于价格。而我们的产品在具备高质量高

性能的同时，价格相对更低，在目前经济环境下，竞争力进一步加强。 

国内以普通的企业客户为主，这和我们的产品定位有关，我们产

品以标准品为主，融合了不同行业的通用性需求，较少为行业客户提

供深度定制化服务。 


