
视觉（中国）文化发展股份有限公司 

投资者关系活动登记表 

                                                       编号：2022-004 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他  

参与单位名称 详见附件。 

时    间 2022 年 10 月 31 日 10:00-10:40 

地    点 公司会议室，电话会议 

上市公司接待 

人员姓名 

董事、总裁：柴继军 

副总裁、董事会秘书、财务负责人：刘楠 

资者关系活动主

要内容介绍 

 

回答提问环节记录如下： 

1.公司三季度扣非利润实现增长，整体费用控制情况较好，管

理费用下降，请介绍相关情况及四季度情况展望？ 

答：受到国内疫情影响，公司部分客户所在行业或地区经营活动

受到了较大影响。公司积极采取一系列措施优化业务流程，降本增

效，回归业务本质，更加聚焦核心主业和长期战略目标。公司持续推

进“视觉+”战略，将扩大在中小企业、长尾市场占有率作为长期重

点战略，在内容方面把发展音视频内容作为公司战略重点，上述战略

落实比较到位，如音视频业务收入增长和中小企业客户增长都不错。 

公司降本增效的效果在四季度或明年会有更明显的体现，相信

随着市场逐步回暖，公司的经营情况也会逐步向好。 

2.今年世界杯、亚运会等重大活动对公司业务的影响？ 

答：赛事一般是两年一循环，但受疫情影响打乱了节奏。世界杯、

亚运会等重大赛事活动对公司业务会有有利影响，是阶段性的影响，

整体影响不会非常大。 

3.公司各类客户收入占比情况是否有变化？其中党政媒体客户



拓展情况及后续计划？  

答：公司各类客户收入的占比情况基本和半年报披露的情况一

致。党政与媒体机构客户保持稳定，略有上升；企业客户和广告营销

与服务客户有所下降；互联网平台客户有增有减。总体占比情况变化

不大。 

党政与媒体机构客户需求稳定，受经济影响程度较小。在模式

上，公司希望和当地的主流媒体合作，由主流媒体负责运营、拓展，

公司负责提供技术服务能力和内容服务能力，以帮助党政和媒体机

构客户做内容版权的管理以及内容传播，包括海外传播。例如公司去

年和今年为上海城市形象资源共享平台 IP SHANGHAI 提供平台支撑，

为成都城市形象资源共享平台“视觉成都”提供相关支持，以满足政

府对外宣传的需求。今年新增拓展了“视觉扬州”项目，是与扬州市

委宣传部以及扬州广电一起进行合作的，与 IP SHANGHAI 是同样的

模式。 

针对党政媒体客户，公司从原来的媒体组中专门在北京地区成

立了央媒组，即中央级新闻媒体的销售业务，将其独立出来直接汇报

给总编辑，以加强在党政及媒体机构领域中的合作。 

政府类客户方面，经过公司一年多的拓展，形成了非常多的典型

客户，例如中纪委、中宣部、共青团，以及丰台区、亦庄等区域性的

融媒体中心。政府机构中融媒体中心和新媒体团队的建设，已经成为

公司媒体类客户收入增长的重要因素之一，目前主要有两种模式：一

是主流媒体代运营，二是成立独立的运营团队。这是公司业务一个比

较重要的增长点，公司也在加大人员以及服务能力的投入。 

4. 党政媒体客户的客单价和毛利率是否与其他类型客户有明

显差别？ 

答：毛利率与业务类型有关，和客户类型关系不大。针对每个客

户的解决方案不同，毛利率会有所不同，但同类型业务的客单价和毛

利率在不同类型客户之间不会有很大区别。 

毛利率方面，一是素材类业务，不同类型客户的毛利率基本是比

较稳定的，因为都是采用向供应商分成的模式。二是“视觉+”业务，

如定制化的服务，例如 IP SHANGHAI、“视觉成都”等，这些合作是



非标准的定制业务，是根据客户需求所定制，毛利率会有所不同，与

项目的具体特性有关。此外，公司还给客户提供视觉数字资产管理平

台（VDAM）SaaS 服务，在媒体类客户中较多，这类业务的毛利率比

较稳定，但与素材类业务有差异。所以针对每个客户的解决方案的不

同，毛利就会有不同。 

客单价方面，党政媒体客户属于比较高的，所以是 KA 客户的获

客重点，且由于数量比较多，相对整体的平均客单价会更好一些。 

5.公司中小企业客户的战略推进情况及盈利能力如何？ 

答：公司的收入大部分来自于大客户，中小企业客户收入弹性

大，增长空间较大。一方面，公司要强化自建平台 vcg.com 和

veer.com 建设，这两个平台在内容组合的呈现上各有特色，通过在

线营销获客，承接了公司大量的中小企业客户，目前中小企业客户收

入仍然保持较高的增长，我们会不断打磨这两个平台，使其在内容和

价格组合上更加符合中小企业客户的需求。另一方面，公司正在加强

获客能力建设，通过调整公司内部的组织结构、优化人员配置、强化

数字营销等方式进一步拓展中小企业客户。从结果上看，虽然中小企

业客户收入占整体收入的比例仍然较小，但增速却始终高于整体业

务的收入增速。 

6.公司数字艺术品业务情况及后续发展规划？ 

答：从公司角度看，数字艺术品业务还处于探索阶段，对公司收

入和利润没有特别大的影响。公司仍在积极与各方探讨在满足合规

要求前提下的创新业务模式，以深圳文交所建设的全国文化大数据

交易中心为例，这些文化大数据产品如何数字化、资产化并顺利变现

是众多文化数据所有者的痛点。公司在传统内容的数字化和数字场

景的新业务形态方面都有经验，to B 和 to C 的服务能力较强，我们

希望能把公司这些服务能力和成功模式复制到 to B 或 to C 的其他

行业中。 

7.公司海外收入情况如何？ 

答：受疫情影响，公司海外业务出现下滑。到今年下半年，海外

业务收入下滑趋势已趋于平稳，现在在恢复当中。 

 



附件清单（如

有） 
见下 

日    期 2022 年 10 月 31 日 

 

 



附件： 

 

公司名称 公司名称 公司名称 公司名称 

华安证券 兴业证券 德邦证券 中金公司 

华创证券 歌斐资管 海通证券 上海天倚道投资 

西藏源乘投资 郑州鑫宇投资 西南证券 广发证券 

中信建投 首创证券 国盛证券 财通证券 

中邮人寿保险 申银万国证券 国海证券 安信证券 

开源证券 东财证券 上海涌峰投资 杭州玖龙资管 

国元证券 西部证券 东北证券 华鑫证券 

磐厚动量资管 国信证券 新时代证券 华曦资本 

德邦基金 上海证券 浙商证券 东吴证券 

天风证券 青岛金光紫金创投 上海天猊投资 中海基金 

 

 

 


