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深圳市拓日新能源科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：20221103 

投资者关系活动

类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他     

参与单位名称及

人员姓名 
东北证券 建筑光伏分析师庄嘉骏 

时间 2022 年 11 月 3 日 10:30-12:00 

地点 香年广场 A 栋 802 会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书龚艳平、董事及副总经理陈嘉豪、证券事务代表梁

景陶、证券专员林泽超 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司为何选择较高程度的一体化经营路径，有何优劣

势？ 

答：公司成立于 2002 年，是国内最早的太阳能企业之一，

也是 A 股首家纯太阳能上市企业，历经行业多轮周期性波动

和洗牌，公司认为稳健才是长久有效的经营之道，所以我们更

注重企业的抗风险能力。虽公司业务规模中等，但通过上下游

整合的产业链模式在抵御市场风险、成本控制、技术更新等方

面可更有效地把控，在每个阶段通过相应的策略调整企业的发

展规划。 

公司产业链纵向布局了上游拉晶、铸锭、切片、电池片、

组件至下游光伏电站的开发、建设、运维；横向布局了光伏玻

璃、光伏胶膜、接线盒和支架辅材领域。各个环节和产品之间

实现了很好的战略协同，能够发挥更多的成本互补优势，降低

行业波动带来的风险，同时能够保持公司盈利的稳定性和持续

性。 



劣势方面主要是产业链前端产品收入并表后会导致公司

的营收减少；涉及的细分产业较多，不利于对某端进行大规模

扩张，估值也相对较难。 

2、中长期规划如何，未来业务结构预期是否会有较大变

化，主要增长点。 

答：目前，公司业务主要的发展方向为光伏电站开发建设、

光伏辅材培育销售、光伏组件生产销售、EPC 工程承建。 

光伏电站发电收入是公司的利润基石，毛利高且能带来稳

定的现金流，公司目前在建项目包括连州宏日盛 200MW 和澄

城东益新能 100MW 等光伏电站，此外公司将继续通过与央国

企联建和自建并行的模式大力拓展全国平价电站、开发分布式

等项目。  

光伏辅材方面，公司现有日投料量 1200T/D 且能量产大尺

寸、多规格光伏玻璃的生产线；光伏胶膜产品除自用外正逐步

向各大主流组件和玻璃客户导入，西安光伏胶膜产业基地亦正

加快推进建设，建成后有望提高公司光伏胶膜产品的市场占有

份额；与此同时，公司成功搭建光伏接线盒生产线并实现全面

自用，聚焦打造光伏辅材一站式供应链，为组件客户做好全套

辅材供应链服务。光伏辅材业务将是未来主要的业绩增长点。  

太阳能电池产品方面公司目前继续走单晶主流路线，通过

电站项目开发和组件产品销售等带动光伏辅材的联动销售；同

时开发移动电源箱产品，可搭配柔性组件进行销售。 

关于 EPC 工程，目前平价上网平稳过度，业主的支付能

力有所加强，在资金允许的情况下，公司也有计划承揽一定的

EPC 项目。 

 

3、电站未来体量计划？合作模式？ 

答：截止目前，公司持有的光伏电站装机容量为 479MW。

自主开发的广东连州 200MW 电站项目与陕西澄城东益



100MW 电站项目正在加快建设。 

因为电站建设资金成本较大，前期资金占用较多，目前较

少民企选择自主开发，而央国企有资金及融资成本优势，所以

公司的联营电站开发选择与央国企合作为主。公司主要在产业

落地的省市与央国企联合申请电站指标，并约定由拓日负责电

站建设或电站建设优先采用拓日的组件。自持和联营电站开发

均可消纳公司的组件产品，并带动公司中上游光伏辅材形成滚

动性开发。 

 

4、光伏玻璃业务核心竞争力，与同业对比如何？ 

答：公司现有四条总计日投料量 1200T/D 的光伏玻璃生产

线，公司的光伏玻璃透光率可达到 94.5%，处于行业领先水平。

公司光伏玻璃业务主要的竞争力一是公司生产设备自研、自行

更新改造，在产品量产化阶段设备的折旧摊销低，产品制造成

本方面具有一定优势；二是光伏玻璃原材料石英砂和天然气的

稳定供应，石英砂通过关联交易向公司第二大股东的全资子公

司采购，其现有石英石矿山可满足公司光伏玻璃产能需求，陕

西渭南基地拥有专用的天然气管道，价优量足、冬季不受供暖

而断供等影响；再者公司光伏玻璃生产基地定位布局大西北区

域，竞争较少、运距也较短，能节省运费。公司未来将会根据

市场需求适度扩大光伏玻璃产能，搭配光伏胶膜、光伏接线盒

等辅材形成一体化联动销售，从而提升光伏辅材的核心竞争

力，以适应竞争激烈的行业格局。 

 

5、海外业务情况，业务占比，光伏消费品业务情况？ 

答：公司成立之初以海外市场为主，随着国内光伏行业发

展国内业务占比逐步提升，上半年公司海外业务实现收入 2.7

亿元，占收入比 35.81%，较上年同期增长 64.07%。 

目前公司出口产品主要为光伏组件、光伏玻璃及光伏应用



品，通过中欧班列或铁海联运送到欧洲、非洲、印度等国家和

地区。公司光伏应用消费品超过 500 种类，主要以先款后货的

模式销往欧美商超，此部分销售额较为稳定。以前国内知识产

权保护及户用光伏消费品需求较弱，公司的光伏消费品主要面

向海外市场，近年来随着国内移动电源箱及户外光伏发电消费

品 需 求 和 热 度 上 涨 ， 我 们 开 始 通 过 阿 里 平 台

（https://002218.1688.com）和京东平台店铺“拓日新能运动户

外旗舰店”（https://mall.jd.com/index-12328155.html?from=pc）

对“户外移动电源箱系列产品”进行销售，把握国内市场。另外，

欧洲能源紧缺对光伏行业也是一个机遇，公司正积极在欧洲布

局和推广家庭式自用光热产品、太阳能空气加热器、太阳能阳

台发电系统、以及多种便携式光伏发电产品。 

附件清单（如有） 无 

日期 20221103 

 

 


