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证券代码：002511                                   证券简称：中顺洁柔 

 

中顺洁柔纸业股份有限公司投资者关系活动记录表 

 

                                                       编号：20221116 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 

参与单位名称 

长江证券、融通基金、嘉实基金、鹏华基金、大成基金、信

达澳银、招商基金、中融基金、前海联合、淡水泉 

时间 2022年 11 月 16 日 14:00-16:00 

地点 中山 

上市公司接待人

员姓名 

董事长、总裁：刘鹏先生 

副总裁：张扬先生 

董事会秘书、副总裁：张海军先生 

证券事务代表：张夏女士 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、投资者：公司渠道销售增速情况？  

答：尊敬的投资者，感谢您的提问。公司五大渠道分别

为GT（传统经销商渠道）、KA（大型连锁卖场渠道）、AFH

（商用消费品渠道）、EC（电商渠道）、RC（新零售渠道）。

电商渠道与新零售渠道增长快速，电商部分虽较前几年有一

定增速的回落，但也属于快速增长的渠道。线上分流的抖音、

快手等平台快速崛起，在这些平台的销售呈快速成长趋势。

传统KA渠道来客数趋于下滑，销量受到一定影响；GT渠道

总体稳定，保持一定增速。AFH属于公司未来重点增长的渠

道，需要进行结构的调整和完善，值得重点关注。 
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2、投资者：未来中高端产品占比的目标？ 

答：尊敬的投资者，感谢您的提问。中高端品类的占比

在未来的成长性会更高，包括油画系列、Lotion系列、湿巾、

厨房用纸、洁面巾等。除生活用纸外，第二成长曲线（高毛

利产品）未来有更高增长，更大机会，占比会随着规模的扩

大逐步释放。 

 

3、投资者：公司产品品类的发展规划？ 

答：公司在生活用纸细分领域为第一梯队成员。目前公

司主要有三大品牌，洁柔、太阳和朵蕾蜜，公司将会持续提

升洁柔品牌的高端形象，不断加大洁柔高端系列产品的推广

力度，不断提升高端产品在销售份额的占比。太阳定位年轻

化市场，将作为洁柔主品牌的有力补充。公司坚定的推动和

培育朵蕾蜜护理用品品类的发展，希望能够成为公司利润来

源的第二护城河。另外针对商用客户系列的产品，公司也在

进一步的完善中，努力提高市场份额。未来不排除在生活用

纸行业相关领域多样化发展。 

 

4、投资者：公司是否有计划推出新一轮股权激励计划？ 

答：尊敬的投资者，感谢您的提问。截止目前，之前的

股权激励考核已到尾声。为了健全公司激励约束机制，增强

公司高级管理人员、公司及子公司核心技术人员和业务骨干

对实现公司持续、快速、健康发展目标的责任感、使命感，

调动其积极性，将股东利益、公司利益和核心团队、个人利

益紧密结合，公司会根据具体情况决定何时推出新的股权激

励计划，具体推出节奏是需要不断观察和论证。 
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5、投资者：如何平衡线上和线下经销商渠道？未来线

上渠道理想结构是多少？ 

答：尊敬的投资者，感谢您的提问。公司线上渠道和线

下渠道的产品质量是一样的，但是产品之间会做相应的区

隔，通过严格的区隔管控来平衡线上线下各自的发展。线上

渠道对公司的营收和利润有着很重要的贡献，公司希望可以

在未来逐步提升销量和占比。 

 

6、投资者：公司未来在渠道端是如何规划的？ 

答：2021年下半年，针对市场趋势变化，公司重新梳理

并整合销售网络渠道，形成五大渠道齐头并进的发展模式。

同时，在原有销售战区基础上，公司从华中、华北、华东各

拆分一个省区组建成新的区域鲁豫皖战区，进一步推进渠道

下沉和精耕细作策略，不断的细分与扁平化市场经营，扩大

经销商的网络布局，推动销售业绩的稳定增长。 

 

7、投资者：公司如何看待纸浆未来的价格趋势？ 

回复：纸浆作为大宗交易商品，价格具有周期波动性。

目前，国际市场环境风云变幻，突发状况频发，如俄乌战争、

自然灾害等增加更多不确定性，公司对未来浆板价格走势持

谨慎态度。 

 

8、投资者：今年渠道结构调整过程中遇到哪些困难？ 

回复：面对原材料价格上涨、市场竞争日益加剧以及汇

率波动等多重因素，公司积极主动进行渠道结构优化，保持

整体盈利水平，调整部分低效渠道和市场，丢失部分市场份

额；线上渠道呈现竞争加剧态势，部分平台面临较大挑战。

公司将根据市场与经营环境判断，适时调整销售策略，确保

公司健康稳定发展。 

关于本次活动是 无 
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否涉及应披露重

大信息的说明 

附件清单（如有） 无 

日期 2022年 11 月 16日 

 


