
证券代码：301223 证券简称：中荣股份 

中荣印刷集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2022001 

投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

√现场参观 □ 

□其他 

参与单位名称 

及人员姓名 
浙商证券股份有限公司研究所傅嘉成 

时间 2022 年 11 月 16 日 13:30-15:30 

地点 中山市火炬开发区沿江东三路 28号 

上市公司接待 

人员姓名 
董事会秘书陈彬海、证券事务代表林贵华 

投资者关系 

活动主要 

内容介绍 

浙商证券的代表对公司进行了现场实地调研，并与公司代

表进行了互动交流。交流的主要问题及公司回复概要如下： 

1、公司第一大客户是宝洁，想请教一下我们在宝洁这边的

份额大概是多少？这个业务盈利能力比公司整体高还是低？ 

答：宝洁的同类供应商有多家，公司服务宝洁超过 15年，

在过去 7次获得“全球供应商卓越奖”的基础上，今年 11月 10

日首次获颁发“年度最佳合作伙伴”，该奖项评比由宝洁从全

球各类别的供应商中挑选出 11家，以表彰他们为宝洁在商业领

域及可持续发展领域做出的卓越贡献。公司的宝洁业务收入较

为稳定，业务覆盖面广，毛利处于市场合理水平。 

2、近年来公司前五大客户（宝洁、好丽友、高露洁、玛氏、

亿滋）销售占比都在 40%以上，想请教一下今年前五大客户的

订单情况怎么样？今年新拓展客户的情况怎么样？ 

答：公司深耕日化、快消品包装领域，前五大客户的产品

均为市场刚需，订单情况相对稳定。公司今年加大了烟草包装

及酒类包装的市场拓展。 

3、公司有一些合作了非常久的客户，请问公司主要依靠什

么形成比较高的客户粘性？ 

答：公司关注消费者包装体验，有 30多年深耕日化、快消

品包装的知识沉淀和经验积累，坚持“创意引领、智能制造、

客户至上、可靠交付”等，得到了客户的认同。 



4、未来发展是否还会拓展新的领域，还是基于原有领域提

升份额，更侧重于哪一块？ 

答：公司会坚持主业，深耕日化、快消品包装领域，加快

消费电子包装能力的提升，并适度布局烟酒等包装领域。 

5、日化领域包装的主要的竞争壁垒？如果别的包装企业切

入日化领域的难度如何？ 

答：日化包装产品的迭代快，产品生命周期短，单价低，

差异化需求高及小批量生产等特点，对供应商创意设计能力和

综合管理及交付能力有较高的要求。 

6、纸价仍处于高位，想请教一下我们和主要客户的议价机

制是怎么样的？未来有提价的计划吗？如果不提价，纸价上涨

对我们毛利率的影响大概为多少？ 

答：公司调价机制主要分为三种：第一种，产品的销售价

格与公开平台的纸张市场价格联动，定期按照最新的纸张市场

价格计算并调整产品的销售价格；第二种，合同约定原材料价

格波动超过具体比例，双方可以协商调整价格，并约定对原材

料价格波动幅度的承担比例；第三种，合同约定原材料价格发

生变化时，双方可以协商调整价格，但未明确原材料价格波动

的具体比例以及价格调整的具体情形。纸张成本占比高，其市

场价格公开透明，公司较易与客户就调价达成共识。因此公司

具备一定的应对原材料价格上涨风险的能力，从中长期看，纸

张价格波动对公司业绩影响较小，由于调整有一定的滞后性，

短期内会有一定的影响，但总体可控。 

7、礼盒产品的均价过去 3 年有一些下降，未来这块价格如

何展望？ 

答：礼盒价格波动受产品类型及产品尺寸大小影响，过去

三年的礼盒价格下降主要是因为产品结构和订单结构变化所

致。快消品包装品类的多样化、产品周期短，价格波动是合理

的。随着绿色环保及消费升级等，礼盒产品的解决方案也会向

高品质，环保方面发展。 

附件清单(如

有) 
无 

日期 2022 年 11 月 16 日 

 


