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陕西盘龙药业集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                    编号：2022-12-12 

投资者关系活

动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 
国联证券、中信建投基金、长信基金、凯丰投资 

时间 2022 年 12月 12日（星期一）15:00-16:00 

地点 线上会议 

上市公司接待

人员姓名 

集团副总经理兼董秘吴杰先生、集团财务总监祝凤鸣先生、集团市场部总监

韩腾飞先生、集团研究院研发经理李博扬先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

Q：目前公司在研的 3CL蛋白酶抑制剂和清瘟护肺颗粒的项目进度如何？ 

A：1、“冠状病毒 3CL 蛋白酶抑制剂开发”项目是公司与陕西科技大学

梁承远博士团队的合作项目，目前正处于有序推进的临床前研究工作阶段，

开发工作进展顺利，公司会在后期合适的时间节点予以及时披露项目研发进

展情况。 

2、“清瘟护肺颗粒”是陕西省中医药研究院曹利平主任医师基于数十年

的临床经验，由中医温病经典方剂“银翘散”、“玄麦甘桔汤”和名方“四

君子汤”加减而成，主要针对新型冠状病毒感染的轻症，新型冠状病毒感染

疑似症，以及冬春季急性呼吸道感染符合上述中医证候者；其是 2020年陕西

省首个防治新冠肺炎中药制剂通过评审的医院制剂。公司于 2022年 8月与陕



西省中医药研究院签订了《技术开发（合作）合同》，双方拟共同参与研究

开发治疗气虚肺热型感冒（或流感）中药新药项目。根据上述合同的约定，

公司于 2022 年 12 月与陕西省中医医院签订了《医院制剂委托配制协议》，

陕西省中医医院委托公司配制生产“清瘟护肺颗粒”制剂。本次委托配制生

产是以促进企业和医院资源共享、优势互补为原则，依托公司中药材资源优

势，借助公司自动化、智能化的生产能力，从源头上保障了“清瘟护肺颗粒”

制剂的生产质量，也有助于加快开发治疗气虚肺热型感冒（或流感）中药新

药的研究开发进度。 

目前该项目正在有序推进中，公司会在后期该项目取得一定研究成果时

予以及时披露研发进展情况。 

Q：公司未来投入的透皮贴剂有哪些剂型,主要是哪些产品? 

A：高壁垒透皮给药系统研发平台是公司经过审慎调研并经董事会审议研

究通过后的战略投入项目之一。目前规划的剂型包括凝胶贴膏、热熔胶贴

（type），后续会逐步覆盖 Patch。目前规划的产品包括国内已上市仿制药、

国内首仿以及二类创新药。公司加大投入透皮给药产品，体现了布局高端制

剂和创新的决心和信心。且目前规划投入的产品与公司主导产品的赛道、营

销渠道具有协同和规模效益，符合公司“打造中华风湿骨伤药物领导品牌”

的战略定位，形成“口服+外用”，“院内+院外”，“传统制剂+高端制剂”

的产品管线布局，为公司新增短期和长期利润来源。 

Q：请介绍一下院内制剂的发展情况?陕西省医疗机构制剂集中配制中心

建设项目将发挥怎样的作用？ 

A：公司较早就开始了医院制剂的布局，在 2019 年从制剂在产情况、医

院使用需求、医院生产能力等方面对西安市多家医院进行了调研，寻找合作

医疗机构。当时就已经与西安市儿童医院、西安市中心医院等达成合作意向。



同时公司不断根据中药传统剂型生产需求，在原有生产线上进行改造，逐步

增加了糖浆剂、软膏剂、酊剂、丸剂、搽剂、膏滋剂等 9 个剂型的生产线和

生产许可范围。因为医院制剂有产量小，剂型多等问题，如果医院自建生产

线，则单个剂型生产线投入也在百万元规模，我公司剂型完整，且已有大量

的医院合作基础，最终于 2021 年申请并获得了陕西省药品监督管理局批复的

“陕西省医疗机构制剂集中配制中心”。依托配制中心，2022年公司与多家

医疗机构相继签订了院内制剂委托加工协议，同时公司也承接了部分医疗机

构关于医疗机构制剂的研发备案服务。目前公司已经完成了二十多个项目的

备案，而且还有清热通络颗粒、息痛膏、胃复康胶囊、祛痰活血通痹胶囊、

活血止痛胶囊、培元壮骨丸、续筋接骨胶囊等多个品种处在研发备案阶段。

上述完成研究后，将在陕西省药监局进行备案，之后将与各医院开展委托配

制合作，进一步提高公司医院制剂开发的竞争力。 

Q：公司研发团队大概是怎么构建的? 

A：目前公司的研发模式主要分为以下 4种，一是自主研发，在公司原有

的研发团队的基础上，外聘一些专家对公司的研发项目进行把控和指导，例

如院内制剂的科研研发、中药配方颗粒、大健康产品；二是与大专院校、科

研院所建立产学研合作研发平台，把具体科学项目投放在平台上进行产学研

合作开发，例如公司部分经典名方产品的开发；三是筛选与公司合作紧密的

高校共同搭建“科学家+工程师”的创新研究院进行产品开发与成果转化，例

如 3CL蛋白酶抑制剂等；四是采取分项委托合作开发模式，结合公司自身特

点遴选国内外在某一方面有突出特色研发机构，进行强强联合委托具体创新

研发项目，例如公司与博济医药、博腾药业的合作。 

Q：目前公司是全国性开展业务，还是说主要在陕西地区？ 



A：目前战略定位是全终端覆盖全国，不断拓展国际市场。中国市场体量

庞大，每个区域鉴于各种原因的影响发展并不均衡。公司的业务是以所在地

陕西为中心，向全国各个区域同时迸发，并在每个区域都配备了专业营销团

队，目前已在国内 31个省、自治区、直辖市建立了完备的营销网络，保证了

公司业绩的稳步增长。 

Q：大健康板块包括哪些，投放推广情况如何？ 

A：公司目前大健康主要分为六大产品系列板块，分别为：日化类，主要

产品有盘龙七牙膏、盘龙本草药膏、盘龙儿童牙膏、漱口水、口腔喷雾剂等

口腔护理系列产品；保健食品类，主要产品有骨胶归珍片、百合雪莲、人参

三七片、辅酶 Q10 软胶囊、铁叶酸片、破壁灵芝孢子粉颗粒等系列产品；功

能食品类，主要产品有葛根魔芋面、蒲公英菊花决明子茶等系列花草茶等系

列产品；保健养生用品类，产品有泡脚醋、精油等系列产品；“械”“妆”

“消”字号产品，主要产品有盘龙修护/械品面膜、盘龙本草精华抑菌液等系

列产品；中药细粉类，主要产品有西洋参细粉、天麻细粉等系列产品。 

大健康产品采用“线上+线下”方式进行销售，“线上”采用电商模式，

例如抖音、微盟；“线下”采用大客户渠道、代理商模式、线下终端门店销

售模式，目前公司正积极拓展大型商超市场，组建专门的营销团队，以西安

市场为主逐步向外扩展。大健康系列产品是公司“一体两翼”发展战略中的

重要组成部分，自上市销售以来，深受消费者们的喜爱，销售业绩快速增长。 

Q：目前公司医药商业配送板块是怎么规划的? 

A：公司的医药商业业务主要涉及子公司陕西盘龙医药股份有限公司和陕

西博华医药有限公司。子公司陕西盘龙医药股份有限公司拥有 22000 平方米

的现代化医药仓储基地，2020 年公司收购了陕西博华医药有限公司 51%的股

权后，公司商业配送板块在陕西省内医院配送网络覆盖全省上千家医疗机构，



从三级医院到二级医院，再到乡镇、村诊所的最后一公里，横向延伸、垂直

渗透，基本做到了陕西省全覆盖，未来公司会以陕西省为中心，逐步向外延

伸。 

在带量采购及国家医保谈判的政策背景下，公司积极与带量采购品种生

产企业沟通洽谈，同时积极争取带量采购品种在省内医疗机构的配送合作机

会，努力提升服务质量及品牌影响力，以优质的服务搭建与工业企业长期稳

固的合作关系。同时，公司全资子公司医药股份和控股子公司博华医药均通

过国家药品经营质量管理规范认证，获得了药品配送经销权，基本实现了陕

西药品、器械配送网络全覆盖，尤其是在疫情防控期间医疗物资和药品的配

送，目前医药配送板块的业务依然在稳步增长。 

Q：公司对于利润率的提高是否有中期的规划? 

A：公司关注盈利能力和收益质量的提升，并采取“多措并举”的方式持

续优化提升利润率。一是从上游产业链入手，通过公司上游布局的 GAP 药材

种植基地的订单采购等形式稳定供货渠道，保持稳定的原材料采购成本；二

是通过募投项目的建设提高公司产能，优化产品结构织，科学化、标准化批

量生产，提高盈利能力；三是在精心布局市场网络，创新营销渠道，积极开

拓空白市场，提高终端市场销售份额；四是大力提升大健康业务板块增量，

创造新的利润增长点；五是围绕“把握前沿、仿创结合”的研发思路，培育

和孵化一批在研项目，提升公司创新研发综合实力；六是不断拓宽公司业务

领域，优化重点区域业务布局，深入挖掘第二增长曲线，推动公司持续健康

稳定发展。 

附件清单 

（如有） 无 

日期 2022年 12 月 12日 

 


