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证券代码：300086                                  证券简称：康芝药业 

康芝药业股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号： 2022-005 

投资者

关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他（电话及网络远程会议） 

参与单

位名称 

泰康养老、中信保诚基金管理有限公司、长江证券资产管理有限公司、中国人保资产管理有

限公司、嘉实基金、中邮人寿保险、安信基金、进门财经、民生证券研究院、银河证券、恒

越基金管理有限公司、东方阿尔法基金、恒越基金管理有限公司、国寿安保基金管理有限公

司 

时间 2022 年 12月 18日 15:00至 16:00 

地点 公司会议室 

上市公

司接待

人员姓

名 

程鹏飞 财务总监、 王建业 广州营销中心负责人、卢芳梅 证券事务代表、刘秋宏 

投资主管 

交流内

容及具

体问答

记录 

问 1：现在各地都呈现出缺货状态，现在公司对外销售的感冒药情况，包括生产以

及对外发货的节奏？ 

答： 

公司主要以儿童药、母婴健康用品的研发生产与销售、医疗防护用品等医疗器

械为主营业务的国内领先儿童大健康企业。 

公司生产经营儿童药品种共计 30 多个，涵盖了我国当前儿童用药中销量最大的

解热镇痛系列、感冒系列、抗微生物系列、呼吸系列、抗过敏系列、消化系列、神经

系列及营养补充系列的西药和中成药。除此以外，公司还拥有抗微生物系列、解热镇

痛系列、呼吸系列、消化系列、内分泌系列、妇科系列、泌尿系统等多种成人药品。 
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目前整个康芝药业抗疫产品涉及到解热镇痛、抗感冒、止咳化痰、抗病毒、抗生

素以及消毒类，六大系列，一共 21 个品种。近期从广州市开始逐步放开，到 12 月 

7 号国十条发布后，整个市场关于四类药物（把以上的六大类统称为四类药，下同）

的市场快速增长。康芝有涉及到儿童、成人的抗疫相关的品种 21 个将近 30 多个品

规的优势，得益于康芝这么多年以来在产品、渠道和终端的布局，所有的品种几乎全

渠道销售，我们在等级医院、第二终端连锁、第三终端的诊所以及社区门诊和乡镇医

疗机构，都有一定量的覆盖，而且有较好的客户基础，目前与连锁前百强多家几乎都

建立有合作关系，因而可以迅速把目前现有品种迅速覆盖到相关终端。12 月销售情

况和今年 1-11 月份相比，增长明显。 

目前主要的焦点是在于解热阵痛以及抗感冒，康芝有几个品牌优势的品种，退

热的西药有布洛芬颗粒，中药品类也比较多。目前康芝退热系列产品一共有 10 大

品种。目前有六大品种在销售，除了布洛芬颗粒、尼美舒利颗粒、小儿氨酚黄那敏颗

粒、氨金黄敏颗粒等西药以外，中药品种还有板蓝根颗粒、抗病毒口服液、银胡感冒

散（贴牌产品，下同）、小青龙颗粒、热炎宁颗粒以及柴黄清热颗粒等产品。除了热

炎宁、小青龙、柴黄这几个品种预计在 2023 年陆续上市以外，其他品种都是目前在

销售的。 

当前市场存在一定的供需矛盾，但是不严重。由于康芝基础好、准备充分，包括

原料供应、生产产能等环节，截止今日公司在生产方面保障顺畅，基本能保障市场供

应。但是受近期全国各地，尤其是退热药物囤药和恐慌性的争抢，确有出现过短暂的

缺货等情况，后面迅速解决。公司生产基地采取协调内部资源、调整生产排班实行多

班制、扩充生产线及积极争取外部支持等方式，迅速提升产能，基本上能陆续保证市

场的供应，最近对外发货的量有较大增长。 

问 2：从行业的角度，目前市场紧缺程度，预计缓解紧缺的时间？有相关企业生产

部门被政府直接接管，未来是医疗机构和药店调配还是其他形式? 

答： 

根据国家疾控防控工作组在 12 月 14 日发文，要求各个地方政府组织目前帮

助生产企业解决所有生产过程中出现的问题，包括原材料的采购、产能、技术更新升

级，目的是为了全面保障市场的供应。同时，政府要求各级政府派驻特派员，进驻到

当地跟四类药物相关的企业。 
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政府指定抗疫药品的重要保障企业名单，一是企业的品牌力、影响力较好，二是

产能供应能力比较强，三是口碑比较好，四是产品品质有保障。能够迅速确保派驻人

员进入第一批重要保障企业后，能帮助企业解决各种问题，尤其是当下面临比较矛

盾的原材料问题，各级政府以政府的名义跟原材料的企业进行沟通，帮助企业迅速

解决。 

康芝药业很荣幸被海南省政府锁定为第一批重点供应市场需求的第一批名单

中。近期政府也跟公司积极联系，要求优先供应，企业也全面配合政府以及各个市场

的需求，在力所能及的情况下全面保障公司所有的品种。同时政府对原料、其他的辅

料、产能等给予很大的帮助。 

根据目前的判断，全国基本上现在除了老年人、孕妇等要重点保护特殊人群以

外，其他最终感染人群预计是 80%- 90%（中国青年报---中疾控原副主任冯子健）。

现在第一波疫情已经开始，有些地方尤其是从北方开始，像北京，河北、湖南、湖北

等已迎来高峰，但是还没有形成全国大规模的第一轮高峰。这个时候市场的需求非

常庞大。针对于这部分，各个省级政府都已经采取非常强化的措施，全力保供，无论

是医疗物质设备还是药品供给，把各个地方的核酸采样点简单转化成临时发热门诊

的和治疗点。 

对于药品的未来市场走势，预测需持续适时更新的。因为目前市场上四类药物

仍然稀缺，因为人口基数太大，虽然一片、两片药也许可以解决退烧，但是人们一般

是一盒或是一瓶购买，这样仍然满足不了十几亿人口的需求。 

待这一轮疫情基本结束以后，下一轮四类药物的重点就全部来自于基层和广大

的农村区域。按照中国目前 14 亿人口，差不多有接近 5. 9 亿农村人口，是公司下

一步要重点部署的市场，同时也是公司的优势市场。 

问 3：儿童药的研发和成人用药研发的区别？儿童药的研发重点？ 

答： 

首先要熟悉整个儿童用药的特点，第二要知道儿童药物治疗的基本原则，第三

才能够确定儿童常用药物的合理使用。 

再要知道儿童发热原因以及退热处理方法，比如小孩的发热、超高热，影响睡

眠、记忆、活动能力变差、昏迷、惊厥等，找到原因。 

基本原则，首先明确儿童退热目的，儿童的肛温大于或等于 39 ℃，或口腔的温

度大于 38. 5 ℃，或腋下的温度大于 38. 2 ℃，能够全面判断出儿童已经开始发热。
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目前国家治疗采取“安全、有效、经济、适宜”这四条原则，基本上符合当下药物经

济学原理。 

针对这部分，康芝药业具有以下几点优势。首先，布洛芬颗粒剂适用于儿童和成

人，而且有专门针对儿童型 0. 1 克 12 袋的规格，副作用非常小；第二，康芝药业

中药的退热品种非常多，是康芝多年的强项，如板蓝根颗粒、抗病毒颗粒；第三，有

三个大的黄金单品，小儿氨酚黄那敏颗粒，是康芝在小孩退热方面很重要的黄金单

品；银胡感冒散，是外用贴剂，这是独家民族用药，也是一个重大核心品种；氨金黄

敏颗粒，是主流的、领军的儿童退热品种。 

问 4：儿童药的产品有非常多丰富的品类，公司营销端的配备以及未来的战略规

划？ 

答：归纳康芝儿童药经验，首先是有较好中成药为主的退热儿童药系列，安全性

非常高、品质有保障、疗效非常好；第二是儿童退热药的可及性非常强，而且儿科系

列的搭配力也非常强，可以匹配各种不同的西药药物使用；第三是非常专注于儿科

领域配套药物学术力的推广；第四是聚集了一大批长期专注于儿童药物，尤其是四

类药物市场推广的终端客户群，包括所有类型的终端，如等级医疗机构、第二终端、

第三终端诊所、社区以及乡镇基层客户。 

未来有 6 条措施： 

1、继续强化加大儿童药物产品线的研发力度。已经有很广泛的布局，预计未来

会陆续会有很多新的品种。 

2、现有的产品线继续实施“广深透”的战略，根据产品的特征实施全渠道的布

局、下沉，多渠道、多终端地实施整个产品的扩围增量战略。 

3、继续强化品牌影响力，精准策划定位，实施加大临床开发，加强医联体，医

共体的开发力度，强化临床的品牌影响力。 

4、继续实施康芝的“临床和院外、线上和线下、临床重点突破、院外存量加增

量”的整体战略。 

5、加大黄金单品的打造，主要是银胡感冒散、小儿氨酚黄那敏颗粒、氨金黄敏

颗粒、布洛芬和尼美舒利 5 个品种。 

6、在 2023 年要形成“532”的儿童药物，尤其是退热药物的市场格局。“532”

指的是建议 5 个在小儿退热方面的一级品种，3 个二级品种，2 个三级品种的立体格

局，未来核心培育品种有热炎宁颗粒、柴黄清热颗粒以及小青龙颗粒等，争取在 2025 
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年前，形成康芝药业儿科品种四类药物感冒退热线核心市场格局。 

问 5：终端居民端供不应求的情况缓解时间？ 

答： 

目前这个情况，预计在两个月之内能缓解，随着国家的干预和调控，有可能提

前。全国布洛芬的国产原料药厂家有两家，每年产能加总预计 11000 吨左右。 

关于本

次活动

是否涉

及应披

露重大

信息的

说明 

无 

活动过

程中所

使用的

演示文

稿、提

供的文

档等附

件（如

有，可

作为附

件） 

无 

 


