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	问题：近年来公司代销金融产品和交易席位租赁收入排名稳步提升，请问为什么贵公司代销业务做得这么好，席位租赁收入当中销售佣金占比多少？研究要求占比多少？
	今年前三季度公司自营业绩承压，第三季度自营表现较差，贵公司自营权益占比不到10%，固收为主的情况下业绩回撤这么多是因为债券踩雷了吗？ 
	回复：尊敬的投资者，感谢您对公司的关注。公司较早认识到财富管理转型的必要性，并一直坚持深化转型，将散户机构化、服务产品化作为经纪业务的重要战略方针。具体而言：
	第一，丰富优质产品的布局和供给。充分利用市场战略时机，坚持与头部管理人深度合作，布局优质公私募产品，基于公司专业严谨的产品研究及分类评估，打造有竞争优势的金融产品体系，为分支机构提供丰富且优质的金融产品库，扩大“选好产品，到中信建投”的品牌影响力，助力分支机构更好地为客户提供服务。
	第二，打造有战斗力的财富铁军队伍。通过专业培训、精细管理、科技赋能、研究赋能等，提升经纪业务线的整体专业水平，强化员工的资产配置能力，以此深化核心客群的产品绑定，全面提升产品资产转化率和保有规模。
	第三，优化客户服务的体系建设。公司倡导“长期投资、价值投资、组合投资”的资产配置理念，依托产品筛选、产品跟踪、关键时刻陪伴、售后服务等方式，力争有效提升客户的持有体验，同时通过线上线下多种方式深化投资者教育与培育，帮助客户树立良好的投资习惯和投资心态。
	2022年前三季度，公司自营业务收入43.2亿元，较去年同期下降22.3%，主要由于在权益市场大幅波动下，公司方向性权益投资和科创板跟投导致投资收益及公允价值变动损益同比减少。行业第三季度自营收入130.7亿元，环比下降71.8%，公司第三季度自营收入13.8亿元，环比下降40%，好于行业平均水平32个百分点。公司自营投资未涉及债券踩雷。

