
证券代码：300592                                 证券简称：华凯易佰 

华凯易佰科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                编号：2023-003 

投资者关系活

动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 

国泰君安 刘越男 

国泰君安 陈笑 

国泰君安 庄子童 

平安基金管理有限公司     张聪 

平安养老保险股份有限公司 唐宋媛 

招商基金管理有限公司     吴沛霖 

摩根士丹利华鑫基金       苏香 

富国基金管理有限公司     崔宇 

嘉合基金管理有限公司     张皓月 

百嘉基金管理有限公司     黄艺明 

浙江健顺投资有限公司     刘炜 

生命保险资产管理有限公司 张子姣 

（排名不分先后） 

时间 2023 年 2 月 4 日 10:00-11:00 

地点 电话会议 



上市公司接待

人员姓名 

董事、董事会秘书 王安祺先生 

投资者关系经理 刘祎女士 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

 

Q1.亚马逊公布了 2022 年净销售额同比增长数据。公司是以亚

马逊平台销售为主，预计亚马逊未来的业绩如何？ 

回答：公司坚持多平台发展，现阶段以亚马逊平台销售为主导，

占比 85%以上，同时在 eBay、速卖通、沃尔玛、美客多等多平台发展。

公司业绩与亚马逊有一定关联度，美国四季度消费情况好于预期，精

品业务在美国实现良好增长，所以 2022 年公司在美国市场销售占比

也有所提高。亚马逊的发展越来越好，有利于公司的业绩增长。 

Q2.展望 2023 年精品业务的占比？ 

回答：2022 年，精品业务销售收入占整体的 9%左右，预计 2023

年将有较大幅度提高。精品业务重在选品和供应链，执行差异化的产

品开发策略，开发有消费需求、头部品牌优势不突出的品类。若未来

保持持续增长，将成为公司的业绩增长点。 

Q3.预计毛利率和净利率的走势？精品业务的毛利率水平？ 

回答：从 2021 年下半年开始，跨境电商出口行业调整，发生了

亚马逊封号潮、国际运费暴涨、欧洲 vat 代扣代缴等事件，行业红利

消退叠加汇率波动，整个行业都遭受了重击，公司的利润率也明显下

滑。2022 年下半年开始，行业明显改善，相对恢复至疫情前的正常水

平。因国内供应链的绝对优势，公司的毛利率相对稳定，未来若运费

平稳，公司经营规模和效率不断提升，利润率将进一步提升。精品的

毛利率和泛品大致相同，稳定在 35%-40%。 

Q4.亚马逊封号事件后，卖家竞争格局是否改善？未来卖家数量

是否会回升？ 

回答：亚马逊的封号事件后，行业竞争更加有序，备货过载也明

显改善，库存出清接近尾声。2020 年，中小卖家蜂拥而至的主要原因

是海外疫情红利。目前来看，行业的门槛越来越高，如果没有信息化

系统、供应链优势和资金支持，新进入的中小卖家竞争力或将不足。 

Q5.公司是否和 Temu 或 Shein 合作？ 

回答：TEMU 目前的模式可能是直接与供货商合作，与我们的经营

模式有所区别，暂时没有大规模加入。Shein 以服装为主，公司目前

服装品类占比很小，所以暂时没有合作。 

Q6.员工持股计划上调了业绩目标，公司保持增长的驱动力是什

么？ 

回答：通过近两年的考验，已印证了公司的经营战略是正确有效

的，即“坚持泛品+精品+综合服务平台三项业务并行策略”。泛品业

务在 2022 年下半年实现了恢复性增长，2023 年有望实现销售新高。

精品和综合服务平台业务的增长势头也非常好，将为给公司带来了新

的利润增长点。员工持股计划在原定对赌业绩的基础上提高了考核指

标：易佰网络 2022 年扣非归母净利润不低于 2.7 亿元；2022-2023年

扣非归母净利润累计不低于 6 亿元，公司管理层有信心实现业绩目

标。 



Q7.易佰的历史库存情况？现在情况如何？ 

回答：2018-2019 年，易佰的库存维持在全年销售额的 15%左右，

属行业内较低水平。2020 年开始行业发展火热，在 2021 年上半年进

行了大量备货，高峰期库存达到 9 亿左右，其中海外仓库存达到 4 亿

左右，2021 年下半年因海运费上涨、中小电商平台销量下滑严重等问

题，公司库存承压。管理层当即决定清理库存，愿意牺牲短期利益来

消化库存风险。经过一年多的清库存，目前海外仓库存已下降至高峰

期的 10%以下，基本消除对公司未来业绩影响。公司一直注重存货管

理，有存货周转率考核，保证库存维持健康水平。 

Q8.2022 年需求端的衰退是否影响了业绩？您对未来怎么看？ 

回答：从公司 2022 年销售数据来看，北美市场超预期，欧洲市

场相对疲软，新兴市场提供了很好的业绩补充。未来海外需求可能没

有想象悲观，并且业绩表明公司的经营战略可以弥补个别国家和地区

的消费能力下滑。 

Q9.亚马逊推出的账户保障计划，是否有助国内卖家信心恢复？

卖家是否会重现流入？ 

回答：亚马逊的账户保障计划确实有助于恢复卖家的经营信心，

但是卖家回归行业和平台的前提是赚钱，而不是账号是否会被封禁。

很多卖家被封号是因为存在违规行为，加入亚马逊的账户保障计划后

仍要合规经营。卖家回流属正常现象，但目前来看，行业竞争门槛提

高，需要强大的信息化系统支持、成熟的供应链和一定的资金储备，

新加入的卖家竞争力相对缺乏，不会对竞争格局产生剧烈冲击。 

Q10.如何看待独立站的竞争？ 

回答：独立站具备流量贵，资产较重等特点。从行业整体竞争格

局来看，我们认为第三方电商平台具备绝对优势，公司会坚持做好多

平台发展的卖家，暂时不考虑开设独立站。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2023 年 2 月 6 日 

 

 


