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陕西盘龙药业集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                    编号：2023-3-8 

投资者关系活

动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

华安证券股份有限公司、万家基金管理有限公司 

时间 2023 年 3 月 8 日（星期三）10:00-11:30 

地点 
西安市灞桥区西安现代纺织产业园灞柳二路 2801 号陕西盘龙医药股份有限

公司二楼会议室 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理兼董秘吴杰先生、财务总监祝凤鸣先生、市场部总监韩腾飞先生、

投资部投资经理张嘉怡女士、盘龙医药研究院研发经理李博扬先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

Q：公司目前院内制剂项目有哪些？院内制剂的临床研究和其他有什么

区别？ 

A：公司较早就开始了医院制剂的布局，在 2019 年从制剂在产情况、医

院使用需求、医院生产能力等方面对西安市多家医院进行了调研，寻找合作

医疗机构，相继与西安市儿童医院、西安市中心医院等签订合作协议。依托

配制中心，2022 年一到三季度公司相继与陕西省中医医院等多家医疗机构相

继签订了院内制剂委托加工协议，目前公司已经完成了二十多个项目的备案。

同时公司也承接了部分医疗机构关于医疗机构制剂的研发备案服务，例如公

司与陕西省中医药研究院共同参与研究开发治疗气虚肺热型感冒（或流感）



的中药新药“清瘟护肺颗粒”，将转换为对症流感类等范围更大需求类用药，

而且还有清热通络颗粒、息痛膏、胃复康胶囊、祛痰活血通痹胶囊、活血止

痛胶囊、培元壮骨丸、续筋接骨胶囊等多个品种处在研发备案阶段。上述完

成研究后，将在陕西省药监局进行备案，之后将与各医院开展委托配制合作，

进一步提高公司医院制剂开发的竞争力。 

    根据今年 2 月份正式发布的《中药注册管理专门规定》要求，对于从院

内制剂开发为新药的产品，可以免去药效研究，在人用经验数据充分的情况

下还可以进一步豁免二期临床，只开展三期临床。因此通过这一法规，院内

制剂在进行药学研究过程中可以同步开展人用经验研究工作，在获得临床批

件后将可能会缩短临床研究时间，有利于推动院内制剂的产品转化进度。 

Q：公司未来在研发费用方面的规划预期，未来是否会有大幅提升？ 

A：近几年国家规划提出中国中医药的传承创新发展，紧紧围绕公司“一

体两翼”的战略规划，秉承“传承精华、守正创新”的中医药发展精神，“聚

焦主业、苦炼内功、科技创新、国际化视野”做强做稳中成药、医疗机构制

剂、中药配方颗粒、现代中药等核心工业并加大科研投入，按照“把握前沿、

创仿结合”的研发思路，打破常规思维。公司 2022 年 1-9 月，研发投入费用

为 915.77 万元，2021 年度研发投入费用为 1,402.64 万元，2020 年度研发投

入费用为 1,297.08 万元，2019 年度研发投入费用为 1,307.81 万元，2022年

公司还与博腾药业和博济医药分别签订了《技术委托（开发）合同》。从公

司研发投入费用三年一期的数据可以看出，公司研发投入费用呈现逐年上升

的趋势，公司确定每年按照不低于销售收入 3%的标准，用于科研开发工作，

坚持科研创新，助推公司高质量发展。 

Q：公司定增项目进展及配方颗粒未来规划？ 



A：公司已于 2023 年 2 月 28 日公告《第四届董事会第五次会议决议公

告》以及《关于召开 2023 年第一次临时股东大会的通知》，拟定开展“中药

配方颗粒研发及产业化项目”及“高壁垒透皮给药系统研发平台建设项目”，

公司后期会根据股东大会决议结果及有关规定开展相关工作。 

配方颗粒作为新型饮片的一种独特形式，未来有可能会取代中药饮片在

中药领域中的地位，目前公司申报成功了 20 余个项目，未来公司会通过技术

合作等方式，加快配方颗粒新药开发的申报。 

Q：公司未来在中药、化药、创新药方面如何布局？ 

A：公司目前的在研药物项目，均围绕公司战略及发展规划以及产业链发

展需求而开展研发工作。例如中药配方颗粒项目，是基于公司本身的中药主

业做出的升级，其次目的是完善公司的产品产业链；而高壁垒透皮给药项目，

是公司在化药方面的布局，属于公司的外延式发展，目前已与 CRO 机构达成

合作，进行产品开发。 

目前公司两个募投的项目的设定，目的在于提升公司整体产业链的创新

性和科技性，其次是丰富公司的产品管线，提升抗风险能力和核心竞争力。

公司加大投入透皮给药产品，体现了布局高端制剂和创新的决心和信心。且

目前规划投入的产品与公司主导产品的赛道、营销渠道具有协同和规模效益，

符合公司“打造中华风湿骨伤药物领导品牌”的战略定位，形成“口服+外用”，

“院内+院外”，“传统制剂+高端制剂”的产品管线布局，为公司新增短期

和长期利润来源。 

Q：盘龙七片近几年增速情况？公司除盘龙七片外还有哪些潜力较大的

产品？ 

A：近三年，公司产品盘龙七片的销售每年都出现双位数字的增速发展。

该产品属于大品种类别，主要针对风湿骨伤类疾病的患者，伴随着老龄化社



会的到来，风湿骨伤类疾病尤为高发，所以盘龙七片未来的市场需求、市场

规模等仍有很大的潜力。其次公司在全国各个部分地区市场的发展方面，也

存在着一定的地域差异不均衡性，因此还有很多待开发的一些新的空白市场。

同时公司也在不断地打造盘龙七片的产品竞争力，并开展相应的循证医学研

究，极力打造并定位于慢性骨病中药优势品种。 

公司拥有 15 个剂型、74 个产品生产批文，17 个在同名称的产品属于基

药目录当中的产品。公司还拥有用于治疗骨质疏松症以及预防更年期骨质疏

松症的骨松宝片，以及痛风领域的通风舒片，同时还有儿科类的小儿咽扁颗

粒，以及独家产品金茵利胆胶囊、克比热提片等等。 

Q：公司 23年在自有业务方面能否比 22年要好些？ 

A：公司 2023 年在自产中成药方面增加了县域事业部，因此在这方面的

业务相对来说增速可期。此次销售模式的新探索是将公司自产中成药的销售

又多开辟了一条销售渠道，公司近几年已在城市公立和县级等级医院占领高

端市场，2023 年公司会将终端下沉，覆盖到乡镇社区的层面。因此公司未来

会形成全终端全模式的发展态势。 

附件清单 

（如有） 无 

日期 2023 年 3月 8日 

 


