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佩蒂动物营养科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：IR2023-004 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研 

媒体采访 

新闻发布会 

现场参观 

分析师会议 

业绩说明会 

路演活动 

其他 

参与单位名称及

人员姓名（无排

名先后） 

德邦证券：谢丽媛  贺虹萍 

国海证券：熊子兴  王思言 

国联证券：陈安宇 

纳轩基金：练闽琦 

四叶草资管：苏海曼 

时间 2023 年 03 月 09 日（星期四） 

地点及活动方式 浙江省平阳县水头镇工业园区宠乐路 2 号公司四楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

证券事务代表：王海涛 

会议记录：何建军 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、问答交流 

问题 1：能否介绍下公司自有品牌的规划情况，品牌资源如何分

布？ 

答：在国内市场，公司聚焦宠物食品、聚焦自有品牌，目前延续

了已有的品牌框架，其中对爵宴、好适嘉、齿能等品牌投入的资

源相对较多，主要通过打造畅销大单品以达到引爆品牌的目的。 

今年将对主要品牌进行升级，在原有的鸭肉干、宠物罐头等爆品

要实现高增长的基础上，适当进行品类的扩张，以实现自有品牌

业务整体快速增长目标。 

爵宴主要定位在中高端营养肉质零食这个细分市场，鸭肉干产品

的销量要再上一个等级，力争鸡肉干、鲭鱼干等产品实现较大规

模的放量。策略上，通过兴趣渗透、决策渗透、品牌渗透，实现

超头部爆量的目标。 
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好适嘉品牌定位在精准营养主义的中高端宠物食品品牌，产品品

类主要为湿粮、新型主粮以及部分零食。上半年新推的湿粮产品

较多，主要有黄金罐、成长罐、鲭鱼罐等多个湿粮品类，预计下

半年还会有更多新品推出，同时公司还对品牌的 VI 系统进行了

大幅度的升级。 

齿能品牌主要定位在宠物口腔健康和保健领域，将分渠道推出更

专业化、保健型的咀嚼食品。 

问题 2：公司产品的用户画像？ 

答：购买公司产品的主要是生活在高线城市的中青年养宠人群，

Z 世代、新锐白领的比例较高，属于中高消费层次。 

问题 3：国内市场业务是盈利的吗，2023 年能盈利吗？公司如

何保持国内市场投入的可持续性？ 

答：国内市场业务目前还处在亏损状态，预计 2023 年的亏损额

将有一定幅度的收窄。海外市场的 ODM 业务的稳健增长能够为

这部分业务提供稳健的支持，也让公司财务指标保持健康。 

问题 4：当前鸡肉价格较高，对毛利率的影响大吗，公司原材料

库存水平如何？  

答：鸡肉是公司产品重要的原材料之一，公司一般采用战略储备、

调节库存水平、多元化采购等方式平抑价格波动。原材料价格波

动也会反应在产品的出厂价格上，公司今年上涨了部分产品的出

厂价格。预计今年毛利率将保持稳定，力争有所上升。当前鸡肉

的库存能够满足 4 个月左右的使用，生皮的库存量更高一些。 

问题 5：公司对国内、国外市场未来占比做了规划吗？ 

答：未来几年，公司将把国内市场、自有品牌作为一项战略性业

务，努力提升这块业务在营业收入中的比例。在海外市场，公司

在研发、多国制造和渠道方面具备较强的优势，不仅能够为公司

的业绩提供支撑，还可以为国内市场、自有品牌提供更多的协同

和支持。所以，国内、国外市场不存在冲突，二者是相互协同、

互相促进的关系，公司也没有强制划分这两个市场的业务量比
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例。 

问题 6：在国内市场，线上线下渠道的比例是多少，未来有哪些

趋势？ 

答：目前线上渠道的占比更高，我们预计线上渠道未来占比会更

高一些。在新媒体渠道拉新的效果更好，天猫、京东等平台的复

购率更高，量也会更高一些。线下渠道的品牌、产品宣传推广效

果更好。公司会针对各个渠道特有的优势制订更具针对性的策

略。 

问题 7：在收入和成本端，公司都用哪些货币结算？ 

答：在收入端，公司出口产品使用美元结算较多，内销使用人民

币结算。在支出端，主要涉及原材料采购、人工工资以及产生的

其他一些费用，除柬埔寨工厂使用美元外，其他工厂均使用当地

货币，主要有人民币、越南盾、新西兰元。 

二、参观公司产品展览室。 

附件清单（如有） 无 

重要提示 

本记录中如涉及对外部环境判断、公司发展战略、未来计划等描

述，不构成公司对投资者的实质承诺，敬请投资者注意投资风险，

并且应当理解计划、预测与承诺之间的差异。 

 


