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证券代码：688670 证券简称：金迪克

江苏金迪克生物技术股份有限公司

投资者关系活动记录表

（2023 年 2-3 月）

编号：2023-002

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议 □媒体采访 □新闻发布会

□业绩说明会√路演活动√现场参观√电话会议□其他：

参与单位名称 见附件

时间 2023年 2-3月

地点 现场调研、电话会议、券商策略会

公司接待人员
副总经理兼董事会秘书 樊长勇

证券事务代表 谭华海、宋璐瑶

投资者关系

活动主要内容介

绍

2023年 2-3月，华诺投资、工银瑞信、国新国证基金、泓德基金、中

金基金等机构（名单见附件）通过电话会议、现场调研及策略会沟通等方

式与公司进行交流，相关活动记录如下：

1、问：最近全国多地甲流流行，对 2023 年流感疫苗接种将有怎样的

影响？

答：根据国家流感中心的监测数据，最近南、北方部分省份流感病毒

检测阳性率上升，据疾控专家介绍造成最近流感高发的原因包括：①目前

是正常季节性流感流行的季节；②与年后开学、人群聚集的活动增多有

关；③流感疫苗接种率总体偏低。

疫情防控放开后，人群社交活动增加，易感人群感染流感等传染病几

率提升，国家疾控中心多次提醒需高度重视流感疫苗的接种，2023 年相信

从疾控中心到普通老百姓会更加重视流感疫苗的接种。

我们关注到北美、澳洲地区在新冠疫情防控放开后的 2021 年、2022

年，流感季流行高发，流感疫苗接种也保持了增长。最近春季的“甲流”

传播对于工作生活学习造成了一定影响，各地疾控中心也呼吁大家接种流

感疫苗，做好卫生防护，反映了大家对传染病防控重视程度及流感疫苗接

种意识的提升，对 2023-2024 流感季流感疫苗接种将会有积极影响。
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2、问：公司如何展望流感疫苗未来市场成长空间？

答：中国流感疫苗接种率目前偏低，与国外有近 10 倍的差距， 2018

年之前国内流感疫苗接种长期在 3,000 多万人份，但 2018 年后随着四价流

感疫苗上市同时国家鼓励重点人群每年接种流感疫苗，行业已进入快速增

长轨道，从市场来看处于起步阶段，产业内在逻辑及客户结构等已在发生

悄然的变化，但近两年受新冠疫情扰动较大。

（1）中国流感疫苗未来市场增长潜力较大。目前我国流感疫苗总体接

种率约 3%，远低于欧美及东亚地区水平（欧美接种率 40%+、日本韩国接种

率接近 40%、中国台湾 32%、中国香港 20%+）。同时 WHO 强调老人小孩慢病

患者等重点人群流感疫苗接种率需达到 75%目标，目前国内重点人群接种率

不足 5%，但欧美、东亚其他地区的重点人群均超过了 60%。中国 18 岁以下

儿童、60 岁以上老人重点人群基数约 5.17 亿人，重点人群整体接种率也很

低。随着国家政策推动、老百姓接种意识提升，流感疫苗市场增长空间的

天花板很高。

（2）2018 年以来流感疫苗接种保持了快速增长，2018-2020 年三年复

合增长率超过 50%，呈现加速的态势。2020 年全国流感疫苗接种量接近

5,000 万支，2021 年初，疾控中心预测 2021-2022 流感季全国流感疫苗的

潜在需求量约为 8,907 万支（估计范围：8,352-9,473 万支），行业内企

业当年生产批签发约 7,800 万支，供应量低于预计需求量。但 2021、2022

年受新冠疫情扰动，终端接种困难，造成未能实现疾控中心预计量。

（3）随着疫情后各方面回归正常秩序，2023 年预计流感疫苗销售将在

2020 年的基础上延续稳定增长的趋势。

展望未来，我们预计通过全行业的努力，中国 14 亿多人口，流感疫苗

接种率达到东亚地区全人群 20-30%左右的水平是可期待的。

3、问：国家如何推动流感疫苗接种？

答：随着国家自 2018年开始每年颁布流感疫苗接种指南，鼓励重点人

群每年接种流感疫苗，大家逐渐能认识到接种流感疫苗对于流感疫情防控

及降低公共卫生支出的重要作用，有较好的社会经济效益。

自 2018年以来，国家疾控中心每年颁布《中国流感疫苗预防接种技术
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指南》，建议重点人群接种流感疫苗。此外，为提升流感疫苗接种率，目

前国家主要推动了两个具体措施：

一是鼓励有条件的地区以政府采购的方式免费给辖区内的部分重点人

群接种（如 60岁以上老人、学龄儿童、医护人员等），目前全国约有 200

多个区县实施免费接种政策，尽管 2021年受新冠疫苗加强针集中接种的影

响，全行业流感疫苗销售均有所下降，但是 2021年实施免费接种政策的地

区重点人群接种率也达到了 38%。北京 2022年政府采购 200万支流感疫苗

用于重点人群接种，换算下来北京市全人群接种率约 10%，重点人群接种

率达到 35%。

二是在部分地区鼓励用医保卡的个人部分支付接种流感疫苗费用，目

前约有 100余个区县实施了这个政策。

政策推动对流感疫苗接种率的提升拉动作用提升比较明显。我国人口

基数大，接种率低，随着政策推动、老百姓疫苗接种意识提升，流感疫苗

接种的渗透率将逐步的提升，流感疫苗市场也将保持较好的持续增长。

4、问：公司如何提升市场份额？

答：公司是国内最早研发四价流感疫苗的企业之一，产品采取三步纯

化，纯度高、不良反应率低，有一定的质量优势和竞争力。自 2020年产品

上市销售以来，公司流感疫苗批签发和销售量（含四价和三价）市场占比

稳定在 10%左右。未来，公司将抓住国内流感疫苗市场增长的机遇，将从

产能储备、销售网络建设、销售模式变革等方面努力提升市场份额：

第一，公司年新增 3,000万人份的新车间投产后，公司流感疫苗产能将

达到 4,000万人份，为未来提升市场份额做产能储备。

第二，拓展销售网络，尽管公司目前销量较小，但目前销售网络已覆

盖全国除港澳台外 30个省（直辖市自治区）2,000余家疾控中心，公司也

在全国各省市均有合作伙伴协助市场开拓和客户服务，未来还将进一步拓

展销售网络。

第三，公司销售团队不断学习行业内优秀的销售模式，结合流感疫苗

产品特点（每年都接种、客户粘性强、有部分消费品属性），创新销售模

式，加大学术推广、销售服务下沉，把销售做深做细，强化销售能力。
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5、问：公司如何看待未来竞争格局？产品会否降价？

答：首先关于行业竞争，可以从两个方面来看：

（1）流感疫苗市场增长空间广阔

中国目前流感疫苗接种率约 3%，与欧美接种率超过 40%有 10多倍的

差距，与中国香港地区、中国台湾地区的 20-30%也有 6-10倍的增长空间。

在人口基数大、接种率低的背景下，随着政策推动、老百姓疫苗接种意识

提升，未来市场增长空间较大。中国流感疫苗接种自 2018年以来的高速增

长，在 2021年、2022年疫情扰动有所下滑，预计 2023年将延续 2020年的

高速增长趋势

（2）行业进入者增多，但属于增量竞争，共同做大市场

与其他疫苗显著不同的是，流感疫苗每年接种，且覆盖了全年龄段的

人群，市场空间大，需求稳定，所以行业内的企业纷纷研发四价流感疫

苗，扩大产能，我们知道疫苗的研发投入大（8-10亿元）、周期长（8-10

年），进入者增加从另一个侧面说明产业界对未来市场增长的信心。

流感疫苗行业内的竞争不是存量的博弈，而是增量的角逐。在国内流

感疫苗接种需求尚远没有被满足的成长阶段，新进入企业都会为提升市场

规模贡献力量，共同加快市场放量增长。

第二、关于是否可能降价的问题，我们认为短期内市场降价可能性较

小，但未来随着政府财政采购免费接种的数量上升，平均价格可能会下

降，这只是结构性的调整。

流感疫苗是老百姓自费，120多元/支，在二类疫苗里价格偏低，接种

后能显著减少看病的医疗费用支出，投入产出比较高，老百姓接受程度较

高，目前价格比较合理，短期内降价可能性不大。

国家鼓励有条件的地方政府以财政支出购买流感疫苗，给本地的部分

重点人群免费接种，这部分集中采购的价格较市场零售价格低，企业统一

供货，后期省去了终端拜访、信息跟踪等销售服务工作，销售费用支出

少，同时对于提升流感疫苗接种率、保障疾病预防很有促进作用，对行业

各企业的持续经营能力提升是正向的帮助。
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附件：

参会名单（排名不分先后）

序号 参会人员名称 序号 参会人员名称

1 华诺投资 26 源乘投资

2 工银瑞信 27 泽泉投资

3 国新国证基金 28 广发证券

4 泓德基金 29 海富通基金

5 中金基金 30 招商基金

6 华创证券 31 中加基金

7 云厚资产 32 拾贝投资

8 东方基金 33 清和泉资本

9 格林基金 34 南华基金

10 中邮证券 35 华夏久盈资产

11 光大证券 36 新华基金

12 湘禾投资 37 相聚资本

13 国海证券 38 泰康资产

14 长城基金 39 新华股份

15 上海五地投资 40 世纪长河科技集团

16 金科投资 41 新沃基金

17 信泰人寿 42 益民基金

18 浙江宁聚投资 43 中信资管

19 睿郡资产 44 方正证券

20 民生证券 45 中信建投资管

21 中信建投 46 九泰基金

22 上海利幄 47 银华基金

23 国融证券 48 中国人寿

24 杉树资产 49 中国食品工业投资集团

25 毅木资产 50 富荣基金


