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投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （电话会议） 

参与单位名称 

兴业证券、融通基金、天治基金、信诚基金、兴银基金、东

吴基金、德邦基金、鑫元基金、蜂巢基金、平安养老、兴业

证券资管、国泰君安资管、西部资管、光大证券资管、野村

东方资管、健顺投资、乾惕投资、上海仙人掌私募、宁泉资

产、远策投资、灏霁投资、乘是资产、运舟私募、睿郡资产、

冲积资产、凯思博投资、南土资产、复胜资产 

时间 2023年 4 月 24 日 15：30-17:00 

地点 公司 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书、财务总监 蔡钰如 

证券事务代表 邹爱华 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动的主要内容如下： 

 

Q1：公司目前的码洋市占率是多少？未来的发展规

划？ 

A：公司在 2023 年第一季度的市场占有率达到 1.2%，

未来公司有望进一步提高市场占有率，目标是将市场占有

率从 1.2%提高到 10%。 

 

Q2：果麦相较于其他图书公司在图书主业上有什么优

势？ 

A：果麦作为互联网+出版的公司，有几大竞争优势： 

首先，果麦具有较强的策划能力，主要体现在果麦能够

更准确地把握市场需求，并将其传递给作者，作者根据自身

特长撰写书籍从而提高销量。例如果麦为易中天提供了“国

民级历史读本”这一写书定位，并制定了令合作作者满意的



版税要求；为冯唐策划了从情爱小说转型的方向。这些例子

都体现出果麦优秀的策划能力。 

其次，果麦具有强大的互联网用户私域流量，能够明确

认知市场需求，找到出版方向。果麦目前约有 7800万互联

网粉丝，从 2020年起进行互联网带货，2021年互联网销售

收入占全部收入 14%，2022年上升至 18%，2023年 Q1达到

了 24%，果麦自身成为除当当网外自己第二大客户，为果麦

建立起了销售渠道护城河。基于此，目前果麦毛利率达到

50%，并在逐年上升。 

此外，在互联网长期与粉丝互动能够了解市场需求，例

如 2020年基于市场强烈的心理自助需求，果麦推出《蛤蟆

先生去看心理医生》，推出的第一年销量为 150 万册，至今

发行超 400万册，而该书上两个版权期 10年卖出不到 1万

册。 

 

Q3：公司今年 Q1 的销量较好的新书是哪个？ 

A：公司 2 月上市《三体漫画》，截止 3月底一个多月

销售近 800 万码洋。 

 

Q4：公司对 AI 怎么看待？ 

A：对于掀起市场热议的人工智能在各领域的杰出表

现，我们毫不怀疑，AI 将为出版行业带来一场生产力的根

本性变革，公司积极探索其在校对、辅助文字和绘画创作等

领域发挥的作用，并积极推动 AI 技术的全面应用。公司

深刻认识到，数据要素是公司在这场人工智能变革中的核

心资产，公司将以创立以来积累的校对资源、内容资源为基

础，构建数据模型，并结合人工智能技术在智能编校领域进

行行业模型和应用层的探索研发，以期运用最新最前沿的

技术解决行业编校痛点，形成公司的第二增长曲线。同时，

也将利用辅助文字和绘画创作人工智能工具提高公司在创

意的决策效率和执行效率。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄

露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 4 月 24日 

 


