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证券代码：003041                                证券简称：真爱美家 

 

浙江真爱美家股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-006 

投资者关系活动

类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

☑现场参观  

□其他 （    ） 

参与单位名称及

人员姓名 

易方达基金； 

中信建投基金； 

国泰基金； 

博时基金； 

信达奥亚基金； 

六禾致谦基金； 

长江证券； 

国金证券； 

安信证券 

时间 2023 年 5 月 9日-11 日 

地点 公司、合肥、成都 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书：胡洁 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、新工厂目前建设进度？ 

答：目前新工厂已完成主体厂房建设，部分车间已完成设备安

装并开始调试，预计第四季度可正式投产，一期投产后，公司

设计总产能将达 6.5-7 万吨，因此产能爬升将最快于四季度至

明年逐步体现。 

 

2、如何应对新工厂投产后产能提升部分？ 
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答：一方面公司将继续聚焦核心品类仿韩毯、叠加云毯品类提

升，深耕中东、北非等中高克重毛毯市场，积极拓展，挖掘潜

力，稳固并扩大优势，进一步提升市占率；另一方面，公司也

启动了新产品开发和储备，由于生产工序相近且下游客户重

叠，公司选择了市场规模较大的地毯品类切入，未来将逐步提

升地毯类产品份额，目前已完成部分品类开发并开始接单；另

外也会注重婴童毯、毯套件等细分市场品类以满足市场开拓需

求。 

 

3、智能工厂未来投产后毛利率、产品品质等各方面提升主要

体现在？ 

答：产品品质和客户需求方面，智能新工厂将通过企业云、物

联网、5G网等互联网和各类信息系统的运用，实现全厂设备的

全面数字化和信息化，借助数字化推动生产流程优化和再造，

设备状态实时采集和工艺数据下发，进一步提升产品制成率和

产品品质稳定性，不断提升客户满意度，同时也提升了公司柔

性生产、快速交货的能力，满足客户不断升级的消费需求；在

生产成本方面，通过生产流程优化再造和现代化设备应用，水

电气等各项能耗成本进一步降低：通过实施经编车间盘头运输

行挂系统、白坯布 AGV、RGV 运输系统，全面实现物流自动化，

预计操作人工减半；新增的加弹生产工序，进一步完善毛毯全

生产链，成本控制更加优化；立库建设也增强了公司原材料战

略储备能力，以更好应对原材料价格波动对毛利的影响。 

 

4、公司一季度业绩同比回落原因和二季度订单情况？ 

答：一季度业绩同比有所回落，主要原因为汇兑损益和原材料

价格上调，另外部分出口国家货币不稳定外汇短缺，客户有一

定观望情绪，造成下单滞后，5月初公司刚结束广交会参展，

客户询单情况达预期，由于毛毯为出口当地民生刚需用品，预

计后续需求会逐步释放。 
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5、产品调价因素？ 

答：公司主要根据当期原材料价格波动和汇率变动适时调整产

品售价。 

 

6、智能工厂将应用的无水印染技术优势和应用门槛？ 

答：公司将在智能新工厂应用新型毛毯免水洗技术，该技术建

立在公司研发团队大量实验数据的基础上，依托于纳米免水洗

液体分散染料的应用和关键工艺创新，省去了传统毛毯印染产

线中的蒸化、水洗、脱水和挂布多道工序，节省了用水并减少

污水的产生，既有效降低了生产成本、实现绿色生产，又实现

了生产自动化大连线，大幅提升生产效率，在行业内具有较强

的先进性。另外，该技术的应用依托于优化升级后的全新智能

制造生产线，前后工序精准匹配，使其在降本增效方面发挥出

最大优势。 

 

7、公司产能利用率如何？ 

答：2022 年公司产能利用率达 93.93%，接近满产。 

 

8、公司主要销售模式？是否涉及跨境电商？ 

答：公司定位为全球 B端生产，坚持多客户、多市场、多渠道

的营销战略，公司有在阿里巴巴国际站、Made in China 和

1688 跨境电商平台销售，目前线上销售占比较低，主要作为公

司未来新渠道的探索和储备。 

 

9、行业产能外迁情况？ 

答：目前存在部分产能向第三方国家、消费国等产能外迁情况，

主要处于劳动力成本的考虑，但公司通过智能制造对生产的赋

能和提升，有效减少了对普通劳动力的依赖，大幅降低人力成
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本；另外从上游产业链角度和能源供应角度，国内目前优势更

明显；公司也会从关税和地缘政治等角度持续关注，确保保持

企业良好竞争力。 

 

10、竞争对手情况？ 

答：公司经过多年发展，目前在生产规模、产品质量、新产品

和技术研发等方面均处于行业领先地位，同时公司也积极对标

山东、江苏等主要毛毯生产厂家，继续挖潜成本控制优势和产

品品质优势，进一步增强公司在销售定价上的主动权，不断提

升竞争优势。 

附件清单（如有） 无 

 


