
证券代码：002956                                            证券简称：西麦食品 

桂林西麦食品股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观             □其他    

参与单位名

称及人员 

天风证券：薛涵 上海犁得尔：周晓通 华夏久盈：刁玥 国恬私募：杨国华 

太平洋证券：吴德天 财信证券：皮辉娟 丹羿投资：龚海刚 太平资产：陈晨  

天风证券资产：周春林 诚盛投资：吴畏 米仓资产：管晶鑫 易米基金：孙会

东 海通证券：李坤 泰石投资：韦思发 朴信投资：邓永琳 英大证券：孙超 

共 16 人 

时间 2023 年 5 月 16 日 15：00-16：00 

地点 电话交流会 

上市公司 

接待人员 
投资总监：李骥 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

Q1：公司二季度的情况，以及对三季度、四季度的展望？ 

A1：整体来看，二季度生产经营均比较正常。4 月是传统的销售淡季，5 月、

6 月为年中大促小高峰做准备，公司期望能有较好表现。三季度、四季度的情

况目前无法准确判断，整体情况会与大环境比较匹配；根据目前的各种迹象，

整体来看，预计今年公司的情况会基本符合公司预期。 

 

Q2：针对目前的消费状况，公司是否有具体的措施？ 

A2：根据公司对市场的观察，今年消费整体呈“弱复苏”态势。针对该情况，

公司后续会做促销活动，在营销端投放一定的费用，积极拉动燕麦品类的消费。

燕麦是健康食品，符合现代消费者的健康需求，多年来一直在稳步增长，公司

站在健康食品的肩膀上，相信会走得更高更远。 

在产品开发和投放上，公司会根据自己的节奏，持续地进行投入，主要在

复合燕麦片、燕麦+系列、即食类、大健康类产品、中式厨房消费场景等方向



上努力，进行产品的开发。新产品的开发主要方向是高毛利、高附加值的燕麦

产品。 

 

Q3：公司今年的新品主要集中在哪个方向？ 

A3：今年新品主要集中在以下方向： 

第一，大健康食品，着眼于后疫情时代提升人体免疫力、维护肠道健康的出发

点，推出多肽益生菌蛋白粉等产品。 

第二，复合类产品，公司过去几年在持续推出新品，包括燕麦+系列，多种谷

物、中式养身燕麦；对原有牛奶燕麦片进行升级和改良，推出清洁标签轻卡 0

添加的牛乳燕麦片新品。 

第三，中式厨房消费场景的产品，如新推出黑麦荞麦燕麦面、杂粮粉等中式主

食类产品；将以公司的新品牌“麦加麦”进行推广。 

第四，休闲食品，推出低脂燕麦球、燕麦圈等产品。 

第五，即食燕麦产品，正在尝试推出即食燕麦粥（打开包装就能食用的预制产

品）。 

 

Q4：公司推出新品类的供应链、竞争格局情况？ 

A4：（1）多肽益生菌蛋白粉：疫情后消费者对蛋白质需求旺盛，公司顺应潮

流推出产品。目前该产品市场比较分散，公司认为公司的蛋白粉产品具备一定

的市场竞争力。 

（2）中式主食：燕麦荞麦面、黑麦杂粮粉等偏主食类的产品，与传统主食有

一定的差异，目标人群是减脂、有保持身材需求的健身人群。根据网上试销的

情况来看，消费者的反馈良好。 

（3）即食燕麦产品：目前市场上即食燕麦产品较少，公司尝试性地推出此类

产品，可能需要观察市场的最终反馈情况。之前有消费者、投资者认为热食燕

麦的一个痛点是需要用热水冲泡、比较麻烦，所以公司尝试推出即食类燕麦产

品，通过提前完成热水冲泡的工序来解决痛点，公司也在期待市场对该产品的

反馈情况。 

（4）燕麦+系列和传统复合产品：公司持续推出新品，市场竞争格局没有太



大变化，公司保持领头羊地位；对此类产品进行的主要是现有产品的升级和改

良。 

（5）休闲类产品：燕麦球、燕麦圈等。冷食燕麦品类在过去两年整体持续下

滑，但公司作为市场的领导者，会不断地推出新品，期待能用更强的产品力来

带动整个品类恢复增长。从一季度的情况来看，有回暖的迹象，但是回暖的迹

象能否确立需要根据二季度的情况综合判断。 

 

Q5：“燕麦+”系列去年的增长表现较好，今年以来的情况如何？ 

A5：今年以来“燕麦+”系列产品的增长表现仍然是较好的，但因为过去两年

的高速增长后，整体的基数变大，所以今年“燕麦+”的增速会低于过去。从

品类来看整体表现不错，基本符合公司预期。 

 

Q6：公司是否进入零食渠道？表现如何？ 

A6：公司从 2022 年末开始进入零食渠道，在该渠道的开拓进展比较顺利、速

度较快，目前公司已经覆盖超过 12000 个零食终端，已进驻大部分折扣零食连

锁店。公司零食渠道销售情况良好，环比增速较高。公司针对零食渠道的特点

设计了对应的产品，以小包装、小规格的产品为主，热食、冷食产品均有进入；

后续可能会根据渠道的要求去开发产品。目前零食渠道仍然在高速发展，还没

有进入稳定的状态，公司希望随着该渠道的发展扩大业务。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2023-5-18 

 


