
 

证券代码：000917                        证券简称：电广传媒 

湖南电广传媒股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：20230518 

投资者关系 

活动类别 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （电话会议） 

参与单位名称 

及人员姓名 

国泰君安证券李芓漪；申万菱信基金夏妍 

时  间 2023 年 5 月 17 日下午 

地  点 公司总部 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书谭北京 

投资者关系 

活动主要 

内容介绍 

1.公司基本情况介绍 

电广传媒 1999 年上市，是“中国传媒第一股”。上市以来至 2015

年，公司业务由单一广告业务向有线网络、投资、文旅、影视节目制作

等多领域发展。 

2020公司全面梳理业务，重新确立发展战略，明确了“文旅+投资”

的发展方向。同时于 2020年全面出清包袱：有线业务参与国网整合、推

动有线集团近 5000人的事业编人员问题的解决、全面退出影视节目内容

制作业务领域、清理并关停相关互联网新媒体公司等一系列有效措施。

公司基本面发生了深刻变化，从一个多元化、亏损面广的上市公司，蜕

变成一家战略清晰、产业聚焦，资产质量良好的有发展潜力的优质企业。 

2022 年，经济增速放缓，二级市场行情低迷等不利因素，对公司文

旅业务、广告业务经营造成一定程度影响，创投业务上市项目退出节奏

放缓，公司业绩有所下滑。但公司基本面总体仍保持稳健，2022 年公

司实现营业收入 372,568.51 万元，归属于上市公司股东的净利润 

20,827.49 万元，公司持续保持盈利，未来发展基础进一步筑牢。 

目前，公司经营情况良好。 

 

 



 

2.公司文旅项目经营情况 

（1）存量文旅项目表现超预期 

长沙世界之窗 2023 年 1-4 月份业绩已创历史最好水平，五一假期

各项经营数据再创历史新高。五一假期累计入园 8.8万人次，收入同比

2019 年增加 14%，入园人数、营业收入均创开业以来历史新高。 

圣爵菲斯大酒店五一期间收入创新高，同比 2019 年增长 101.5%；

各项经营指标超出预期。 

（2）增量文旅项目开始贡献收入 

2022 年以来，电广传媒积极发掘省内优质文旅存量资产，在全省范

围内实施芒果文旅“三湘星光行动计划”，以湖南广电自主 IP 的产品

化、文旅产品的数字科技化为突破口，凭借“创意为王”盘活闲置资产，

成为湖南全省文旅存量资源再开发的主力军。2022 年新落地湘潭万

楼·青年码头、汨罗屈子园、南岳衡山高端民宿、芒果未来艺术中心、安

化茶马古道等项 5个文旅项目。 

2023 年以来，新增文旅项目已开始创收：湘潭万楼·青年码头于 2023

年 3 月 3 日开市运营，作为全国最大规模的集装箱街市，已成为年轻人打

卡湘潭的新晋“网红地”，开市首月客流量突破 50余万人次，被行业视为

“开市即爆款，运营即出圈”的现象级标杆，助力区域乃至全省文旅复苏

成功开局。五一期间，湘潭万楼·青年码头开展充满城市特色的灯光秀、

年轻人喜爱的电音节、深受孩子欢迎的大马戏等创意活动，接待了 26.99

万游客，日均超 5 万人次。汨罗屈子文化园在产品升级未完成之前，仅通

过策划运营升级春节期间就实现入园总人数 9880 人次，比历年春节最高总

人数增加 5349 人次，增幅 118%。总收入比历年春节最高总收入增长 96%。

五一期间，汨罗屈子文化园开展主题活动“月球移民计划”，效果良好，

收入同比 2019 年增长 182%，入园人数增长 104%。另外，南岳衡山高端民

宿项目、芒果未来艺术中心旗下芒果美术馆也已陆续开业试运营，安化茶

马古道项目正在完善产品策划。 

3.公司投资业务情况 

投资业务方面，达晨财智处于本土创投头部位置。其基金管理规模

400 多亿，投资 700 多家企业，IPO 上市退出 130 多家，投资成功率和

回报率在行业内处于领先位置。公司正积极推动投资业务向大资管战略

升级，推动达晨财智业务链延伸，加快从 VC、PE 向直投、并购、定增

等全链条发展，打造成为全国一流的资产管理平台。2022 年以来达晨财

智获得国家中小企业科技基金管理人资格；发出第一期定增基金。目前，

创投行业资源和项目向头部企业集中，达晨财智在募资渠道方面进一步

拓宽，与国资背景基金和大型国企建立了良好合作关系，与江西省国有

资本运营控股集团的合作取得重大进展。未来几年，达晨财智将全面复

制此类合作模式，募资能力有望极大提升。 



 

4.游戏等其他业务情况 

游戏业务方面，公司游戏业务最近几年收入稳定在 4-5 亿元左右，

净利润保持在1-1.5亿元左右。2023年以来上海久之润再次找到发力点，

元旦明星产品《劲舞团》结合 B站跨年晚会，两天充值两千万。潮玩二

手交易平台“娃友圈”春节期间以用户运营为主，尝试引入新卖家，带

动用户交易额环比提升 21.34%。 

广告业务方面，韵洪嘉泽高铁广告业务仅次于兆讯，韵洪传播积极

谋求新业务拓展，2022 年 4 月新增信息流广告业务，进展顺利，2022 

年实现盈利。后续，公司广告业务将积极探索新赛道，深挖业务潜力，着

力提高利润水平，提升发展质量。 

5.公司文旅业务的核心竞争力 

（1）公司在文旅产业方面的丰富的运营经验和专业能力 

公司很早就树立了“按照文化产业的规律来经营旅游产业”的理

念，并在产业实践中取得了亮眼的成绩。凭借极强的文化活动策划创意

能力和营销能力，长沙世界之窗主题乐园，年入园人数实现了连续二十

年稳健发展；公司旗下的五星级酒店——圣爵菲斯大酒店，连续两年经

营创收居全省行业第一，荣获湖南省文明旅游先进单位和携程网最受欢

迎酒店金奖等荣誉称号。长沙世界之窗及圣爵菲斯大酒店在近几年在受

疫情严重影响的情况下仍然实现了持续盈利，体现出良好的运营能力和

抗冲击的韧性。 

（2）湖南广电拥有独特的 IP资源和媒体资源优势 

迪士尼、环球影城这两大国际文旅巨头发迹于文化传媒产业。湖南

广电强大的宣推能力和内容制作能力是文旅产业发展的天然优势。湖南

广电《爸爸去哪儿》《中餐厅》《向往的生活》《奇妙的朋友》等优质

节目助推了广州长隆、宁夏沙坡头、云南普者黑、重庆武隆等一大批旅

游目的地迅速成为打卡地、旅游热点。公司背靠湖南广电，将充分利用

湖南广电优质 IP 资源和媒体宣推优势，以打造湖南省最大的文旅投资

平台和文旅运营第一品牌为目标，坚持“一手抓资源、一手抓产品”的

战术打法，以芒果 IP、芒果基因创新打造芒果味的休闲度假产品，并形

成可复制模式进行拓展，形成公司新的增长点。 

附件清单（如有） 无 

日  期 2023 年 05月 18 日 

 


