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投资者关系活动记录表 

证券代码：301290                                   证券简称：东星医疗  

                                                      编号：2023-004 

投资者关系活

动类别 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

1、东海证券股份有限公司 杜永宏 

2、东海证券股份有限公司 伍可心 

时间 2023 年 5 月 25 日（星期四）上午 9:30-11:30 

地点 公司会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长：万世平先生 

董事、副总经理、财务总监、董事会秘书：龚爱琴女士 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、 公司的产品线规划及业务布局？ 

回复：公司发展的目标和愿景是成为国内微创外科领军型企业。

公司将进一步加大科技投入的力度，在吻合器领域成为国内代表性的

龙头集团化企业，在产品质量、研发实力、市场占有率等方面处于国

内领先地位，在国际吻合器市场，具备与强生、美敦力的吻合器产品

竞争的实力，为中国高端微创外科医疗器械国产化进程贡献力量。 

公司将紧跟国家宏观政策“以推动高质量发展为主题”，拟建设

行业领先的医疗外科器械研发中心，通过创新技术积累和先进的设备

设施投入，提升公司的自主研发能力和新产品的研发效率，从而进一

步优化产品结构，丰富公司产品线，提升行业竞争力。在创新产品领

域，重点研发行业前瞻性的电动腔镜吻合器、超声刀、可吸收材料医

疗产品等；在医疗设备领域，推动专科手术导航系统（手术机器人）

的投入和研发；在上游模具制造领域，加强吻合器零件的模具研发，

全面提升产品品质，为下游终端医院提供安全、创新、有效的产品。 

 

2、 公司代理及自有产品的收入占比，毛利率情况？ 

回复：公司自主研发生产的主要产品包括腔镜吻合器、开放式吻
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合器、吻合器零部件、外科手术设备等，2022 年度收入占比为 81.11%，

毛利率为 56.86%。代理销售的医疗器械产品，按照类别可分为医疗

设备类和低值耗材类，2022 年度收入占比分别为 10.08%和 8.54%，

毛利率分别为 26.97%和 38.57%。 

 

3、 自有产品和布局的管线是否对代理业务造成影响？ 

回复：公司主要自产产品系吻合器及其零部件，属于医疗器械高

值耗材，代理业务主要为手术灯、手术床等医疗设备以及低值耗材，

两项业务在入院渠道、细分领域上存在差异，因而不存在影响。公司

与台湾明基三丰合资设立的三丰东星医疗器材（江苏）有限公司所生

产的手术床、手术灯及产床主要用于应对院方招标要求及市场环境变

化，是公司代理的明基三丰产品的国产化替代和本土化延伸，存在一

定的互补性。 

 

4、 目前在研产品有哪些一类？ 

回复：公司目前暂时没有一类在研产品，主要在研产品均为Ⅱ类

和Ⅲ类医疗器械.。 

 

5、 经销 /直销模式下的净利是否存在显著差异？（毛利率

62.5%/39.60%） 

回复：根据公司披露的《2022 年年度报告》，2022 年度经销模式

下，公司销售的产品主要为吻合器、医疗设备等医疗器械；直销模式

下，公司销售的产品主要包括吻合器零部件、医疗设备和低值耗材产

品，两种模式下的产品结构和销售渠道不同，因此毛利率有差异。 

 

6、 近两年吻合器的产量是销量的 2-3 倍有余，公司的考量是？

是否存在库存量较多，需要计提减值的情况？ 

回复：公司吻合器产品的产销率近两年保持在较高水平，不存在

吻合器产品库存积压的情况。公司的主要产品采取“以销定产、适当
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库存”的生产模式，即根据客户订单需求情况排产的订单式生产，以

及根据市场需求预计的备货式生产。公司吻合器产品的海外需求、吻

合器组件等产品采用订单式生产；吻合器产品的国内市场需求采用备

货式生产，公司生产部门参考上年度销售情况和本年度销售预期确定

生产计划，并设定安全库存，从而及时响应下游客户的订单需求，公

司定期根据产品库存情况、生产能力、销售预期等因素，调整安全库

存使其保持在合理水平。 

 

7、 吻合器等产品的集采预期？ 

回复：目前，渝、黔、滇、豫四省联盟、江苏、山西、福建、湖

南、重庆等八省市联盟、北京等 18 省市联盟、广东省联盟、山东等

四省联盟、福建等 15 省市联盟、广州等 13 地市联盟等省份/采购联盟

陆续开展涉及吻合器、穿刺器等医用耗材的带量采购。在已执行带量

采购的省/采购联盟中，公司未中标省份主要对开放式吻合器实施带量

采购，且公司仍可争取带量采购以外的市场份额，未中标地区目前对

公司吻合器销售收入的影响较小。 

“带量采购”政策的核心是“以量换价”，即生产厂商降价，医疗机

构保证采购量，带量采购将导致产品终端价格下降，但中标企业产品

销量有望增加、市场集中度上升、有利于国产进口替代。公司将密切

关注国家及各省市的“带量采购”政策导向，结合企业自身情况认真研

究行业趋势及政策法规，加大研发设计投入，提升产品质量，引进高

质量技术人才，积极参与各级带量采购，力求在带量采购推进中发挥

竞争优势。 

 

8、 吻合器的竞争格局？ 

回复：根据手术方式的不同，吻合器可分为开放式吻合器和腔镜

吻合器。开放式吻合器主要应用于开放外科手术，替代手工缝合伤口，

提升外科手术缝合切割的整体效率。腔镜吻合器作为微创外科医疗器

械，能够解决在术野狭小或部位较深等微创外科场景下手工操作不便
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的难题，而且其生产材料和制造工艺的要求较高，与开放式吻合器相

比，具有较高的技术门槛。 

（1）开放式吻合器市场竞争激烈 

进口品牌强生和美敦力旗下的柯惠由于技术成熟、进入中国市场

早，在国内市场占据主要市场份额。国内吻合器厂商经过多年发展，

在开放式吻合器领域逐渐提高市场占有率，与进口品牌各占据市场一

半的份额。开放式吻合器市场格局相对稳定，进口和国产价格趋近，

市场竞争激烈。 

（2）腔镜吻合器市场需求增长较快，进口替代潜力较大 

腔镜吻合器在微创手术的普及过程中有较大发展空间，在降低手

术难度的同时，保障了腔镜手术的安全性，因此近年来市场需求持续

增加。根据智研咨询发布的《2019-2025 年中国吻合器行业市场运行

态势与投资战略咨询报告》，我国腔镜吻合器市场规模从 2009 年的 5

亿元增长至 2018 年的 55 亿元，复合增长率超过 30%，远超同期开放

式吻合器市场规模的增长速度。 

不同于进口与国产各占一席之地的开放式吻合器市场，腔镜吻合

器由于技术门槛高等因素，2019 年时呈现外资垄断的局面，大部分市

场被进口的强生与柯惠垄断。近年来随着吻合器带量采购的不断推

进，国产厂商质量的稳步提高，吻合器产品的进口替代逐渐加速。 

随着技术的不断提升，吻合器已经逐渐从第一代开放式手术用吻

合器、第二代腔镜吻合器向第三代电动吻合器发展，相较于手动吻合

器，电动吻合器操作简单，击发省力、省时，在提高效率的同时具有

更好的止血效果，降低医疗事故发生概率，切割缝合组织的过程连续

平稳，因此，电动腔镜吻合器优势明显。第一代开放式吻合器和第二

代腔镜吻合器均作为第Ⅱ类医疗器械进行管理，而第三代电动吻合器

根据使用科室的不同，分为第Ⅱ类、第Ⅲ类医疗器械进行管理，存在

较高的技术壁垒，国内多家企业在此领域布局。 

 

9、 国内产品与国外产品的差距？ 
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回复：根据手术方式和技术路线的不同，吻合器主要分为开放式

手术用吻合器、腔镜式吻合器和电动腔镜式吻合器。同类吻合器的技

术特点相似，但具体的产品特征及参数因各公司的实现方案和技术水

平的不同而有所差异，公司及其竞争对手的技术特点及产品特点（以

腔镜式吻合器为代表），具体内容详见《关于江苏东星智慧医疗科技

股份有限公司首次公开发行股票并在创业板上市申请文件的第二轮

审核问询函的回复》第 68-72 页“境内外竞争对手的技术及产品特点”

之“行业的技术发展方向、技术路线、平均技术水平情况”。公司及

境内外竞争对手的同类吻合器技术路线相似，在成钉技术和智能化水

平、击发力度、缝钉材料抗拉强度等关键技术指标上，威克医疗处于

行业领先位；公司腔镜吻合器产品的保险设置、钉仓左右旋转角度、

最大射击次数、缝合长度等技术指标与同行业公司处于同一水平。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，

严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2023 年 5 月 25 日 

 


