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证券代码：603328                                  证券简称：依顿电子 

 

广东依顿电子科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2023-06 

投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访          □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 
东方财富证券 刘琦 

时间 2023年 5月 31日 

地点 公司会议室 

公司接待人员姓

名 

副总经理、董事会秘书：何刚 

董事会办公室主任、证券事务代表：朱洪婷 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

2023年5月31日在依顿电子会议室与投资者进行了交流。

主要内容如下： 

一、公司副总经理、董事会秘书何刚先生对公司基本情况进行

了介绍。 

广东依顿电子科技股份有限公司是一家专注于高精度、高

密度双层及多层印刷线路板制造和销售的制造商。公司于 2014

年 7 月成功登陆资本市场，实现跨越式发展；并于 2021 年加

入九洲集团，凭借着九洲集团雄厚的背景以及丰富的管理运营

经验等资源，进一步提升了公司综合竞争力，拓宽了公司业务

空间。 

近年来，公司积极主动探索，大胆实践，紧紧围绕“经营、

技改、改革”三大任务，进一步聚焦汽车电子和新能源两大核

心主业，通过深化客户战略合作关系、优化产品结构、加大研
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发投入、提高自动化生产能力、强化内部管理等举措，实现了

营业收入与净利润的双增长。2022年全年实现营业收入 30.58

亿元，同比增长 5.16%；归属于公司股东的净利润 2.69亿元，

同比增长 78.31%。2023年一季度实现营业收入 7.90 亿元，同

比增长 10.68；归属于公司股东的净利润 7,655.91 万元，同

比增长 101.17%。 

二、互动交流 

1、公司今年一季度毛利率有所提高，后续有何举措进一

步提升毛利率水平？ 

答：2022 年总体毛利率 16.83%，在此良好的基础上，公

司继续发力，通过积极开拓客户、主动优化产品结构、加强内

部生产管控等举措，使得 2023 年一季度毛利率进一步提升至

21.07%。 

未来公司将进一步加强与已有客户的深度合作，并积极开

拓新客户；继续优化产品结构，进一步提升高盈利产品的占比；

继续加强内部生产流程的管控和管理，提高内部的生产效率，

提高制程效率，以进一步提升毛利率水平。 

2、公司对汽车电子和新能源及电源两大核心主业的未来

展望。 

答：基于目前全球的经济形势存在诸多不确定性因素，

2023年PCB行业可能面临需求疲软、竞争激烈等挑战。但根据

市场研究机构Prismark发布的PCB行业2023年第一季度报告预

计，2023年全球汽车市场规模有望达到2,660亿美元，预计同

比增长5.6%，预计2022年至2027年的年复合增长率为5%。同时，

据中国光伏协会预测，2030年全球光伏新增装机将达到

436-516GW，光伏行业未来市场空间巨大，行业景气度高，预

计增幅可观。 

公司对这两大业务的未来发展充满信心，公司将进一步充

分利用自身的优势，以长期服务核心客户为中心，深化战略合



 

3 
 

作关系、深度绑定优质客户，巩固现有成熟客户群，提升订单

的深度与宽度。同时，积极发展新客户、开拓新领域，为公司

的业绩增长做出贡献。 

3、公司目前国内外汽车 PCB 客户的开发策略。 

答：公司作为首批进入国际汽车头部企业的PCB核心供应

链的厂商，凭借丰富的客户资源优势和严格的品控管理，汽车

电子业务在行业中处于龙头地位。汽车PCB供货覆盖了各类汽

车零部件，涉及动力控制系统、安全控制系统、车身电子系统、

娱乐通讯四大系统。目前已与德国大陆汽车、法雷奥、均胜电

子、博世、捷普、安波福、小鹏、宏景智驾等国内外头部汽车

零部件企业形成了长期稳定的友好合作关系 。 

未来公司将努力拓宽订单的深度，增强客户粘性，提高在

客户方的份额占比；同时，积极主动拓展新客户，培育新的业

绩增长点。此外，公司也将不断加强研发投入，根据客户需求

开发PCB产品，努力扩大汽车电子产品的广度。 

4、一季度终端车市表现相对疲软，公司将采取哪些措施

应对市场变化？ 

答：公司作为首批打入国际头部汽车领域的PCB企业，凭

借着良好的品牌影响和过硬的品质保障，已拥有优质的客户资

源、稳定的合作关系及良好的行业口碑。基于长期的优质客户

积累，公司将通过进一步提升与客户的粘性、深度挖掘客户价

值；加强内部生产流程的管控、提高内部的生产效率、优化产

品质量、加强降本增效管理等各项举措应对市场变化。 

同时，公司也将时刻关注行业发展趋势，根据市场需求变

化及时调整产品结构，提升盈利能力及抗风险能力。 

5、公司 2023 年的整体增长目标。 

答：2023 年，公司继续围绕战略计划，贯彻“拓市场、

优品质、降成本、塑文化”的经营方针，聚焦核心主业，提升

市场竞争力，提高市场占有率，优化产品质量，加强降本增效，
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重塑企业文化，认真落实关键任务，确保年度业绩目标的实现。 

 

交流过程中，公司人员与投资者进行了充分的交流与沟

通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等

情况，同时已按照上交所要求进行投资者关系管理。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 5月 31日 

 


