
证券代码：002732                                  证券简称：燕塘乳业 

广东燕塘乳业股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访         □业绩说明会 

□新闻发布会        ☑路演活动 

□现场参观          □其他 

参与单位名

称及人员 

6 月 8 日：沟通传递价值-上市公司与机构投资者见面会 

广州私募基金协会 刘秋华、周伟、李龙 

华富证券 邓小桃、黄相林、 

招商证券 郑雅文、蔺捷、杨俊锋 

盛世融邦 阮海龙 

东方财富证券 钟志坤、赵亦凡、 

华泰证券 李钒、马亮亮、卢国彬、向文龙 

冠丰资产 杨欢 

叁和正恒 许鹏伟、黄翀 

国联证券 孙凌波 

久银控股 吴剑新 

恒浩投资 徐利华 

中信期货 关宇翔、潘力 

知本复利投资 陈九宇 

泰禾投资 官春华 

南粤基金 黄宇佳、黄嘉辉 

国元期货 王新运 

前海鸿富 吴辉玲 

中财招商投资 刘倩 

6 月 9 日：线下交流座谈会 

华创证券 范子盼 



易方达基金 黄逸群 

中欧基金 冯允鹏 

复胜资产 周菁 

民森投资 刘倩  

时间   2023 年 6 月 8 日-9 日 

地点 
6 月 8 日：广州私募基金协会会议室 

6 月 9 日：公司五楼会议室 

上市公司接

待人员 

副总经理兼董事会秘书：李春锋 

证券事务代表：李嘉旋 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

1、介绍下公司近两年新品推出情况？公司的研发策略是什么？

重点是推出低温新品还是常温新品？ 

答：公司 2022 年共推出了 8款新品， 2023 年已推出了新广州浓

缩酸奶、巧克力鲜奶布丁、鼓粒风味发酵乳、小汽气泡酸奶饮品共 4

款新品。未来，公司将持续秉承“研发一代、储备一代、推出一代”

的研发策略，结合消费者的需求，通过持续推出新鲜、健康、时尚的

新产品，不断满足消费者个性化、品质化等消费诉求，夯实品牌实力。 

由于低温奶可以最大程度保留牛奶中的天然活性营养、营养成分

和新鲜风味，随着消费者对牛奶营养的认知不断提高，低温奶有望成

为消费者首选的乳制品。从公司推出新品中低温产品的占比来看，低

温奶占据相当大的比例。谢谢！ 

2、请问 2023 年原奶成本的走势如何？原奶价格变动对毛利率的

影响如何？ 

答：原奶价格受需求和供给、原料成本等多种因素的影响，根据

一季度数据来看，原奶价格整体有所下行。 

毛利率受原奶价格、原材料成本、产品的市场售价和销售品类数

量变化等多种因素影响，原奶作为重要的原材料之一，其价格变动会

对毛利率产生一定的影响。目前，公司与战略合作牧场建立了互惠互

信、风险共担的合作模式，通过一年一签的购销合同提前锁定价格，



有效保障了公司奶源的稳定供应。谢谢！ 

3、公司目前产能多少？通过何种方式来解决产能不足问题？ 

答：公司设计产能 288800 吨/年。目前，公司在充分挖潜的基础

上，借助委外代加工，合理调配生产安排，充分保障供应，以更好满

足消费增量需要及多元化需求。未来，公司将综合战略发展、市场开

拓等情况，通过自建新工厂、技术改造、寻找优质代加工方等方式，

满足公司未来发展的产能需求。谢谢！ 

4、介绍下公司 2023 年第一季度的业绩情况？介绍下公司 2023

年在销售渠道上的布局？ 

答：公司 2023 年第一季度实现营业收入 4.29 亿元，同比增长

10.89%，刷新上市以来最好的第一季度业绩；实现归属于上市公司股

东的净利润 2,830.58 万元，同比增长 41.81%。 

2023 年，随着消费市场回暖，乳制品消费恢复良好，呈现良好复

苏趋势。公司积极把握复苏先机，紧抓消费复苏趋势，立足自身发展

优势，“主动出击拓市场、精耕细作强管理、创新发展求突破”，采取

积极措施深化推进市场精耕横拓与营销创新，对成熟区域、成熟渠道

进行固本强基，积极探索新零售、新渠道，点面全力拉动销量。同时，

实施新鲜战略、专属定制产品、传统节日礼品装等多元化的产品策略，

更好满足终端市场需求，促进公司市场份额持续扩大，提高综合盈利

能力。谢谢！ 

5、介绍下公司直营店与专卖店的区别？ 

答：直营门店是由公司直接运营和管理的门店，专门销售公司“燕

塘”品牌的牛奶产品，对产品的质量、保质期、生产日期等都有较高

的要求，通常开设在人流量和消费者密度较高的地段，直接面向终端

消费者，宣传推广公司的品牌形象。目前，公司在广州市拥有 16 家

直营门店。 

专卖店是采取加盟的模式，代理销售公司的牛奶产品，经公司的

同意，专卖店还可以销售面包、水等。相较于直营门店而言，专卖店

规模较小，门店面积较小。谢谢！ 



6、公司 2022 年各类产品毛利率情况如何？影响因素有哪些？公

司如何改善？ 

答：2022 年，公司的液体乳类毛利率为 12.40%；花式奶毛利率

为 23.36%；乳酸菌乳饮料毛利率为 34.28%。毛利率主要的影响因素

包括内外部因素，内部因素包括成本、费用等，比如原奶奶价、白糖

在内的原材料成本；外部因素包括产品的市场售价以及销售品类数量

的变化等，需要综合多种因素进行分析。目前，公司一方面持续深入

开展降本增效行动，不断优化全产业链效益，努力通过精细管理降低

成本提升毛利率；另一方面持续深耕传统渠道，加大力度开拓新渠道、

新市场，积极探索新零售，不断拓宽市场版图，促使销量实现较好增

长，提高公司经营效益。谢谢！ 

 

附件清单

（如有） 
无 

日期 2023-6-9 

 


