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大连豪森设备制造股份有限公司

投资者关系活动记录表

股票名称：豪森股份 股票代码：688529 编号：2023-0025

投资者关系活动类别

■特定对象调研 ■分析师会议 □媒体采访 ■业绩说明会 □新闻发布会 ■路演活动

■现场参观 □其他（请文字说明其他活动内容）

(一)来访单位名称及人员姓名：华夏基金、建信养老金、国新证券、华西证券、德邦证券、国寿安

保、工银瑞信、天弘基金、中邮基金、中邮证券、中融基金、东方红、华福证券、华泰柏瑞、

交银施罗德、东方证券、中银资管、国海富兰克林、汇利资管、兴银基金、国泰君安、长安安

和资本、张家港市金科创业投资有限公司、小米产业基金、上海德汇集团有限公司、佛山市创

新创业投资有限公司、第一创业证券、浙江浙银资本管理有限公司、同创伟业集团、深圳君宜

私募、上海聚鸣投资管理有限公司、山东铁路发展基金、华泰证券、成都立华投资有限公司、

友邦人寿保险有限公司、太平资产管理有限公司、苏州高新私募基金管理有限公司、北京理享

家私募基金管理有限公司、华泰资产管理有限公司、厦门博芮东方投资管理有限公司、国泰基

金管理有限公司、深圳前海乾元资始资产管理有限公司、中国国际金融股份有限公司（资管）、

太仓东源投资管理中心、粤开证券股份有限公司、正心谷资本、常州投资集团有限公司、大连

海融高新创业投资管理有限公司、沈阳兴途股权投资基金管理有限公司、东海证券股份有限公

司、国都创业投资有限公司、上海倍努利私募基金管理有限公司、重庆环保产业股权投资基金

管理有限公司、韶夏投资、中和资本、淳阳基金、中天证券等机构投资者及少数个人投资者

(二)时间：6月 2日 10:00-14:00、6月 2日 15:00-16：30、6 月 5日 1:00-4:00、6月 7日 9:00-13：

00、6月 7日 14:00-16：00、6月 7日 15:00-18:00、6月 8日 15:00-16:30、6月 15日 10:00-11:00、

6月 15日 13:30-15:00、6月 15日 17:00-18:20、6月 15日 19:00-20：30、6月 16日 10:00-11:30、

6月 16日 14:00-15:10、6月 16日 15:30-17:00、6月 19日 15:00-16:00、6月 19日 16:00-17:30、

6月 20日 11:30-12:30、6月 20日 11:30-13:00、6月 20日 13:30-14:30、6月 20日 15:30-16:50、

6月 21日 9:00-10:00、6月 21日 10:30-11:30、6月 21日 11:45-13:00、6月 21日 13:30-14:30、

6月 21日 15:00-16:00、6月 28日 13:00-17:30
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(三)地点：大连豪森设备制造股份有限公司董事会会议室、机构投资者会议室

(四)豪森股份接待人员姓名：董事会秘书许洋、融资总监车毅、投资者关系经理孙艺峰

(五)投资者关系活动主要内容介绍（会议记录）

交流主要分成两部分，首先是公司介绍，然后是问答环节。

问题一：公司最新在手订单、新增订单情况？其中新能源占比，海外占比，未来分别有

什么预期？

答：

（1）在手订单：根据公司已披露信息，截至 2022 年末，公司在手 500 万以上订单合计

38.12亿元，其中新能源占比已达到 60%，在手订单充足

（2）新增订单：公司2022年全年500万以上为21.79亿元，其中新能源订单占比达到85%，

预期 2023年新能源订单占比有望维持甚至超过以上水平。公司已披露 2023年 1季度已签

约和已中标未签约订单 7.25亿元，2 季度已披露沃尔沃订单 9.91亿元，合计已披露金额

为 17.16亿，合计已占到去年全年新增订单的 79%。。

（3）海外占比：公司 2022年营业收入中海外占比达到 28.22%，实现大幅提升。目前在

手订单海外占比有限，但是今年 6月 1日已公告特别重大合同合计 9.91 亿元海外订单，

预期今年新增订单中海外订单占比将大幅提升，在未来完成终验收时将大幅提高海外营收

占比。

问题二：公司未来收入利润预期？

答：公司 2022年全年营业收入为 15.67亿元，在手订单为全年营业收入 2.5倍左右，且

2022年全年收入中新能源收入占比为 55%。根据历史数据统计，公司新能源项目自合同

签订至完成终验收确认收入的周期为 1-1.5年，传统能源项目为 1.5-2年。根据目前在手

订单结构可以合理推测，公司未来两年营业收入将持续稳健增长，且新能源占比不断提

升。
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问题三：公司如何看待海外市场的成长，具备什么样的优势？

答：（1）看好海外市场的成长：

①欧洲进入加速期：2023年欧洲新能源乘用车销量预计达到 337万辆（+32%），随着 2023

年欧盟达成 2035年起禁售化石燃料新车协议，将加快欧盟新能源车市场发展；

②美国处于起步期：2022年美国新能源汽车渗透率由 2021年的 4.3%提升至 6.8%，但仍

处于较低水平。随着美国本土最严格的排放标准出台，加州等美国沿海七州承诺在 2035

年之后停止销售新的汽油动力汽车，有望加快美国新能源汽车发展步伐。

③一带一路潜力巨大：根据Marklines统计数据，一带一路沿线国家（除中国）汽车销量

为 1805.44万辆，同比增长 2.83%（如俄乌两国不纳入统计，则增速可达 9.85%），占全球

汽车销量的 22.72%；在 2022年汽车销量实现增长的 26个国家（除中国）中，一带一路

沿线国家占 22个，增长潜力较大。随着碳中和成为国际共识，一带一路沿线国家新能源

发展迎来重要战略期，为中国新能源产业技术、装备、投资创造“走出去”契机；

④中国设备厂商的先发优势：由于中国新能源行业在过去几年发展较快，设备厂商相关

技术及项目经验明显占优，本轮中国设备厂商出海具备先发优势。

（2）豪森的优势

①经营优势：本轮进行大规模投资的主要为传统国际车厂，公司自传统领域积累的 20年

与国际车厂的合作经验，是其多年的“优秀供应商”，具有良好的历史合作经验，并且熟

悉欧系和美系客户标准，而且由于车厂对于供应商的考察非常严格，公司相当于获得了先

发的经营优势，尤其是相对于本轮开始出海的国内同行而言。

②技术优势：之前与公司在国际车厂客户中直接竞争的主要为国际竞争对手，受益于国内

新能源行业发展较早，公司目前在新能源项目中技术已领先同行且具有充分的订单验证，

项目经验明显大幅优于同行。

③生产优势：本轮国际车厂为在新能源领域快速追赶，投资规模较大，由于欧洲设备厂商

目前正处于新能源转型期，受过去两年疫情的大幅冲击，对银行贷款依赖性较大，所以对

于扩大生产规模非常谨慎。公司大连及常州产能即将投放，具备大规模生产制造能力，

能够满足客户需求，且具备明显的成本优势。

④全球化优势：公司海外在印度普纳、美国密歇根、德国法兰克福建立子公司，自 2017

年海外战略开始以来，公司已承接 20条海外订单，交付国家包括俄罗斯、白俄罗斯、乌

兹别克斯坦、印度、越南等一带一路国家，也包括美国、瑞典等发达国家，积累了充分的

国外交付经验、国际知名度和影响力，已建立全球采购及服务网络。
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（3）海外订单的影响

①单线价值量大、毛利高：海外车厂对生产线设备的要求更高，订单单线价值量进一步

上升，且订单毛利空间预期也明显优于国内。。

②海外成长性好：欧洲最近两年正在进行新能源领域的投资，美国新能源渗透率不足 7%，

有着巨大的市场空间，欧洲有望接棒国内的投资热潮，美国有望接棒欧洲的投资热潮，豪

森具备明显的成长前景。公司二季度沃尔沃订单已经充分证明了公司的海外竞争优势，随

着后续海外项目陆续落地，公司有望借助本轮设备出.海，成为汽车动力总成装备制造行

业的全球龙头企业。

问题四：目前海外在跟踪的订单？如何考虑政治风险？

答：（1）目前欧洲市场在进行新能源的追赶式投资，具体开标时间由客户的资本开支计

划决定，公司目前正在跟踪包括奔驰、宝马、采埃孚、斯堪尼亚等多个国际一流车厂及

tier1零部件供应商订单，预期欧洲订单前景乐观。

（2）公司已经充分考虑了政治风险及汇率风险，沃尔沃订单已披露该订单为人民币结算，

且为不含税金额，清关工作由客户承担。以上也充分说明了公司得到客户的充分认可，

具备突出的竞争力和谈判地位。

问题五：豪森的客户结构，区分合资和自主品牌，车厂客户还是零部件供应商客户？有

什么变化趋势，豪森有什么样的优势和机会？

答：客户结构一：合资客户新增订单预计上升

豪森在 2014年就已经完成传统能源车动力总成装备的国产替代，之前客户基本以合资品

牌为主。过去 3年公司新能源业务占比不断提升，随着自主品牌新能源投资开始更早、

投资更大，自主品牌占比有所提升。

变化趋势：从今年开始，传统车企确认新能源确定性，在中国国内以及欧洲传统车企有

大规模追加投资计划，随着后续这部分新增订单落地，为公司持续获得订单提供了支持。。

客户结构二：车厂客户新增订单预计上升

豪森历史客户中以车厂客户为主导，也包括采埃孚、康明斯等 tier 1 零部件供应商。在

新能源领域合作的既包括特斯拉、比亚迪、宝马、理想、吉利等整车厂，也包括日本电

产、亿纬锂能、采埃孚等 tier 1.

变化趋势：豪森历史以车厂客户为主，更熟悉车厂的标准，车厂对于供应商考察更严格，
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一般竞争格局更好，毛利空间更高。且车厂由于对线上配置、自动化率、节拍和技术指

标、线上防错等要求更高，单线价值量更高。

在车厂严格的供应商考察体系下，豪森依然能够荣获各大车企历史多年的优秀供应商，

同时豪森基于从传统能源开始合作的历史经验，熟知欧系、美系车企标准，豪森在本轮

车厂主导的资本开支周期内具备突出的竞争优势。

问题六：公司如何看待传统车企在新能源上的竞争力和未来发展前景？下游竞争加剧对

公司未来的影响？

答：目前国内新能源汽车消费还是比亚迪一超多强，自主品牌为主。但是新能源作为确

定性很强的技术趋势已经得到验证，传统车企正在加速追赶，正是由于传统车企起步已

经较晚，所以本轮以传统车企为主导的资本开支规模较大，为豪森带来了巨大的机会。

下游竞争加剧会对产业链有所传导，但是豪森作为设备供应商与下游客户所处的产业链

位置不同，面对的市场格局和周期也不完全一样，投资主体的转变、欧美市场及一带一

路市场陆续进入新能源投资周期，技术的不断迭代都为豪森未来的成长提供了巨大发展

空间。

目前：

（1）投资主体：传统车企加速转型，是豪森的巨大机会。

（2）全球市场：今年开始的欧洲市场以及后续的美国市场、一带一路市场都给豪森带来

了难得的历史机遇。

（3）技术迭代：电池及电机仍在发生不断的技术迭代，每次技术迭代都需要产线的更新

换代，为设备供应商带来更大的市场空间。豪森在锂电池模组 PACK生产线、驱动电机

生产线、混合动力总成生产线以及氢燃料电池生产线领域均为行业龙头企业，占据技术

先发优势，且在下一代技术方向上有所布局，预计能够持续获得技术先发优势，从而获

得新技术方向上的批量订单。


