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新天科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2023-0727 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

招商证券  机械行业分析师 吴洋 
招商证券  机械研究助理   方嘉敏 

时间 2023 年 07 月 27 日  9:00-10:30 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书杨冬玲   

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司接待人员与来访者就以下问题进行了沟通交流，以

下是会谈纪要： 

1、公司智慧农业节水是怎样改善灌溉效率的？已建成

项目改善成效如何？ 

答复：公司智慧农业节水产品通过物联网、大数据、云

计算、自动控制等技术实现了农田灌溉的信息化、智能化、

数字化。系统通过远程采集农作物的品种、土壤的墒情、气

象等信息进行智能 AI 分析用水量，并根据所需水量通过手机

APP 一键即可开启田间智能灌溉控制系统，同时，在灌溉的

同时可以做到水肥一体化，将肥料输送到农作物的根部，通

过科学技术实现由“浇地”到“浇苗”的灌溉方式，使高标

准农田的灌溉基本实现无人化作业，人省心地增产，还省水

省肥。 



目前，公司智慧农业节水已在新疆、内蒙、甘肃、河北

等区域得到了大批量的应用，改善成效显著，如新疆呼图壁

县二十里店镇东滩村反馈：使用智能化灌溉设备后，水资源

利用率达到了 80%，水费、肥料都得到了有效节约。 

2、公司的募投项目有哪些？规划进度是？相关项目市

场前景如何? 

答复：公司募投项目主要有智慧水务、智慧农业节水等。

项目达到预定可使用状态时间在 2024 年底前。 

目前，我国供水管网的漏损情况严重，平均漏损率为

13.39%，部分城市管网漏损率高达 23%以上，管网漏损不仅

浪费水资源、增加供水企业成本，而且影响水质，给饮水安

全带来隐患。 

新天整合了云计算、大数据和 GIS 地理信息、物联网技

术等，相继在水务领域研制了民用智能水表、工商业智能水

表、电磁流量计、智慧营收服务系统、管网漏损控制监测系

统、管网 GIS 地理信息系统、管网巡检系统、大用户用水监

控系统等，实现了水厂、水压、水量、水质、能耗及二次供

水设备的实时感知和智慧化汇集管理，打造了智慧水务全方

位的服务提供商。保障水务公司从‘水源头到用户水龙头’

的全过程智慧化管控。通过智慧水务系统的应用，不仅可提

升水务公司的管理水平，而且有效降低了水务公司的漏损率。 

随着 5G、大数据中心、人工智能等新型基础设施建设进

度的加快，以及智慧城市建设、水务漏损控制的大力推进，

智慧水务将迎来快速发展的机遇期。 

另外，我国是农业大国，农业用水量占用水总量比例平

均为 61.88%，但农业灌溉水利用系数仅为 0.5，农业用水水

资源浪费严重，因此，提高农业灌溉水利用系数，对发展我



国农业和改善当前日益紧张的水资源供需问题意义重大。大

力推进我国农业节水灌溉发展是缓解我国水资源紧缺的必然

要求，也是构建节约型社会、建立水生态文明体系的重要手

段。在“十四五”规划中，已明确提出建设节水型社会，新

增高效节水灌溉面积 0.6 亿亩，创建 200 个节水型灌区，到

2025 年，全国建成高标准农田 10.7 亿亩。由此可见，农业

灌溉问题已经引起国家重视。近年来我国对高效节水灌溉行

业的扶持力度逐年加大，相继颁布了《全国农业可持续发展

规划(2015-2020)》、《水污染防治行动计划》等有利于节水

灌溉行业的产业政策，2023 年中央一号文《关于做好 2023

年全面推进乡村振兴重点工作的意见》提出，加强高标准农

田建设，重点补上土壤改良、农田灌排设施等短板，统筹推

进高效节水灌溉，健全长效管护机制。根据前瞻预测，智慧

农业市场规模将会维持中高速发展，以复合年均增长率 10%

初步测算 2022 年我国智慧农业市场规模为 754 亿元，预计

2027 年将会达到 1214 亿元。在国家乡村振兴战略、提高水

资源的灌溉利用率、国家数字化农业战略等多种因素的推动

下智慧农业节水前景广阔。 

3、公司海外业务如何？海外拓展有什么规划？ 

答复：公司成立有专门的海外事业部，积极布局海外市

场，持续通过增强营销渠道，提升海外品牌影响力和市场覆

盖率。公司外贸出口国家达 20 个，产品已销往印度、尼日利

亚、阿联酋、土耳其、肯尼亚、蒙古、印度尼西亚，马来西

亚、巴基斯坦、加纳、厄瓜多尔等多个国家和地区。 

公司将持续积极响应国家“走出去”发展战略及“一带

一路”倡议，加快国际化发展步伐，提升国内国际市场份额。 

4、公司是如何确保研发竞争力？未来研发投入规划？  

答复：一方面公司坚持以人为本的原则，不断加强人力



资源管理，加大人才引进力度，完善人力资源规划和企业文

化建设，建立支持公司中长期战略发展的“人才储备”机制，

以合理的机制来培养人才、吸引人才、留住人才、用好人才，

为优秀人才提供发展平台，让奋斗者有用武之地。同时，进

一步加大创新激励政策，通过专项奖励、职务晋升、股权激

励等措施，留住核心人才，为公司长远发展积蓄力量。另一

方面,公司持续提升研发费用的投入力度，2022 年公司研发

费用 8000 多万元，占营业收入达 7.68%。未来，公司将继续

加大研发投入，基于客户需求和行业未来发展方向不断创新，

提高产品高附加值。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 07 月 27 日 

 


