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浙江嘉益保温科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

          编号：2023-003 

 

投资者关系活动类别 

 

☐特定对象调研 ☐分析师会议 

 

☐媒体采访 业绩说明会 
 

☐新闻发布会 ☐路演活动 

 

☐现场参观 

 

☐其他  

形式 现场     ☐网上    ☐电话会议 

参与单位名称及人员姓名 

华夏基金         林  瑶 

交银施罗德基金   张  晨 

宏利基金         陈富坤 

鑫元基金         姚启璠 

华宝基金         邢瀚文 

永赢基金         王昕妍 

百年保险资管     陈乐松 

东方红资管       蔡毓伟 

方正证券         李珍妮 

西部证券         陈腾曦 

招商证券         邓琪静 

长江证券         米雁翔 

申万宏源证券     屠亦婷 

安信证券         陆偲聪 

广发证券         曹倩雯 

海通证券         高翩然 

华安证券         汪浚哲 

华创证券         刘佳昆 

华泰证券         刘思奇 

开源证券         骆  扬 

天风证券         孙海洋 

西南证券         蔡  欣 

兴业证券         赵  宇 

浙商证券         曾  伟 

中信证券         郑逸坤 



信达证券         李含稚  

国金证券         尹新悦 

国盛证券         姜文镪 

中泰证券         邹文婕 

中信建投         张舒怡 

上海证券         王  盼 

杭州翼融         宋  进 

东恺投资         李  威 

玖鹏资产         王平阳 

宁波宝隽         王一达 

凤炎投资         陈  曦 

睿郡资产         谭一苇 

旌安投资         王莹迪 

同犇投资         董智薇 

合众易晟         徐兴科 

兴银理财         王毅成 

 

等52位参加 

时间 
2023年8月22日 15：00-17：00 

2023年8月23日  9：00-10：00 

地点 武义三锦国际酒店 

上市公司接待人员姓名 

董事长           戚兴华先生 

董事、总经理     朱中萍先生 

董事、副总经理   顾代华先生 

董事、董事会秘书 叶  松先生 

财务总监         胡灵慧女士 

 

 

 

投资者关系活动主要内容介

绍 

1、保温杯怎么会成为高档、高品质的代名词？ 

保温杯在美国市场上也是从简便、低价，如几美元至十

几美元开始，但近十年，通过保温杯定位的再塑造，以及产

品新理念植入，已趋向高品质、高价位方向发展。众多时尚

青年、明星等群体的认同与喜爱，以及如音乐节、明星代

言、城市专有杯等活动推出，高品质保温杯的零售价位在40-

50美元起步，一些限量版、经典版甚至会出现百元售价且抢

购现象。 

2、在产品设计端，公司与客户之间是如何分工的？ 

在产品的造型与工艺上，双方是优势互补。客户在产品

的市场营销、造型可接受度、消费习惯的培育方面投入大量

精力与财力，而公司在工艺处理、功能结构实现、材料开发

与选择、款式丰富等方面发挥自身优势，共同促进产品往时



尚、高档方向发展。而对于一些跨界进入的新贵品牌们，则

公司会起到更多的支持。 

3、公司去年下半年快速放量，增速远超上半年，请问今年下

半年和情况和明年趋势？ 

保温杯这个行业，多年来一直是下半年好于上半年，这

不仅在于上半年有个春节放假的因素，更是在于美国的很多

节日和消费力在于下半年。去年下半年公司实现销售的快速

增长，这个趋势从目前的情况来看，这个规律不会被打破。

对于明年情况，我们保持乐观。 

4、公司如何看待业绩的可持续问题？ 

我们相信业绩具有可持续性，这主要的判断来自于：

（1）保温杯的市场定位出现全新的转变，可以说是大转变，

由此形成了一个成长型而非成熟型的市场空间；（2）公司长

期合作的客户目前的市场占有率还是比较小，近几年处于快

速成长阶段；（3）公司上市后的市场影响力以及智能化制造

能力的提升与成熟。 

5、公司单一客户集中，是否存在风险？ 

公司前五大客户销售占比较高，一方面通过增加客户群

以优化结构，加大培育与协同的力度，发掘快速成长的新生

力量；另一方面，也要看到斯坦利其实与星巴克是不同的客

户，只是当前同属一个控制主体，在会计准则要求下统计为

一个客户。6、未来几年业绩成长更多依赖于新客户开发还是

与老客户共同成长？老客户份额还有多少提升空间？ 

这要根据市场特点而发生一些变化。优势品牌正强势扩

大市场份额，特别是在高档市场正建立起少数几个品牌的优

势份额，而发展力度不够的品牌正被挤到低价位的小市场，

从这个角度看，公司现有的优势品牌客户销售绝对额下降的

可能性较小。但从比重角度看，后续公司有可能与其他优势

品牌建立深度合作，通过这一途径，有可能降低单一品牌的

份额。 

7、公司客户集中于几个主要的美国品牌客户，是否存在风

险？ 



公司从事保温杯产业有二十多个年头了，对于国际上各

保温杯品牌可谓了然于心，对于当前合作集中的问题主要原

因在于：（1）这么多年，公司合作过的品牌很多，但经过大

浪淘沙，逐步发展为几个具有突出优势的品牌，大量发展乏

力的品牌被大品牌公司挤出竞争行列；（2）从制造端而言，

能够大批量提供稳定品质、合理成本与优势工艺能力的制造

商，并获得客户长期合作意愿的并不是一蹴而就，也是公司

在长期竞争中逐步建立起的优势。 

8、保温杯的单价大概是多少，价格趋势是上升还是下降？ 

保温杯的单价去年上半年平均为34元左右、去年下半年

为42元左右，而今年上半年为45元左右，从表面上看是个价

格上升的过程，事实上，主要原因：（1）这种统计没有考虑

大中小杯的因素，如今年单价提高主要是因为主要出货的是

大杯型；（2）如果同一产品，作为工业化成果随着批次增

加，一般都是价格下移而不可能是上涨，只是产品存在升级

换代不断提高产品附加值才显得价格上升；（3）最近这几

年，保温杯逐步向着高档、复杂工艺等方向发展，推动价格

上涨。 

9、公司毛利率高于同行也高于一般产业，主要原因在哪里？ 

公司毛利率较高并不是因为我们出厂价高于同行所致，

因为在行业内这个价格很透明，相对较高毛利率得益于：

（1）公司伴随着客户的需求，能够不断在工艺革新、材质开

发、表面处理能力等方面为客户提供持续的支撑，推动产品

往高档方向发展；（2）得益于公司智能制造、精益管理的全

面铺开，扁平化管理、扣细节的成本管理改进；（3）公司集

中优势资源、从事于自身擅长的国际品牌合作。当然，当前

的原材料价格以及汇率情况，对毛利率与净利率提高也贡献

不小。 

10、汇率对公司业绩影响有多大，公司如何控制汇率波动影

响？ 

公司外销产品的主要出口地区为美国，汇率波动对公司

业绩有一定影响。公司密切关注汇率情况，持续对外汇风险



进行监控，与客户约定汇率波动超出一定范围将启动调价的

机制，内部采取远期锁汇等措施以降低汇率风险。 

11、有没有考虑过其他赛道，将保暖技术拓展到其他领域？ 

保温容器日用应用领域其实很广，不限于保温杯，这与

大家的日常感受是一样的。主要问题是，是否采用不锈钢材

质、是否形成持续高增长的市场空间、是否形成新的消费理

念等是决定公司是否介入新领域的重要因素。事实上，尽管

公司专注于保温杯的研制，但始终没有停止对可能的新空间

的跟踪。我们已看到了一些值得紧跟的产品品类。 

12、保温杯在美国市场的竞争格局情况？ 

目前来看，保温杯品牌形成了几个大影响力品牌+众多特

定地域与应用场景的小品牌，从售价来看，有高至限量版的

上百美元到低至几美元十几美元的。但近十年新理念形成的

过程中，发生了很大变化：（1）产品往高档、高附加值方向

发展；（2）品牌集中度加强，随着大品牌商的营销手段运

用，影响力凸显；（3）跨界品牌，如一些高端时尚品牌的进

入，整体上提升了对保温杯的认知；（4）高举高打的经营理

念，正不断引入保温杯行业。 

13、美国市场的年人均购买量超过人口数，这如何理解？ 

国外市场特别是美国市场，保温杯的定位是“时尚、快

消、运动”，而不是我们通常理解的“泡枸杞的中老年功能

杯”。消费者购买保温杯很多已是脱离了功能需求，而是处

于时尚本身的考虑，其采购模式经常会按“系列”、“限

量”、“社交”等意图购买。并且，据我们的考察，这股风

尚正开始在欧洲市场兴起。 

14、公司现在的产能情况？ 

公司产能完全能满足客户的需求，并具备扩大与调节产

能的足够能力，主要有三个手段：（1）自身产能的挖掘，能

够达到3500-4000万只的生产能力；（2）产线复制和扩展能

力，通过第一条自动线的满负荷投入使用，公司在预留厂房

里扩充一条产线时间不会超过二个月；（3）外部力量的协

同，也是公司短时间内扩大产能的后盾。 



15、越南工厂的人员、各方面配套情况请公司介绍一下？ 

  越南工厂的人员招聘、培训早在今年4月份就已展开，我

们在越南首都河内已租赁办公场地从事地方行政对接、基建

管理、人员招聘、供应链厂商的比较与落实等诸多工作。同

时，我司分批次派遣越南新同事到国内武义工厂的各生产经

营环节，如生产、品控、财务、营销、设备、采购等进行为

期三个月至半年的实地培训，同时在生产前期还会派遣部分

技术骨干支持越南运营。可以说，各方面均有条不紊地展

开。 

16、公司如何预测下半年的经营收益？ 

公司对下半年经营情况还是比较乐观的，当然也要看原材

料与汇率的波动情况。乐观的主要考虑在于，我们认为保温杯

产品正处于“定位”、“理念”转变的起始阶段，不像其他成

熟产品，存在稳定市场以及库存变动等问题，不能从传统意义

上去看待保温杯，再者，公司合作的主要客户目前发展势头很

好，其营销手段、市场拓展能力都很强。 

17、公司今年上半年业绩高速增长，估计全年不错，请问有

没有明年分红的考虑？ 

  公司响应证监会的号召，坚持回报投资者，这个观念我

们不会变。去年公司分红比例接近40%，如果全年业绩比较

好，公司会结合投资需求、经营规模变化等因素综合考虑，

努力实现投资者回报与公司长远发展相均衡。 

附件清单（如有）  

日期 2023年8月23日 

 


	证券代码：301004                               证券简称：嘉益股份

