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证券代码：301498             证券简称：乖宝宠物 

乖宝宠物食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-001 

投资者关系活动

类别 

□√ 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

华夏基金管理有限公司 林瑶 

兴证全球基金管理有限公司 王志强 

银华基金管理股份有限公司 王丽敏 

建信养老金管理有限责任公司 徐瑞 

嘉实基金管理有限公司 汤舒婷 

嘉实基金管理有限公司 马晓煜 

上海东方证券资产管理有限公司 蔡毓伟 

时间 2023年 8 月 25日 下午 14:00-16:00 

地点 研发中心 3楼 310会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：秦华 

董事会秘书：王鹏 

证券事务代表：袁伟中、陈雪姣 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、介绍公司 2023 年上半年业绩具体情况？ 

答：公司具体的业绩在《上市公告书》中披露，公司 2023 年上半

年营业收入 20.66 亿元，同比增长 22.44%，合并归母净利润 2.06

亿元，同比增长 49.69%。2023 年 1-9 月业绩预计情况：营业收入

预计 30.27亿元-31.07亿元，同比增长 21.68%-24.89%；净利润 2.9

亿元-3.1亿元，同比增长 34.60%-43.88%，业绩变动的主要原因：

随着公司自有品牌认可度持续提升，公司自有品牌销售额快速增

长，带动公司收入和利润增加。 

2、如何看待国际和国内宠物行业未来的发展情况？ 

答：国际市场比如欧美和日本，处于成熟发展阶段，能保持稳步增

长，预计未来也将保持稳定增长的态势；国内宠物食品行业目前处
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于快速发展阶段，年复合增长率显著高于美国、日本等发达国家，

但是国内的家庭养宠渗透率、专业宠物食品渗透率、行业头部企业

集中度等指标相对国外成熟市场还有很大差距，未来发展空间和速

度会比较高。而且国内养宠人群占比越来越高，养宠知识也越来越

专业，特别是养猫人群的发展速度高于养狗人群，是中国目前宠物

市场的特点。 

3、公司产品矩阵规划如何？ 

答：国内自有品牌方面，继续做大麦富迪的市场规模，提升市场占

有率，同时做好麦富迪本身品牌高端化转型，通过提升产品力、推

出创新产品，如 barf 系列等；进一步培育弗列加特高端品牌，扩

大市场影响力和销售规模，拓展高端猫粮市场。 

4、公司如何研发新产品和洞察产品趋势？ 

答：高效的产品研发模式是公司自有品牌产品持续创新的基础。经

过多年运营，公司形成了较为完整的自有品牌产品研发流程。首先，

所有产品的研发建立在宠物自身的生理学、营养学和行为学基础研

究之上。产品企划部和研发部依照市场需求，进行深入的市场调研

和行业研究，从使用场景出发，基于目标人群，规划符合客户需求

的产品。其次，研发部产品研发及测试人员形成专案小组，评估产

品开发可行性，设计和制定研发方案。在此基础上，研发部联合品

控部、业务部、产品企划部及其他相关人员对样品指标进行多次测

试和评审，邀请部分消费者进行产品试用，并最终形成产品方案和

生产标准。最后，研发部将审批后的产品配方、加工工艺发放至品

控部和生产部，并对生产、品控、化验、设备等部门进行现场指导，

确保产品生产各环节符合要求。产品正式上线后，产品企划部持续

收集各渠道的用户反馈意见，并将意见汇总反馈至产品研发团队及

品控团队，由研发人员针对已上线产品不断进行优化改良。 

5、公司自有品牌线上和线下占比情况？ 

答：公司消费群体以年轻人为主，线上占比较大。公司在线下的布

局是协助经销商去宠物医院、宠物店、养殖场等铺货和品牌曝光，

线下主要是产品曝光和品牌教育为主。未来线上和线下同步发展，

最终销售大部分还是要通过线上来实现。 

6、公司发展历程复盘？ 
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答：（1）自有品牌投入早，2013年至 2019年这个时间段，是中国

宠物食品高速发展的时期，大量新养宠人群进入，公司通过泛娱乐

化营销，赞助综艺节目，形成了品牌心智以及头部品牌的影响力；

（2）公司品牌战略是集中资源打造麦富迪品牌，在中国宠物市场

发展的初级阶段，以单品牌的策略拓展市场，取得了较好的效果；

（3）研发投入大，特别是犬猫基础研究方面投入高，建设了宠物

营养研究中心，对犬猫的生理学、营养学、行为学进行研究，对产

品创新提供科学的数据支持；（4）创新较快，新产品能更加容易

的占领消费者心智，而且利用中国消费者喜欢尝新的消费特点，推

广新产品。新品类产品拉新能力更强，目前的 barf 生骨肉系列，

弗列加特主食冻干、高鲜肉添加系列等，品牌力也随着创新产品的

热销而不断提高。 

7、公司是否已停止与 K9 的代理合作？ 

公司已在招股说明书中披露，2023 年 3 月 31日公司召开了第一届

董事会第二十次会议，审议通过了《关于公司与天然宠物食品集团

（Natural Pet Food Group Limited）终止经销合作的议案》，决

定终止公司与天然宠物食品集团在中国大陆的独家经销合作，协议

终止后未进行续约。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 8 月 29日 

 


