
 

 

证券代码：002612                                   证券简称：朗姿股份 

 

朗姿股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2023-006 

投资者关系活
动类别 

 

特定对象调研   □分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 42 家机构 46 名人员参与，详见附件 

时间 2023 年 8 月 30 日、31 日 

地点 朗姿大厦 

形式 线上会议 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理、董事会秘书：王建优 

证券事务代表：易文贞 

交流内容及具

体问答记录 

一、介绍公司半年度经营情况 

1、营业收入、毛利率及归母净利润 

2023 年半年度，公司实现整体营业收入 23.13 亿元，较

上年同期同比上升 21.48%；实现毛利率 59.06%，比上年同期

增长 1.72%；实现归母净利润 1.34 亿元，同比上升 827.76%；

扣非后归母净利润 1.26 亿元，同比上升 859.66%。 

2、经营活动产生的现金流量净额 

2023 年半年度， 经营活动产生的现金流量净额 4.02 亿

元，同比上升 209.25%。 

3、基本每股收益、加权平均净资产收益率 

基本每股收益 0.3032 元，同比上升 827.22%；加权平均

净资产收益率为 4.56%。 

4、总资产和净资产 

截止 2023 年 6 月 30 日，公司总资产 72.36 亿元，较上年

末下降 0.01%；归属于上市公司股东的净资产 30.05 亿元，较



 

 

上年末上升 4.52%。 

5、各板块经营情况 

2023 年半年度，女装实现整体主营业务收入 9.09 亿元，

较上年同期上升 21.55%，占公司总营业收入 39.29%（上年同

期为 39.21%）；实现毛利润 5.69 亿元，毛利率 62.33%，较上

年同期下降 0.42%；实现归母净利润 7703 万元，同比上升

2361.02%。 

医疗美容业务板块实现主营业务收入 9.06 亿元，较上年

同期增长 25.13%，占整体业务收入的 39.18%（上年同期为

38.03%）；实现毛利润 4.90 亿元，毛利率 54.38%，较上年同

期增长49.69%；实现归母净利润4820万元，同比增长812.88%。 

婴童业务实现整体营业收入 4.87 亿元，较上年同期增长

15.07%，占公司总营业收入 20.31%（上年同期为 21.31%）；实

现毛利润 3亿元，毛利率 61.71%，较上年同期增长 0.79%；实

现归母净利润 893 万元，同比上升 47.60%。 

二、投资者交流问答情况 

1、请介绍一下公司医美各品牌（事业部）的经营情况 

回复：2023 年半年度，米兰柏羽品牌实现营业收入 5.17

亿元，同比增长 26.85%；实现毛利率 52.94%，同比上升 4.41%。

晶肤医美事业部实现营业收入 1.88 亿元，同比增长 23.16%；

实现毛利率 52.02%，同比上升 6.54%。高一生品牌实现营业收

入 8733 万元，同比增长 28.07%；实现毛利率 51.76%，同比上

升 5.15%。昆明韩辰品牌实现营业收入 11,337 万元，同比增

长 18.54%；实现毛利率 55.96%，同比上升 2.77%。 

2、公司医美各机构按照运营时间划分的经营情况如何？ 

2023 年上半年，老机构实现营业收入 5.81 亿元，占医美

营业收入比重 64.12%，销售净利率 10.01%；次新机构实现营

业收入 2.94 亿元，占医美营业收入比重 32.39%，销售净利率

2.82%；新机构实现营业收入 3163 万元，占医美营业收入比重



 

 

3.49%。 

3.请介绍一下深圳米兰升级改造后的经营情况和四川米

兰经营情况。高新米兰是否已经盈利？ 

回复：深圳米兰柏羽完成升级改造后于今年上半年 4月份

正式开业，上半年实现营业收入 3163 万，亏损 3040 万。四川

米兰总院上半年实现营业收入 3.14 亿，同比增长 19.42%%；

利润 3805.6 万，利润率 12.19%，同比提升 2.92 个百分点。

从四川米兰数据上来看，求美者对头部机构的认可度较高，四

川米兰保持了比较好的增长。成都高新米兰上半年已经实现扭

亏为盈。 

4. 未来公司现有机构的利润提升空间在哪里？ 

回复：未来公司现有机构的业绩增长空间包括：一是通过

集中采购和降低库存周转天数，提升供应链效率；二将继续扩

大与上游供应商的合作，不断提高自研产品占比，持续降低材

料成本；三是进一步优化和调整营销推广渠道与模式，不断提

高营销推广的精准度和效果；四是随着公司医美品牌力的提

升，不断提高老客的复购率，并通过老带新等方式持续降低公

司的获客成本；五是根据业务经营的不断变化，持续优化人员

结构，逐步提升人均产值和效率。 

5.晶肤医美的扩店预期是怎样的？ 

回复：晶肤事业部定位为轻医美。晶肤医美未来的发展方

向主要是社区化和生活化，其成长空间比较大。晶肤事业部医

美机构未来布局的重点区域，一是在其现有优势区域深度拓

展，不断提高品牌知名度和市场占有率，如成都、西安等；二

是围绕公司综合性医美机构已布局的其他城市或区域加快发

展，有效对接公司 1+N 的医美产业战略规划。 

6.公司医美收购采用“体外培育+成熟后收购”的模式，

目前参与设立的基金规模有多大？体外机构并入体内时主要

考虑是什么？ 



 

 

回复：公司先后设立了六支医美并购基金（不含博恒二

号），基金整体规模 27.56 亿元。体外机构并入体内的标准主

要是规范性和成长性。近年来，医美行业的成长性被诸多企业

看好，收购市场竞争较为激烈。为提前锁定有成长潜力的医美

机构，公司通过医美产业基金前期先筛选和孵化，主要基于以

下考虑：一方面，医美行业处于成长初期，市场上可供选择的

成熟机构有限，与公司相符合的商业模式尚未建立，经营能力

尚不稳定，利润较少或不确定，若用上市公司直接收购会导致

公司营业利润的大幅波动；另一方面，医美产业基金收购的大

部分医美机构尚处于早期的不规范阶段，不具备直接收入上市

公司的条件，需要进行一段时间的合规梳理和规范运营后才能

进行体内收购。同时，公司致力于医疗美容机构管理多年，已

积累了一整套较为科学和完善的客户引流、医疗诊治、业务流

程和售后服务体系，具备了可复制的医美机构管控模式。近年

来，采用“体外培育+成熟后收购”模式也已得到包括爱尔眼

科在内的相关行业的上市公司所普遍接受。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

无 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文

档等附件（如

有，可作为附
件） 

无 

 

附件：参会名单 

国元证券 翀云投资 

大道兴业 嘉实基金 

兴业基金 景顺长城 

禹田资本 国金证券 

南山开源 QuartetCap 

上海致畅 首创证券 

上海递归 大同银行 



 

 

中天汇富 湘楚资产 

国元证券 上海国理 

华宝基金 易知（北京） 

开源证券 上海理成 

中金公司 上海易正朗 

摩根资产 中银基金 

东吴证券 北京禹田 

青岛羽田 农银汇理 

东证融汇 深圳金泊 

上海新泉 泉果基金 

中荷人寿 中信建投 

禾永投资 乾璐投资 

平安养老 工银国际 

昆仑健康 北京沣沛 

 


