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投资者关系活动记录表 

                                               编号：2023-003 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        分析师会议 

媒体采访            业绩说明会 

新闻发布会          路演活动 

现场参观  

其他  

参与单位名称及

人员姓名 

广发证券、中邮创业基金、盈峰资本、名禹资产、健顺投资、

大成基金、榕树投资、西藏源乘投资、中信建投基金、中信建

投证券、聚鸣投资、华西证券、国联安基金、华宝基金、浙商

证券、复胜资产、招商证券、尚诚资产、华能贵诚信托、锦道

投资、嘉实基金、步耘投资、华泰证券资管、国泰君安、兴业

证券、摩根士丹利、泽嘉投资、沣杨资产、建信基金、华西证

券、上海证券、鑫元基金、国泰君安、招商证券、国信证券、

凯丰投资、国海证券等 

时间 2023 年 9 月 1 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书  艾帆 

财务负责人  林文佳 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1.2023 年上半年毛利提升明显原因 

公司上半年毛利提升主要来自于：（1）服饰配饰品类的

长期深耕，底层能力在服饰细分品类中高度复用赋能品牌孵化



 
和发展，运营效率和品牌溢价能力提升，推动 2023 年上半年

服饰配饰品类毛利空间扩大，服饰配饰品类毛利率比上年同期

提升 3.45%；（2）2022 年以来，前期高企的海运费等跨境头

程价格逐步下降，也推动了毛利的提升；（3）采购成本的优

化等。 

2.目前主要销售地区在美国，主要销售渠道为亚马逊平台，未

来是否会开拓国家或平台？ 

公司在区域方面的选择主要关注区域消费力的水平和潜

力，北美和欧洲地区整体消费水平较高，更适合公司品牌化业

务的发展。 

在平台方面，公司历史期间有对接过多个电商平台，有丰

富的运营对接经验，近些年也是随着品牌化路径的深入，根据

平台的特性、平台监管规则的完善性、平台流量机制特点、以

及与公司战略方向的匹配性等方面对合作的平台进行调整和

聚焦。在亚马逊平台的发展是我们运营聚焦后的结果，经过多

年在亚马逊的运营经验也能发现，亚马逊总体来说是个流量机

制稳定、风控健全的平台，适合中国卖家的海外发展，流量机

制也非常适合新的品牌凭借自身的产品和服务实力获取品牌

露出的机会。 

我们也一直基于以上标准持续关注符合公司风控标准、适

合公司品牌业务发展的区域和平台。 

3.新品类以及新品牌的推进情况？ 

服装品类因为风格、品类、应用场景的差异，存在诸多的

细分品类，而公司底层能力的积累可以对多个细分品类进行规

模化赋能。 

公司每年都会结合能力积累的进程、细分市场竞争格局变

化等因素评估在细分市场中的机会，规划当年可以重点投入资

源进行扩张助力的细分品类品牌，助力其更快速的提升市场占

有率。 

4.服装品类未来在海外市场的景气度？ 

2023 年以来，因海外通胀高企，海外消费市场也出现一

些结构性变化的迹象。部分消费者会根据自身对于生活品质的

要求和对于性价比的诉求，由线下逐步转移至线上寻求符合自

身品质要求但更具备性价比的商品。公司开发的产品与线下同



样品质的产品相比，更具性价比，足以逐步吸引一些原本习惯

在线下消费的消费者逐渐转到线上。比如，公司男装品类收获

了亮眼的增幅，除了公司在尺码、布料等底层能力方面的积累

逐步强化助力男装快速增长外，公司所定位的客户群体，出现

一些由线下转移至线上的趋势。 

5.未来两年的净利率提升来源？ 

    公司未来净利率的提升，主要来自于以下层面：（1）头

部品牌凭借较高的细分市场占有率以及品牌知名度，以及基于

全渠道的营销推进，将有望收获更高的溢价能力，从而提升净

利率；（2）对于公司现阶段的中小品牌，凭借公司底层能力

高度复用性的强化，中小品牌的孵化成长效率将进一步提升，

通过扩大市场份额，逐步积累用户印象和认知，进而逐步提升

溢价力。现阶段的中小品牌与头部品牌的净利率水平相比，仍

有很大的提升空间；（3）成本费用端随着规模化的增强也将

逐步显现优化效应；（4）公司仍持续针对各环节研究降本增

效，比如采购成本、物流成本、管理成本等；（5）服装供应

链端仍具备提升净利的空间，我们会聚焦在供应链端各细分环

节进行优化改善，如：利用我们智能调度系统做到最优调度安

排，缩短供货周期，提升库存周转率；持续提升产品的品质和

尺码符合度，降低退货率等。 

6.目前公司运输费率较高，有无其他快递公司能够替代降低费

率？ 

现阶段公司优选 FBA仓发货主要是因为 FBA仓处理小单

件效率高，以及 FBA 仓发货可以得到亚马逊平台的一些流量

倾斜。公司一直有在根据不同产品的运输特点和消费者对于物

流体验的要求，在不影响运输效率和消费者体验的前提下，不

断寻求优质物流供应商、设计物流配送方案，对原有物流配送

的体验和费率进行优化。 

7.公司系统针对服装特色品类还能提升哪些功能效率？未来

还有哪些技术应用场景？ 

公司的底层系统在服装运营的设计、采购、生产、物流、

销售等各个核心环节都有丰富的深耕实践经验。比如在服装设

计这一环节，公司研发了流行趋势分析系统，赋能在中国的设

计师可以更高效率地设计出符合海外消费者的产品，助力品牌

化效率的提升等。未来，公司会持续关注在提升服装供应链效

率、提升品牌力等方面进一步优化系统功能。 



附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 9 月 4 日 

 


