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唐人神集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系 

活动类别 

■ 特定对象调研           □ 分析师会议 

□ 媒体采访               □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会             □ 路演活动 

□ 现场参观               ■ 其他：电话会议 

参与单位名称 

及人员姓名 

兴业证券：纪宇泽、陈勇杰        财通基金：沈犁、陈诺                

国金证券：张子阳                方正富邦基金：乔培涛 

广发证券：杨正                  金光紫金创业投资：雷静 

北京诚盛投资：完永东            国投泰康信托：王之鑫 

深圳市明达资产：黄俊杰          上海晟盟资产：薛和斌 

上海嘉世私募：李其东            深圳市恒盈资产：杨南翔 

宏泉投资：王静、费明正          鸿运私募基金：舒殷 

平安理财：贺顺利                上海元泓投资：林洲平 

中欧瑞博投资：杨舸              网聚投资：杨伟 

招商基金：张林                  嘉实基金：龚楚 

工银国际控股：吴亚雯            皓元鹏升投资：苗瑜 

上海天猊投资：曹国军            上海贵源投资：赖正健 

上海牛乎资产：赵欣              永赢基金：秦秀娟 

中天汇富基金：许高飞            鑫源瑞资产：阳凤娟 

玄卜投资：夏一                  苏银理财：朱泽锐 

歌斐资产：沈芃泽                国联基金：吴刚 

方正证券：邱星皓 

国泰君安：钟凯锋、李晓渊、王艳君、曾婷婷 

 时 间 
2023 年 9 月 4 日 15:00-16:00 

2023 年 9 月 5 日 9:00-9:30、10:30-11:10、15:00-16:00 

地 点 公司总部三楼会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事会秘书：孙双胜 

证券部总经理：徐岩 

证券部高级经理：谭勇波 



投资者关系活动

主要内容介绍 

第一：介绍阶段  

介绍公司基本情况、发展战略（见已公开披露的信息）。 

 

第二：问答阶段 

Q：公司上半年饲料销量及分类饲料的占比及增速情况？ 

A：公司 2023 年上半年实现饲料内外销量 319 万吨，同比增长 16%；

其中，猪料销量占比约 45%，同比增速最快；禽料销量占比约 50%，

同比小幅增长；水产料及其他饲料销量占比约 5%，同比小幅下降。 

 

Q：公司定增项目的进度？ 

A：公司于 6 月 27 日在巨潮资讯网披露《2023 年度以简易程序向特定

对象发行股票预案》，本次拟以简易程序发行股票募资 3 亿元。该募资

方案于 8 月 29 日收到中国证券监督管理委员会同意注册的批复，目前

该项目在按进度推进中。 

 

Q：公司生猪产能与资本开支计划？  

A：公司在前两年新建了较大规模的生猪产能，其基本满足今、明年出

栏量的需求。基于进一步提升公司生猪产能利用率的预期和生猪行业处

于周期底部情况，公司 2023 年资本开支预计较 2021 年、2022 年有一

定幅度减少。 

 

Q：公司生猪产能长期发展规划？ 

A：公司生猪产能主要发展方向是布局猪肉消费区域，长期发展目标是

年出栏 1000 万头生猪。未来公司生猪产能重点发展区域为广东省、广

西省、海南省，生猪产能布局规划为湖南省约 350 万头、广东省约 300

万头、广西省约 100 万头、海南省约 50 万头、其它区域（包括河北省、

河南省、甘肃省、云南省等）约 200 万头。 

 

Q：公司如何应对生猪周期复杂的波动？ 

A：公司主要做好以下几方面工作：第一、坚持相对稳健的经营风格，

保持行业相对较低的资产负债率的基础上坚持连续生产经营策略，稳步

增加生猪出栏量；第二、公司加快丹系种猪的替换，通过各种措施持续

降低仔猪和肥猪成本；第三、坚定生猪全产业链经营，平滑生猪周期波

动，对冲经营风险。 

   

Q：公司生猪代养费的确定及变化情况？ 

A：“公司+农户”模式中代养费的多少与养殖户的养殖成绩、生猪价

格、所处区域有较大的关联性。目前生猪价格相对稳定，行业格局变化

不大，代养费波动较小。 

 

Q：公司肉制品发展状况和规划？ 

A：公司自 1995 年开始从事肉制品加工，主要产品有香肠、腊肉等，

在湖南区域有一定的客户群体和品牌知名度。公司 2023 年上半年肉品

销售收入近 10 亿元，同比增长约 70%，生猪屠宰量同比大幅增长。此



外，公司已组建预制菜研发和销售团队，同时开发不同的销售渠道，打

造低成本、高效的供应链，提高产品终端竞争力，从团队、产品、渠道、

客户等多方面加大投入。 

附件清单 

（如有） 
无 

日 期 2023 年 9 月 4 日、9 月 5 日 

 


