
证券代码：301171                                   证券简称：易点天下 

 

易点天下网络科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2023-04 

投资者关系活动类别 

 

☐特定对象调研 ☐分析师会议 

 

☐媒体采访 ☐业绩说明会 

 

☐新闻发布会 ☐路演活动 

 

现场参观 

 

其他：踔厉奋发新征程 投教服务再出发--走进上市公

司易点天下（301171） 

参与单位名称及人员姓

名 
见附件 

时间 2023年09月13日14:00-16:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待人员姓名 

董事、董事会秘书：王萍女士 

技术总监：秦鹏先生 

投资者关系管理：尚斐女士 

 

 

 

投资者关系活动主要内

容介绍 

本次交流主要情况如下： 

一 、公司介绍 

作为企业国际化智能营销服务商，易点天下的主营业

务包括了效果广告服务、品牌广告服务和头部媒体账户管

理服务三大板块，致力于为客户提供全球营销推广服务，

帮助他们在全球各个市场高效获取用户、提升品牌知名

度，并实现商业化变现。 

易点天下始终遵循“技术驱动发展”的战略定位，在

大数据、机器学习和人工智能算法等领域积极储备专业人

才与前沿技术，已经掌握的核心技术包括实时及离线海量



数据计算框架、全球网络加速技术、分布式消息、渠道客

户智能评级等，均位于行业前列。 

区别于传统品牌营销广告，互联网广告通过前述技术

手段实现精准营销及效果监测，并逐渐由合约广告的商业

模式升级发展成为竞价广告和实时竞价广告的商业模式。

公司以稳健扎实的技术能力支撑起优质的服务能力与良

好的行业口碑，也因此积累了多元的互联网媒体资源以及

优质的广告主客户资源。 

在互联网媒体资源方面，公司与Google、Meta、TikTok 

for Business、巨量引擎、磁力引擎、Kwai for Business、

Microsoft广告、Apple Ads等在内的全球头部媒体及当地

特色流量资源保持着长期稳定且良好的合作伙伴关系；在

广告主客户方面，公司赢得了阿里巴巴、腾讯、华为、网

易、字节跳动、百度、快手、爱奇艺、SHEIN、米哈游等

知名企业的信赖；与此同时，公司也获得了众多政府部门

和行业组织的认可，荣获2023-2024年度“国家级电子商

务示范企业”；公司先后获得了西安市商务厅陕西省工商

业联合会“第二届陕西省新生代企业家联合会会长单位”、 

“西安市2022年度稳外贸促开放先进企业”、2022年度“西

软之星”创新之星企业、巨量引擎“共擎奖-2022-2023年

度行业服务案例-易点天下x网易有道”、中国上市公司品

牌价值榜-新锐榜TOP50、Kwai for Business“2023年度出

海代理商品牌创意提案大赛-一等奖”、Kwai for Business

“年度先锋合作伙伴”、巨量引擎“2022年度优秀合作伙

伴大奖”、华为云“决胜千里年度出海企业先锋奖”、华

为云“2022最佳出海奖”、华为云“优秀云商店伙伴奖”

等荣誉。 

二、投资者提出的问题及公司回复情况 

1.问：请介绍一下公司半年报的业绩情况？ 



 答：2023年上半年，易点天下实现营业收入9.98亿

元，归属于上市公司股东的净利润1.19亿元；Q2实现利润

总额9475万元，环比增长95.46%；剔除汇兑损益后Q2利

润总额6637万元，环比增长22.00% ，同比增长26.17%。 

在AI助力下，报告期内，易点天下2023Q2毛利率、营

业净利率较2023年Q1均有增长。2023年Q2毛利环比增长

26.85%，毛利率环比增长3.20%，营业净利率环比增长

6.08%，通过深化AI技术的应用实践实现降本增效成果已

初步显现。 

报告期内披露剔除汇兑的数据是因为公司做出海业

务，帮助客户拓展海外市场。所以收付结算都是以美金为

主，不会大量的操作结汇，因此汇率的影响是美元报表和

人民币报表之间的折算差导致的。剔除后更能真实准确的

反映公司的经营业绩。谢谢！ 

 

2.问：公司今年一季度收入下滑的原因是什么？上半

年AI在业务上的赋能？  

答：公司2022年4季度受国内突然放开的影响，对客

户在国内生产经营产生巨大影响，尤其是跨境电商客户供

应链生产效率大幅下降，由于没有办法发货，导致客户广

告预算大幅下滑，传统4季度是电商旺季，既有国内的双

十一，又有海外黑五、圣诞等大促，因此2022年4季度业

绩下滑明显。上述影响一直延续到2023年2月中旬，因此

2023年一季度收入依然同比下滑，但从环比来看，较2022

年4季度有较好恢复，全面放开后恢复态势较好，公司对

后续经营非常有信心。人工智能、大数据一直是公司重点

研究的方向，公司一直致力于通过广告平台建设提升广告

投放效率和效果，AI的大力发展，提升了公司系统化、平

台化建设的节奏，公司目前使用AI技术，对于投放效率的



提升有明显的效果，公司会努力抓住这波ai的深度发展争

取收入利润双胜利。谢谢！ 

 

3.问：下半年公司在AI上有哪些布局？  

答：主要几个方面：第一个下半年KreadoAI产品上会

有两次大的版本更新，也会逐渐的开启，针对产品自身的

营销和买量操作，我们预期会有用户量和营收的双重增

长。我们也针对性的，比如跟亚马逊云内部的市场团队做

了很多的培训，让对方可以帮助我们在亚马逊云的客户中

去推荐和落地我们的产品。针对这个产品，我们下半年的

计划，主要还是集中在数字人形象的完善上、精度的提升，

包括语音克隆的线上定制化服务的推出，逐渐的去提升我

们这个产品运营服务的效率，这部分我们预期会伴随着更

多内容的推出，以及现有内容的优化。后续会推出一系列

定制化的服务，以及在视频合成的速度，文本生成虚拟人

物形象等方面的尝试和针对性产品功能的发布。第二是我

们都知道AIGC包含的内容落在广告营销上，不只是我们

现在所能看到的数字人，除了数字人以外，包括我们的广

告营销创意生成的涵盖内容和范围还是很广的，从文字到

音频到视频到甚至是互动式广告，我们看到很多AI领域

的一些产品机会和我们自己内部已经正在研发和内测的

产品正在逐步的完成内测，然后预备上线，最后形成一个

统一的AIGC驱动的产品矩阵去服务我们各种类型的广告

客户。第三是伴随着AIGC的推出到变成市场的热点。我

们看到越来越多巨头加入到了这个赛道当中去，尤其是像

刚才大家提到的像Google、Meta，国内的华为、阿里等，

甚至像英伟达这样的巨头都有在加入到这个赛道当中去，

我们欣喜可以看到大模型领域，不管是文字还是语音还是

视频都有更多新的产品商业化以及开源的产品出现。这对



于易点天下未来的战略有着非常好的帮助。大模型其实是

未来AIGC的底座，就像移动互联网时代的操作系统一样，

但是单纯的操作系统并不能直接被用户使用，我们需要在

这样稳定的基座之上去针对性的开发应用属于我们效果

营销和品牌推广相关的针对性的专业模型跟大模型进行

适配调优，最后形成我们的AIGC方案以及相应的一些产

品。谢谢！ 

 

4.问：中国品牌出海发展趋势明显，公司怎么看待跨

境电商，尤其是中国品牌出海的跨境电商？公司对下半

年及明年业绩增量的展望？ 

答：在过去的一两年中，从整个跨境电商的出海来说，

其实品牌出海无论是从声量还是从市场份额上来讲，都保

持了非常高的增长，易点天下过去主要服务的是互联网客

户，包括原来以卖货为主的跨境电商，以及应用、泛娱乐

的客户，但是在过去的一年多当中，我们尝试了非常多品

牌客户的合作，举几个例子，比如说我们除了服务拼多多、

腾讯这些传统的互联网企业以外，我们跟绿联、传音这些

3C企业也在做品牌上的探索；跟自然堂、花无缺这类美妆

的品牌，甚至包括库迪咖啡这些新消费品的品牌；跟储能

分布式光伏，新能源汽车等这些品牌也都在合作。除了线

上营销以外，公司也在帮他们提供从网红营销到本地化的

媒体营销再到线下媒体的营销等等一系列的品牌，品效合

一的全案营销推广。 

我们认为，随着全面服务品牌出海，以AIGC对于品

牌出海的进一步助力，我们会看到越来越多的品牌在加快

出海的进程。也看到越来越多的品牌在海外取得了非常好

的成绩，公司也将进一步伴随我们的客户成长为他们提供

更加全面和全方位的服务。谢谢！  

 



5.问：请问公司在响应国家一带一路的号召下，具体

有那些项目？ 

答：公司凭借深厚的行业积累以及技术优势，为广告

主提供全面、专业的出海营销解决方案，而互联网广告作

为中国企业出海重要的营销推广手段，公司正积极参与

“一带一路”倡议的建设浪潮，为中国企业在海外发展贡

献力量。目前，公司为超过5,000个广告主提供全面、优

质、高效的互联网广告服务，业务范围遍及全球200余个

国家和地区。同时，在国家“一带一路”倡议的推动下，

公司积极地为中国互联网企业拓展“一带一路”沿线国家

市场贡献力量。在“一带一路”沿线国家帮助腾讯WeTV、

Lazada、B站、凤凰浏览器、汽车之家等多款产品进行营

销推广，拓展其在“一带一路”国家的业务发展。谢谢！ 

 

6.问：AI给公司带来提质增效体现在哪些方面？有没

有可量化的指标？ 

答：KreadoAI目前已直接覆盖内部大部分设计团队。 

（1）在降本方面：其具备的数字人能力将内部外籍

模特素材成本直接下降了86%；AI模特功能将电商商品图

广告素材成本降低了83%。 

（2）在提效方面：AI营销文案解放了绝大部分优化

师和运营的创意生产力；AI文本配音、AI智能抠图等工

具，对设计师这两部分工作也有5倍以上效率提升。还有

内测中的AI电商视频广告工具，目前内部已经可以实现

10倍的广告素材生产效率，在过去一段时间我们跟头部电

商开展了AI视频广告工具的合作，客户也取得了较好的

反馈。接下来会在出海电商旺季来临前，计划在10月底对

市场开发该工具上线后，预期会有较高的商业化价值。  

（3）在提质方面：目前在休闲游戏赛道，我们为客



户制作的数字人广告素材，已经成为了过去一个季度的

Top Creative。在社交、电商领域，也是爆款频出。谢谢！ 

 

7.问：公司是如何帮助库迪在海外推广，有哪些优

势？ 

答：公司自8月17日接到库迪海外传播需求后，在短

短的两周时间内，帮助库迪打响了其品牌出海从0-1的全

案营销第一枪。在库迪咖啡首度出海的重点地区：日韩、

加拿大，我们首先通过覆盖这三个重点地区的1000多家重

要媒体进行舆论造势，同时结合包含了美食、生活方式类

KOL的探店视频，在ins、youtube上进行短视频推广，并

聘请当地知名摄影师对其在该市场的首店进行图片拍摄

创作，用于本地化推广，从而使得库迪咖啡在日韩这样的

咖啡重要市场中，通过开业促销的方式吸引了大批年轻的

目标受众，同时保证了品牌自身的年轻活力感。 

依托YeahGrowth一站式数字化广告管理平台，通过

强大的AI数据分析能力与丰富的广告投放运营经验，让

推广进程更加高效和便捷。值得一提的是，公司还帮助库

迪通过与KOL共创内容，并签订版权共享，从而实现了其

门店落地后广告素材的持续丰富度。此外，还帮助库迪咖

啡在这三个重点拓展区域进行email营销，从而更精准的

触达其目标用户。 

我们针对产品推广的目标地区做出市场洞察，分析用

户心智，面对不同国家因地制宜制定出不同的推广策略，

选择适配的网红人选，并通过我们丰富的网红营销经验和

本地化团队，让推广完美落地。谢谢！ 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年09月13日 



附件：人员名单 

序号 姓名 单位 

1 雎国安 个人投资者 

2 何朝阳 个人投资者 

3 时真 个人投资者 

4 王文军 机构投资者 

5 曾凡杰 个人投资者 

6 韩栋泰 个人投资者 

7 李浩然 个人投资者 

8 赵安民 个人投资者 

9 谢彩英 个人投资者 

10 刘佳 机构投资者 

11 张英杰 个人投资者 

12 杨婧 个人投资者 

13 何洪军 个人投资者 

14 李蓉 个人投资者 

15 潘要文 信永中和会计师事务所陕西分所 

16 张大伟 机构投资者 

17 王胜利 个人投资者 

18 成华 个人投资者 

19 程晓玮 机构投资者 

20 张黎 机构投资者 

21 许卓 机构投资者 

22 刘璐 机构投资者 

23 董豪 机构投资者 

24 赵建国 个人投资者 

25 范琪 个人投资者 

26 刘明学 个人投资者 

27 张敏 个人投资者 

28 胡明 个人投资者 

29 童彬 个人投资者 

30 陆珊 个人投资者 

31 习源 个人投资者 

32 张珊 个人投资者 

33 刘全平 个人投资者 

34 张桂兰 个人投资者 

35 王春 个人投资者 

36 孙鲁渺 个人投资者 

37 兰莉红 个人投资者 

38 李国安 个人投资者 

39 王丙宣 开源证券西安第一分公司 

40 郝奕丽 开源证券西安第一分公司 

41 熊迪一 开源证券普惠金融部 



42 康新雅 开源证券普惠金融部 

43 郭鸿佳 开源证券协同管理总部财富服务部 
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