
证券代码：301055                                                证券简称：张小泉 

 

张小泉股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                  编号：2023-005 

投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研       □分析师会议          □媒体采访 

□业绩说明会         □新闻发布会          □路演活动 

√现场参观           □一对一沟通          □其他             

参与单位及人员 
1、首创证券 李田 

2、中金公司 吕沛航  

时间 2023 年 9 月 19 日 

地点 杭州市富阳区东洲街道明星路 9 号运通网城园区 5 号楼 13 楼会议室 

上市公司接待人员 
董事会秘书、副总经理：平燕娜 

证券事务代表：刘世超 

参与单位及人员 
1、国盛证券 张彤 

2、中泰证券 李梦  

时间 2023 年 9 月 21 日 

地点 杭州市富阳区东洲街道明星路 9 号运通网城园区 5 号楼 13 楼会议室 

上市公司接待人员 
董事会秘书、副总经理：平燕娜 

证券事务代表：刘世超 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

2023 年 9 月 19 日和 2023 年 9 月 21 日，在公司会议室举行了投资者关系活

动，会后部分投资者参观了公司展厅，主要交流内容如下： 

1、抖音渠道上半年业绩下滑原因以及今后的举措？ 

答：抖音渠道上半年业绩出现一定程度的下滑，主要有抖音平台刀具类目产

品成交价格带同比下降而公司抖音直营店铺主推款价格带未完全匹配，以及去年

同期爆品的销售收入基数高的原因所致。 

公司后续将密切跟进内容电商传播的新趋势，利用新组建的内容运营团队，

快速搭建店铺直播和达人直播矩阵，与头部达人建立商务合作关系，持续提

升品牌的美誉度和店铺的转化率，也能为传统电商和线下渠道引流，进一步

提高产品销售端带来的规模效应。同时，产品端，在保持一定利润水平的前

提下，努力打造适合抖音平台的性价比产品，重点以刀剪类核心产品为主，

力求不断满足直播消费群体的新需求。 



2、公司上半年零售门店业绩同比增长较快，是什么原因？ 

答：线下零售渠道继续深耕景区店、百货商场店等业态，上半年实现销售收入

1,506.73 万元，同比增长 102.22%。之所以同比增长较快，有几下原因：首先，因

为上半年线下的旅游消费市场有较大的恢复和提升；其次，公司对门店 SI 进行了

全面升级，打造“厨房场景”体验店样板，通过合理化动线等运营布局完善，尝试

互动体验式终端销售模式，持续提升用户在零售门店终端的体验感；最后，公司还

尝试利用加盟的方式对门店数量进行一定程度的扩充，利用属地优势，也同步实现

了业绩的快速增长。 

3、公司产品的 SKU 众多，是否考虑精简部分？ 

答：是的，精简 SKU 也是公司 2023 年的重要工作之一。公司目前 SKU 有

2000 多个，数量比较多。计划针对不同渠道与品类的产品 SKU，分析月度动销情

况以及产品的市场竞争力，滚动设定淘汰品范围进行消化。希望把更多营销资源

聚焦在核心 SKU 上，持续提升核心 SKU 产品在主流电商平台以及线下渠道的竞争

力。 

4、公司刀剪类核心产品的新品技术趋势？ 

答：我们通过数据洞察和消费者研究发现，如今的消费者更加关注厨房环境

卫生和食品安全，公司加大了抗菌以及消毒功能属性的产品以及相关材料方面的

研究，在坚持平台化、系列化的开发理念下，今年重点开发并上线了大师印系

列、流线几何系列等系列化产品，利用 CVD 抗菌技术在刀面增加了抗菌防锈层，

此外还有，利用紫外线除菌技术的消毒刀架、含铜大马士革钢的切片刀，均取得

了较好的销量增速。 

5、除刀剪类目，公司还有哪些产品类目增长较快？ 

答：公司的炊具、个护个清、园林五金等产品在上半年均得了较好的增

速，特别是炊具产品，浙江张小泉炊具自 2022 年成立以来，制定了差异化的竞

争策略，专人专职把关原研设计产品方向及落地进度，上半年完成 18 个系列、92

个 SKU 新品上市，初步形成了一定的产品矩阵，推动 2023 年上半年实现炊具类产

品销售收入 2,297.57 万元，同比增长 22.51%。 

注：接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按



照有关制度规定签署《来访承诺函》，没有出现未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 9 月 21 日 

 


