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投资者关系活动记录表 

编号：2023-019 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           ☑路演活动 

□现场参观  

□其他 

参与单位名称及

人员姓名 

农银汇理基金、交银基金、华安基金、华泰柏瑞、平安资管、

永赢基金、长江证券、财通资管、东方红资管、海富通、宁泉

资产、德骏达隆、丹羿投资、泾溪投资、冲积资本 

时间 2023 年 10 月 12-13 日 

地点/方式 上海/线下 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书：陈翀 

证券事务代表：吴子刚 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、总体情况介绍 

公司 2020 年 4 月在深圳证券交易所上市，上市 3 年来，

公司作为专业的地理信息技术服务提供商，主营业务聚焦地理

信息领域，主要利用时空信息的现代专业测勘方法、先进的数

据处理技术以及信息化技术，为建设工程、城市精细化及智能

化管理、空间位置信息的行业应用提供包括地理信息数据采

集、加工处理、集成服务等在内的专业技术服务。 

 

二、问答环节 

1.公司与设计院类企业的区别在哪里？  

答：公司所在的地理信息行业，上游是数据采集硬件制造，中

游是数据采集及加工，下游主要是数据应用。公司主营业务属

于中下游方向，可为城市管理从规划设计、建设施工到运营管

理的全生命周期，以及企业工程建设、基于时空信息的资源运

营、维护、服务等行业应用提供从时空信息数据采集、多源数



据整合、数据处理、数据分析及产品化应用的一体化服务。从

业务关系上看，现阶段公司部分业务处于设计院类企业的前

端。 

 

2.公司信息化业务未来业务模式上是否发生变化？ 

答：公司积极进行信息化转型的同时会继续对传统业务进行挖

潜升级，地理信息数据采集和数据处理一直以来都是公司的强

项，也是公司客户粘性的保证。公司认为由数据采集、处理走

向完善的数智化产品是行业发展必然之路。目前，公司信息化

产品的底层平台搭建工作“三维数字底座”已初步完成，未来

希望能够在此平台基础上，根据客户的个性化要求进行具体量

化，调整成为面向不同客户的产品。公司信息化业务当前已逐

步进入兑现期，公司有信心继续拓展好相关业务，进一步优化

主营业务结构，随着公司 “三维数字底座”平台的推出，未

来公司将逐渐由项目制向产品制过渡。 

 

3.公司省外业务毛利率较低的原因是什么？公司今年上半年

毛利率下降的原因什么？ 

答：省外业务毛利率较低与省外项目的复杂程度、对当地地理

信息数据的熟悉程度以及项目开展所需的差旅、房租等其他必

要成本有关。随着公司省外分支机构网络的成熟和完善和项目

规模数量的增加，成本规模效应届时可体现出来。 

公司毛利率波动的原因有以下几点：一、公司业务采用项

目式，涉及细分专业广泛，由于给客户提供的是非标产品及服

务，各项目模式成本差异较为明显，从而导致毛利率会有所波

动；二、宏观环境经济下行，传统业务市场竞争日趋激烈；三、

员工人数增加，人力成本有所上升，同时公司对于信息化方向

的投入在不断加大，研发费用较高。针对以上问题，公司不断

加强成本控制和项目管理，努力提高公司毛利率水平。 

 

4.公司智慧园林方面的业务可以为客户解决什么样的需求？

业内政府客户在哪些方面有迫切需求？ 

答：公司在智慧园林方面积极打造数智化标杆产品，目前经过

多次迭代的“智慧园林精细化管理平台”可在成果展示、园林

工程和园林养护精细化跟踪管理、智能化监测等方面实现全方

位立体式的管理需求。 

   “智慧园林精细化管理平台”帮助客户从园林场景信息收

集、数据采集，到数据归档、数据分析统计，再到辅助客户决

策都发挥了重要作用，收到了客户的好评。 

公司政府客户的行业需求主要表现在与城市安全管理、综

合治理相关的方面。涉及公司轨道交通、水务、地下空间和自

然资源调查等专业板块，包括燃气、给排水、城市内涝、地铁

监测与检测、地下空间基础设施的前期设计与咨询等应用场

景。 



 

5.公司信息化产品与 TMT 类公司相比有哪些优势？公司针对

应收账款回款问题是否采取相关措施？ 

答：公司信息化产品与 TMT 类公司相比的优势在于对数据的理

解和多专业复合型人才的培养。公司始终认为展示或演示只是

信息化产品的基本属性之一，产品最终在于解决客户或行业的

痛点、难点。因此公司信息化产品以解决客户应用痛点为导向，

经过不断迭代不断满足客户的各项现实应用场景需求。 

针对应收账款回款问题，公司结合应收账款的客户性质和

账龄等多个维度，组织相关业务部门对重要客户的回款能力进

行分析，通过拜访客户、电话咨询等方式加强沟通频次，分析

判断其回款能力和回款周期的可能变化，组织相关业务人员加

强应收账款回款进度的跟踪。同时，公司应收账款已按照企业

会计准则的规定计提相应的减值准备。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 10 月 13 日 

 


