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证券代码：300043                                   证券简称：星辉娱乐 

星辉互动娱乐股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：20231024 

投资者关系 

活动类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观  

□其他 （                      ） 

参与单位名称及

人员姓名 

金鹰基金、汇添富基金、银河基金、中信建投基金、申万菱信

基金、粤财基金、恒昇基金、西部利得基金、博道基金、天治

基金、汇丰晋信基金、圆石投资、锦洋投资、泽元投资、柠盟

投资、金股投资、高盛基业投资、熙宁投资、恒识投资、君恒

资产、红方资产、中信期货、千泉私募、鑫纪元私募、金鉴私

募、春晖私募、殷实私募、良典私募、冠丰私募、华夏久盈、

奶酪投资、聚众鑫创投、前海德云资产、中财招商、博大金额、

谷川联行、远东宏信、前海复财、银证大通、带路科技、中信

建投证券、天风证券、开源证券、国信证券、国泰君安证券、

招商证券、民生证券、国海证券、中泰证券、广州私募基金协

会、佛山私募基金协会、东莞私募基金业协会、深圳上市公司

并购协会等 70人次（排名不分先后） 

时间 2023年 10月 23-24日 

地点 广州市天河区黄埔大道西 122号星辉中心公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事兼财务总监：孙琦 

副总经理兼董事会秘书：潘永祥 

证券事务代表：李穗明 

投资者关系活动 公司管理层首先介绍了公司各项业务的基本情况、业务进
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主要内容介绍 

 

展以及未来发展战略，然后各方对公司业务进展以及未来规划

等疑问进行了深入探讨。主要内容如下： 

1、三季度上线的新游戏运营情况如何？ 

答：三季度的游戏业务在规模上，无论是环比还是同比，

均得到较大幅度增长，《战地无疆》《枫之谷 R：经典新定义》

（东南亚版本）等主力产品陆续在不同地区、渠道进行投放，

为三季度贡献了增量。 

由星辉游戏自主研发、腾讯代理的真三国大世界即时策略

手游《战地无疆》于 8月在中国大陆全平台上线。历经多轮测

试与口碑发酵，《战地无疆》TapTap期待分高达 9.2分（满分

10分）；上线后首月流水突破 1亿元。 

由公司自主研发、韩国 NEXON 冒险岛 IP 正版授权的《枫

之谷 R：经典新定义》（东南亚版本《 MapleStory R: 

Evolution》）于 7 月底在东南亚三国上线，荣获 iOS 免费榜

新马泰 Top1、畅销榜新加坡 Top1 霸榜十天,以及泰国、马来

西亚游戏畅销榜 Top2，Google Play泰国、新加坡免费榜 Top1、

新加坡畅销榜 Top2 的成绩；游戏上线首月流水已突破 5,000

万元，并随着投放策略的深化及投放地区的增加，三季度月度

流水环比持续保持增量。 

2、游戏业务后续的产品储备情况如何？ 

答：公司游戏产品矩阵丰富，围绕公司优势赛道策略类、

放置类等研发积累了多款精品游戏，同时积极孵化数款创新品

类及 H5小游戏产品进行补充。 

《冒险岛：联盟的意志》《斗破苍穹：异火降世》等部分

主力产品已经取得国内版号。后续《冒险岛：联盟的意志》在

国内推出，同时将已在国内运行的《战地无疆》推往海外。《三

国群英传》《仙境传说》《盗墓笔记》等 IP 系列产品也在研

发进行中。 
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3、公司 AI技术应用的情况如何？ 

答：公司处于人工智能的应用端，通过第三方软件推进实

施 AI技术的应用。目前，AI应用已在公司的游戏研发上实现

常态化，在 AI绘图、场景建模、智能 NPC等方面实现了 AI技

术的应用，如在《战地无疆》项目中训练了一种能够模拟游戏

引擎渲染最终效果的 AI 设计师助手，设计师可以在草图设计

的最初阶段，通过 AI 直接看到游戏的最终效果；同时，与荆

州博物馆联动，并训练了一种针对文物藏品的绘图 AI，对包括

青铜器、漆木器、西汉织绣品等文物藏品的形状、颜色、纹理

等特征，快速生成高质量、高还原度的图像，融合到游戏的设

计视觉中，让文博历史知识赋能三国游戏，大力弘扬和传承了

中华优秀传统文化。此外，公司将 AI的研究纳入到管理体系，

包括分配适当的研发工时进行 AI学习、成果纳入考评等方式，

从管理机制上，自上而下重视新技术的学习和应用。 

4、公司游戏 IP 储备情况如何？ 

答：公司注重 IP资源储备，以优质 IP赋能于策略类、放

置类等自身具备优势的产品赛道，将其作为游戏业务的增量

点，增强产品效益的稳定性。星辉游戏已积累《三国群英传》

《冒险岛》《仙境传说》《斗破苍穹》《盗墓笔记》等多款具

备全球多地区发行能力及受众面的 IP授权。 

根据优质 IP研发出的《三国群英传-霸王之业》《枫之谷

R：经典新定义》等多款精品游戏取得良好成绩，巩固了与 IP

授权方的合作关系，形成良好的行业合作口碑，既确保了 IP

授权使用的持续性，同时也为争取新的优质 IP授权奠定基础。

公司坚持优质 IP赋能的产品策略，积极开展新一轮的游戏 IP

的授权洽谈，相关情况请关注公司官方新闻及公告的披露。 

5、未来游戏这边的发展规划如何？ 

答：公司根据自身优势及积累，确定了以具有竞争优势的



 

 4 

产品赛道作为自研方向，如 SLG 策略类、放置类游戏等，SLG

策略类游戏相对其他游戏品类而言，具备长生命周期、高 ARPU

值的特征，同时该类游戏由于研发投入度高、内容储备深度化

等特征形成相对门槛。公司对这类游戏已具备丰富的内容沉

淀，自 2015年进入该赛道以来，推出了《三国群英传-霸王之

业》《霸王之野望》《三国志 M》等系列化的产品，取得包括

《三国群英传-霸王之业》全球的累计流水超过 57亿元、《霸

王之野望》全球的累计流水近 14 亿元等成绩。以这类游戏作

为公司业务的基本盘，配置主力研发团队持续进行内容积累及

迭代，并推出创新类融合产品，以巩固公司游戏业务的生命线。 

同时，以优质 IP 赋能于策略类、放置类等自身具备优势

的产品赛道。鉴于优质的 IP 拥有较高的知名度，可以让产品

摆脱单一流量获取用户的方式，也能让游戏产品拥有更高的玩

家忠诚度，后续以此作为游戏业务的增量点，增强产品效益的

稳定性。 

现阶段，公司也积极拥抱新业态的红利期，如积极布局小

程序游戏，包括对未来推出的《冒险岛：联盟的意志》等，做

了适配小程序渠道的准备，以高质量的游戏品质及 IP 的加持

作为竞争优势点。 

此外，随着高流水体量的主力产品推出，让公司后续落地

产品具备议价实力，未来我们将会进一步与华为、小米、腾讯

等主流渠道进行更多对接合作，依靠着自身愈渐成熟的发行能

力，争取更优质的资源。 

5、俱乐部在转会窗口期出售球员带来了 1 亿元的收益，

后续如何保持球队的竞争力以及收益的可持续性？ 

答：球员交易是俱乐部运营一块常态化的业务，足球联赛

的每支球队都综合考虑自身的竞技实力，挖掘潜力球员，补强

让球队的竞技能力优化，获取价值增值。在前面部分赛季，因
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公司应对赛程紧凑、球员伤病等情况，在综合考虑需要维持竞

技实力的策略下，部分年份并未有出售球员。 

每年的 7-8月份、12月-次年 1月份为球员转会窗口期。

在今年夏窗中，俱乐部球队结构调整，包括球员的转会等达到

公司预期，取得了超过 1个亿的收益。大家看得到的是表观的

收益贡献，但更让公司值得肯定的是，通过这次的调整，23/24

赛季共 12 名出自俱乐部的青训系统的球员进入俱乐部一线队

大名单，其中，球员普阿多当选西乙 9月最佳球员。 

同时，俱乐部年轻球员在比赛中展现出出色的竞技能力，

截至目前，俱乐部成绩在西乙联赛中排名第 2位。比赛的成绩

及球员在球场上的出色表现，让这支年轻的队伍价值得到提

升，具备了往外输送价值球员的基础。 

俱乐部拥有成熟稳定的青训机制和完整的梯队体系，已开

始进入到良性的循环。青训近期获得了不少亮眼的成绩：U16

梯队于 8月受邀来华参加第二届“西甲希望杯”昆明赛并获得

赛事季军；U11于 9月获得了 Malgrat de Mar Brava 邀请赛

冠军；U14于 9月获得了传统赛事阿内多杯（Arnedo Cup）冠

军等。 

俱乐部正在致力于构建一支结构平衡且活力年轻的队伍，

实行稳健的、可持续的经营发展策略，兼顾均衡，未来有信心

实现重返西甲联赛的目标。 

6、公司玩具业务三季度经营情况？后面的发展规划如

何？ 

答：受消费复苏的促进，三季度玩具业务无论在同比和环

比均呈现出增量。 

历经二十余年的沉淀，公司已建立线上线下全渠道体系覆

盖，通过亚马逊、京东、天猫、得物、小红书等电商平台进行

销售与推广，与玩具反斗城、孩子王、TOPTOY、酷乐潮玩等连
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锁店进行线下销售，还与多个国家及地区的知名玩具代理商保

持长期稳定的合作关系。因此，公司的玩具业务是有能力随着

经济消费的复苏，以多边形的竞争优势更进一步提升业务的质

量。 

目前，玩具业务也在积极捕捉一些新的消费热点，并进行

积极准备。随着中国车手在世界一级方程式锦标赛（简称“F1”）

的出现，国内对 F1 关注度将逐步提高，公司率先积累相关题

材的资源，在国内部分卡通少儿频道对 RASTAR F1系列产品进

行了推广，并在三季度推出了阿尔法罗密欧 F1 Team ORLEN 

C42 积木车、红牛 F1遥控车。除此以外，奥迪 RS Q e-tron 

E2遥控车、保时捷 911 Sport Classic、法拉利 296 GTS等新

产品在三季度也陆续推出。第四季度，公司将陆续推进 1：10

悍马积木车、1:14 法拉利 499P 遥控车、1:14 奥迪 RS Q e-

tron E2积木车等玩具新品的研发上市工作。 

 

本文中所涉及的未来计划、发展战略等前瞻性描述不构成

公司对投资者的实质承诺，敬请投资者注意投资风险。接待过

程中，公司严格按照《信息披露管理制度》等规定，保证信息

披露的真实、准确、完整、及时、公平。没有出现未公开重大

信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 10月 24日 
 


