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深圳市豪鹏科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2023-013 

投资者关系 

活动类别 

特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观 

□其他（） 

参与单位名称及 

人员姓名 

银华基金管理有限公司、浙商基金管理有限公司、嘉合基金管

理有限公司、上海灏霁投资管理有限公司、中食科创资产管理

有限公司、华鑫证券有限责任公司、西部证券股份有限公司、

浙商证券股份有限公司、国泰君安证券股份有限公司、海通证

券股份有限公司、国信证券股份有限公司、中银国际证券股份

有限公司、申万宏源证券有限公司、开源证券股份有限公司、

西南证券股份有限公司、华西证券股份有限公司、东北证券股

份有限公司、民生证券股份有限公司、中信建投证券股份有限

公司、国海证券有限责任公司 

时间 2023年 10 月 28日（星期六）14:00-15:00 

地点 线上交流会-公司会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事、财务总监：潘胜斌 

董事会秘书：陈萍 

投资者关系经理：李方静 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、 公司介绍 

2023年前三季度公司收入稳中向好，实现营业收入 30.06

亿元，同比增长 9.66%；实现扣非后归母净利润 9,706.78 万

元，归母净利润 5,660.63万元。在公司不断加大研发和市场



开拓投入、着力布局消费类业务、陆续导入战略性品牌大客

户、新增产能逐步爬坡释放等因素的驱动下，公司业务体量稳

健增长、业绩得到逐步修复，三季度单季度营收较去年同期增

长 30.82%；此外，在二季度环比一季度增长超 30%的基础上，

三季度环比二季度增长再度超 30%，延续逐季回暖态势。 

从经营布局看，公司三季度持续践行深耕消费类业务基

本盘的发展战略，在大环境和消费电子全球市场较为承压的

情况下，聚焦笔电、手机两大主流赛道的同时，发挥自身在智

能穿戴、蓝牙音箱、个人护理、民用零售、便携式储能等多个

细分领域的优势，在各个业务条线沉淀和积累，研发产品的竞

争力和效率不断提升，实现了新老客户订单需求的同步增加。  

目前，豪鹏正处于战略执行关键期，公司在技术研发、市

场开拓、人才管理、产能建设等各项长期投入方面着重发力，

尤其是在研发投入方面，其占公司营收比例依然保持在 8%，

且较去年同比增长 65.84%。我们相信从中长期来看，各项长

期能力的建设会极大地提升公司核心竞争力。 

未来，公司将持续在各细分应用领域通过供应链整合、技

术研发能力的提升，增强产品竞争力，以多元化产品结构，不

断夯实公司的盈利及抗风险能力，把战略性大客户这一“压舱

石”压紧压实，力争成为消费类领域全球领先的电源解决方案

供应商。 

 

二、 投资者主要问题 

1.公司三季度业绩环比增长的主要原因？ 

答：公司三季度营业收入实现了同比、环比 30%的增长，

主要是得益于近两年战略性大客户的潜力深挖、新客户的布

局和陆续导入。首先，在笔记本电脑、蓝牙音箱、智能穿戴等

传统优势领域，公司现有老客户的订单份额实现了稳定提升；

其次，在笔记本电脑、手机、便携式储能等领域，新战略客户



开拓成果显著，部分客户陆续导入量产，预期明年将会带来更

为明显的增量贡献。 

2.公司毛利率三季度环比提升的原因？ 

答：公司三季度订单饱满，排产较为饱和,公司产能利用

率逐步提升并维持在较高水平，在营收增长的同时有益于进

一步摊薄生产成本，对公司毛利率产生正向影响。此外，公司

始终聚焦国际知名头部品牌客户，并与其建立了长期稳定的

战略合作关系，部分细分领域的定制化产品附加值更高，使得

公司得以保持相对稳定的毛利率水平。 

3．公司对于四季度订单情况的展望？ 

答：三季度公司订单量饱满，但受限于公司产能不足和新

产能爬坡进度偏缓，部分订单延至四季度交货。此外，有新客

户和新项目在四季度陆续导入量产，但同时也面临品牌客户

年底控库存等不确定性预期。在大环境和消费电子全球市场

较为承压的情况下，公司管理团队确实倍感压力，但将全力以

赴做好各项经营工作并管控好风险，积极应对市场形势，在压

力中蓄力、奋力。公司始终坚定发展信心，同时保持紧迫感，

切实抓好客户拓展、技术研发等重要能力建设，为当前及未来

公司平稳健康发展提供有力支撑。 

4.三季度汇率波动对公司经营的影响情况？ 

答：公司外销占比较高，从风险中性角度来讲，需通过套

保来尽可能减少汇兑损失风险敞口。三季度以来，美元汇率围

绕 7.3 波动，对于公司毛利改善有一定正向作用，公司紧密

跟踪汇率变化情况，在套保策略上进行了动态调整。从长期来

看，汇兑和套保损益对冲，对公司整体业绩和盈利能力影响不

大。 

5.公司新工业园及新增产能建设进度？ 

答：目前有部分产能迁移至新的潼湖工业园并已经开始

试运转，新增产线也在进行铺排建设，项目按计划推进。潼湖



工业园的建设投产将有效解决公司峰值产能不足的问题，并

足以支撑公司未来中短期的消费类业务拓展需求，缩小与主

要竞争对手在产品交付规模上的差距，满足客户时效性需求，

稳定和深化战略客户合作，加快布局新的品牌客户，从而提升

公司的持续经营能力。 

6.公司目前主要的研发方向？ 

答：技术研发是公司重要的核心竞争力，也是公司成长关

键期的重要发展动能。2023 年前三季度公司在研发方面的投

入占营收比例已达 8%，未来也将继续保持在研发方面的高投

入。目前公司研发费用主要还是围绕消费类主营业务进行的

投入。除围绕现有客户及目标客户的产品需求、下一代产品预

研投入外，公司在新技术储备如钠电池技术、固态电池技术等

方面也有一定的投入，此外还有部分投入在工艺的不断创新

和完善。 

7.公司对于明后年的经营展望？ 

答：“做大”是豪鹏未来 2-3年的发展关键词。一方面，

聚焦笔电+手机两大主流赛道，夯实公司竞争力，争夺更多市

场份额，继续将公司收入规模和公司体量“做大”；另一方面，

继续发挥公司在各消费类细分领域的优势，增强与客户粘性，

继续将公司在各个业务条线的豪鹏品牌“做大”；与此同时，

客户也要“做大”，聚焦资源，落实标志性、战略性客户，专

注于大客户需求挖掘，实现公司业绩的加速增长。 

从目前公司积累的已有客户、潜在目标客户需求情况来

看，公司未来的发展潜力和空间足够大，通过不断夯实产品竞

争力和交付能力，能够支撑公司对于明后年既定的经营及增

长目标。公司将持续增强跟客户的合作粘度，深挖现有客户潜

力并不断拓展新的国际品牌商，稳字当头、干字为先，持续提

升公司在各细分领域的市场份额。 

8.公司明年业绩增量主要是哪些业务的贡献？ 



答：从经营布局看，公司将继续践行深耕消费类业务基本

盘的发展战略，同时在战略上进一步聚焦，在笔记本电脑及手

机两大消费类主流赛道上保证资源投放、确保成功率。因此，

明年笔记本电脑及手机类业务将会是公司业绩增长的主力；

而其他新兴业务领域的拓展、传统优势业务领域的份额提升

也将带来一定的业绩增长贡献。 

9.公司手机业务的进展情况？ 

答：前期公司已经通过了部分品牌厂商及 ODM 厂商的认

可和供货，通过出货量的不断积累和产品技术的持续打磨，预

计明年将逐步导入更多品牌客户；公司希望在未来 2-3 年进

入部分一线品牌厂商的合格供应商体系，并获取一定的份额。

今年手机业务体量较小，预计明年较今年会有翻倍式的增长，

未来成长空间大。 

10.公司对于消费类电池行业的展望？ 

答：消费电池作为锂电池的主流应用领域之一，预计未来

依然能够保持平稳增速。同时，市场普遍认为笔记本电脑和手

机这两大消费电池的主要赛道，正逐渐呈现复苏迹象；轻动

力、电子烟等新兴行业也将有较高的复合增长率。 

公司始终保持对市场变化的敏锐度,踏实做好业务，保持

追求技术领先，不断完善供应链体系、制造体系和技术研发体

系，在此基础上，扩产能、保交付、提品质、锁客户，保持市

场竞争优势。同时保持战略聚焦，聚焦主流赛道、聚焦标志性

客户，以大客户、大项目牵引公司规模化发展，把握行业复苏

及发展机遇。 

11.公司利润率的影响因素？ 

答：一方面，为了匹配公司发展战略，公司加大研发投入

力度，加快市场开拓和产能建设，同时匹配相应优秀人才的引

入，因此公司在研发费用、市场开拓费用及管理费用方面持续

投入。前三季度公司研发投入 2.42亿元，占公司营收比重依



然保持在 8%，较去年同期增长 65.84%。另一方面，公司部分

生产基地的迁移也对期间费用产生了短期影响，但随着潼湖

工业园建成投产、产线陆续归集完毕，公司生产效率将进一步

提升，预计公司利润情况将在明后年陆续得到修复，前期的费

用投入也将逐步兑现为公司业绩。 

12.消费类锂电的行业壁垒主要体现在哪些方面？ 

答：消费类锂电相较于动力和储能而言，行业发展更为成

熟,企业间的竞争进入品牌强化、产品技术创新的竞争，依靠

技术和产品的核心竞争力与品牌厂商之间形成的合作粘性成

为了企业最显著、最核心的市场竞争力之一。一般来说，国际

品牌厂商的导入周期需要 2-3 年，而一旦进入国际品牌厂商

的供应链体系并与之开展合作研发，且产品表现符合其要求，

那么双方的合作会愈发紧密，产品交付份额也会逐年提升。 

基于此，公司会及时根据市场需求及趋势变化，持续推动

产品技术创新，在理论研究、产品创新、工艺优化等方面加大

投入，不断提升产品质量，以优质的产品更好地服务品牌商客

户，保障公司与下游客户间的合作粘性，不断夯实公司的市场

竞争力。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大 

信息的说明 

无 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 10 月 28日 

 


