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青岛英派斯健康科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 
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投资者关系活动

类别 

 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

√ 其他 （2023 年度青岛辖区上市公司投资者网上集体接待日活

动） 

活动参与人员 1、通过全景网“投资者关系互动平台”参与 2023 年度青岛辖区

上市公司投资者网上集体接待日活动的投资者 

2、公司副总经理、董事会秘书张瑞女士、公司财务负责人韩玉

梅女士。 

时间 2023 年 11 月 8 日 (周三) 下午 15:00~17:00 

地点 全景网“投资者关系互动平台”（https:/rs.p5w.net/） 

形式 采用网络远程以文字问答方式举行 

交流内容及具体

问答记录 

投资者提出的问题及公司回复情况 

 公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回复： 

1、股份制公司，有利润，应该给投资者分红利，公司明年

出年报，准备给投资者大比例现金分红嘛？ 

投资者您好，公司十分重视以现金分红形式对投资者进行回

报，将会严格按照相关法律法规和《公司章程》等规定，综合考

虑与利润分配相关的各种因素，从有利于公司发展和投资者回报

的角度出发，积极履行公司的利润分配制度，与投资者共享公司

发展的成果。感谢您的关注！ 

 

2、公司还要建厂吗？目前的产能消化能力如何？ 

投资者您好，公司着力打造以精益生产和数字化建设为核心

的全方位现代化健身器材生产基地，为实现集产品创新、制造过



 

程智能化升级以及制造模式创新等多位一体的全面智能制造打

下坚实的基础。后期随着项目投产，将充分利用自动化生产设备，

进一步改进公司在生产成本控制、生产线布局、内部物流规划、

生产效率提升、产品质量提升等方面的能力，并最终会为公司利

润增长提供保障。未来伴随着经济形势逐渐好转以及全球健身热

度的持续增长，健身器材市场前景广阔，该项目的实施将进一步

强化公司产品技术领先及品牌优势，提高业务辐射能力及市场服

务能力，扩大健身器材产品领域的国内外市场占有率，提升公司

整体盈利能力，实现公司长远、稳定、健康发展。感谢您的关注！ 

 

3、目前在海外公司有多少销售分区？拓展方式主要是什

么？ 

投资者您好，当前公司在国际市场上有两大业务板块，

OEM/ODM 产品业务和自主品牌产品业务。自主品牌产品业务方

面，公司目前已成功将 IMPULSE 品牌打入欧洲、亚太等多个国

际市场。公司亦通过 OEM/ODM 模式为国际知名健身器材品牌

代工生产健身器材。 

    公司从优化资源配置、加快产品研发、拓展消费市场等多方

面积极推进海外市场 OEM/ODM 产品和自主品牌产品战略销售

及市场开拓工作，发挥头部企业的引导、示范作用。在 OEM/ODM

产品业务方面，在传统制造产业向智造创新变革的时代背景下，

公司积极调整产品结构和市场战略，凭借多年前瞻的产品研发能

力和丰富的产品体系，与国外多家知名健身器材品牌建立长期稳

定销售合作。随着客户的需求日趋多元化，公司针对 OEM/ODM

客户特别采用以销定产的定制化生产模式，由客户提出需求或提

供设计图纸，依据其在应用场景、技术指标、实现功能和产品外

观等方面的差异化需求进行深入研发并投入生产。通过实现

OEM/ODM 客户对产品样式的个性化定制需求，公司已建立起以

客户需求为导向的行业差异化竞争优势。 

    在自主产品业务方面，今年公司新上线 IFP 系列、FF 系列、



 

楼梯机等自主产品，并在 Facebook、Instagram、Youtube、Tiktok

等各大国际社交媒体平台投放宣传物料，积极拓展海外销售网

络，公司产品输出实现较大增量，加之借力 2022 年度公司团队

对海外部分区域策略的战略性调整，特别是在巴西、西班牙、俄

罗斯等主要市场，订单数量实现了突破性增长。感谢您的关注！ 

 

4、英派斯的新工业园项目延期好几次了，这次能按期投产

吗？ 

投资者您好，公司的体育产业园项目建设目前正在正常推进

中，预计 2024 年投产。感谢您的关注！ 

 

5、三季度净利的大幅增长，原因是什么？ 

投资者您好，2023 年三季度，实现归属于上市公司股东的

净利润 3557.13 万元，比上年同期增长 152.21%。业绩主要是外

销收入大幅增长，开发新客户初见成效，汇率对净利润增长为有

利贡献。感谢您的关注！ 

 

6、美国的外销产品还是贴牌吗？ 

投资者您好，公司销往美国的产品主要为 OEM/ODM 产品。

感谢您的关注！ 

 

7、董秘您好，我想请问一下公司现在有什么宣传渠道吗？

作为一家 to c 的公司，公司也太低调了吧，后期能不能先把

品牌打出来，谢谢。 

投资者您好，公司是国内健身器材企业中较早推行品牌化经

营战略的企业之一。目前，公司已在国内初步建立布局全国、注

重服务、及时响应的经销和直营相结合的自有品牌零售网络，并

已成功将自主品牌产品打入欧洲、亚太等多个国际市场，依托高

品质的产品与良好的客户服务，公司品牌已取得良好的知名度与

美誉度。公司重视品牌宣传与推广，积累了丰富的品牌运营经验。



 

针对健身产品使用特殊性，公司通过普通媒介，如综合型网站、

纸媒、自媒体以及终端网点，在普通人群中宣传、植入企业形象，

培养潜在的健身器材消费群体；同时公司亦通过专业型媒介，如

赛事传播、事件营销、行业内展会，在消费群体中宣传、植入品

牌及产品专业形象。感谢您的关注！ 

 

8、定增进展顺利吗？ 

投资者您好，目前，相关工作在正常推进中，后续进展请关

注公司未来在巨潮资讯网（http：//www.cninfo.com.cn/new/index）

发布的相关公告。感谢您的关注！ 

 

9、证监会新规定破发的情况下不能增发融资，为什么公司

还要强行增发？不违规吗？ 

投资者您好，公司向特定对象发行股份是根据公司战略规划

的需要所实施的融资安排，本次发行符合相关法律法规、规范性

文件等的要求。感谢您的关注！ 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

本次活动不涉及应披露重大信息的说明 

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可作

为附件） 

无 

 


