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证券代码：003041                                证券简称：真爱美家 

 

浙江真爱美家股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-012 

投资者关系活动

类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

☑现场参观            □其他：电话会议    

参与单位名称及

人员姓名 

嘉实基金 张浩嵩 

平安养老保险 陈晓光  

长江资管 孙桐语 

津投资本 刘劲垚 

浙江四叶草资管 杨忠水 

上海中道私募 罗一  

歌斐资产 田依灵 

睿亿投资 李敬尧 

天风证券 任美伦 

广发证券 左琴琴 

华泰柏瑞 彭邦泰 

财通基金 杨费凡 

东方证券 王树娟 

竹润投资 倪华 

时间 2023 年 11 月 21 日 14:00-16:30；11 月 22 日 15:30-17:30 

地点 公司会议室；杭州中科久泰酒店 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书：胡洁 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、智能新工厂目前建设进度？ 

答：智能新工厂建设正按计划进行安装调试中，设备已全部安

装到位，目前主要集中在设备自动化调试上，由于公司下半年
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为生产旺季，为确保生产正常进行，搬迁和投产预计最快于明

年一季度末逐步进行。 

 

2、如何应对新工厂投产后产能提升部分？ 

答：一方面公司将继续聚焦核心品类仿韩毯、叠加云毯品类提

升，深耕中东、北非等中高克重毛毯市场，同时注重婴童毯、

毯套件等细分市场品类以满足市场开拓需求，持续提升花色、

风格、包装设计、品牌等软实力，不断提升产品附加值和竞争

力、强化自有品牌，稳固并扩大优势，进一步提升市占率；另

一方面，加快新产品开发和储备，目前复合地毯和热转印地毯

等产品开发销售反馈达预期，未来将逐步提升地毯类产品份

额，并逐步完善地毯低中高产品线。 

 

3、新工厂应用智能化产线将节省多少综合成本？ 

答：智能新工厂将通过企业云、物联网、5G 网等互联网和各类

信息系统的运用，实现全厂设备的全面数字化和信息化，借助

数字化推动生产流程优化和再造，设备状态实时采集和工艺数

据下发，进一步提升产品制成率和产品品质稳定性，不断提升

客户满意度，同时也提升了公司柔性生产、快速交货的能力，

满足客户不断升级的消费需求；在生产成本方面，通过生产流

程优化再造和现代化设备应用，水电气等各项能耗成本进一步

降低：通过实施经编车间盘头运输行挂系统、白坯布 AGV、RGV

运输系统，全面实现物流自动化，预计操作人工减半；新增的

加弹生产工序，进一步完善毛毯全生产链，成本控制更加优化；

立库建设也增强了公司原材料战略储备能力，以更好应对原材

料价格波动对毛利的影响。 

 

4、竞争对手情况及公司核心竞争力？ 

答：公司经过多年发展，目前在生产规模、产品质量、新产品
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和技术研发等方面均处于行业领先地位，尤其在成本控制方面

有较强竞争力；同时公司也积极对标山东、江苏等主要毛毯生

产厂家，继续挖潜成本控制优势和产品品质优势，进一步增强

公司在销售定价上的主动权，不断提升竞争优势。 

 

5、公司如何在行业中保持龙头地位？ 

答：依靠公司的成本控制优势、产品质量和品牌优势、客户资

源优势和研发设计优势等。公司建立了全面的成本管理体系，

极致的成本控制优势让公司在应对市场竞争方面有较大的议

价空间和主动权；在生产方面，公司坚持精益生产管理作为企

业的发展模式，坚持以客户需求作为拉动，不断从技术、设备

等方面着手改善生产管理流程；凭借长期以来稳定的产品质

量、丰富的产品种类及强大的供货能力和良好的商业信誉，公

司与国外主要市场的多家品牌商和批发商建立了稳定的合作

关系，另外公司合计年产可以满足地区大客户的规模需求，规

模上的优势降低了公司毛毯产品的单位成本。 

 

6、自有品牌建设情况及占比？ 

答：公司目前以 ODM 为主，自有品牌销售占比约三成。公司一

直注重自有品牌打造，经过多年累积，目前主品牌 truelove 和

副品牌 inlove 在出口当地市场已具备一定品牌口碑和基础，

并以迪拜为辐射中心向中东、北非和东欧扩散，未来会持续加

强自有品牌打造、提升市场竞争力。 

 

7、一带一路等公司出口地区情况介绍及主要经销商情况？ 

答：公司主要销售区域为中东、北非和南非，包含“一带一路”

中西亚和中东欧等沿线国家如沙特、阿联酋等，毛毯为出口地

区民生刚需，不仅可以作为床上用品，也可以作为宗教用铺垫、

装饰用品，另一方面由于水资源稀缺毛毯多作为一次性消费品
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使用，故当地人更换毛毯频率较高，因此公司出口地区对毛毯

的使用频繁且需求量较大，毛毯使用频率较高。其次，当地百

姓对毛毯的花型、尺寸和风格等有不同要求，公司会根据其文

化背景和消费特点对产品不断升级迭代，不断提升品牌软实力

以满足消费者日益增长的消费需求。公司定位为全球 B 端生

产，坚持多客户、多市场、多渠道的营销战略，公司凭借长期

以来强大的供货能力和良好的商业信誉与国外主要市场的多

家品牌商和批发商建立了稳定的合作关系。 

 

8、产品调价因素？ 

答：公司主要根据当期原材料价格波动和汇率变动适时调整产

品售价。 

附件清单（如有） 无 

 


