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证券代码：688426                                   证券简称：康为世纪 

江苏康为世纪生物科技股份有限公司 

2023年 11月份投资者来访记录汇总表 

投资者

来访 

类型 

■ 特定对象调研         ■ 分析师会议 

□ 媒体采访             □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会           □ 路演活动 

■ 现场参观             □ 其他（电话会议等） 

访谈单

位及人

员信息 

德邦证券研究所医药联席首席分析师：刘闯 

德邦证券研究所医药行业研究员：梁裕 

东吴证券医药行业研究员：张坤 

安信基金管理有限公司：方瑾 

上银基金管理有限公司：纪晓天 

时间 2023年 11月 14日、16日下午 14:00-16:00 

地点 江苏省泰州市医药高新区泽兰路 18号公司 2楼会议室 

上市公

司参加

人员 

董事、副总经理、董事会秘书：戚玉柏 

证券事务部经理：王涛 

 

Q1：公司 2023年第三季度业绩下降的原因是什么？ 

A：报告期内，受市场环境影响，公司检测业务需求下降，销售收入减

少，而销售费用、管理费用、研发费用等支出较去年同期有所增加等因素叠加

所致。 

 

Q2：2023年 1-9月公司研发投入增长的原因是什么？ 

A：今年 1-9月，公司研发投入较上期同比增长 38.02%，主要系： 

（1）为了满足公司现有产品的更新迭代以及新产品的开发，不断巩固和

提升公司在分子检测行业的竞争优势，报告期内研发人员的数量和高学历者较
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去年同期均有比较大的增长。 

（2）为了加快推进多款产品医疗器械注册证的注册/备案进程，丰富上市

产品品类，报告期内公司临床检测费用以及临床评审费用较去年同期有所增

加，同时因为研发设备需要按照会计准则进行折旧摊销，该部分折旧摊销较去

年同期也有一定增加。 

 

Q3：2023年 1-9月公司业绩较去年同期下降较多，请问管理层对此有何应

对举措？ 

A：公司业绩的下降既有外部需求不及预期的影响，也与公司销售力量有

待加强等内部因素有关，为此管理层积极组织研发、生产、销售等方面的骨干

员工召开多次开会，认真讨论分析后采取了以下对策： 

（1）研发方面：继续坚定不移的支持有发展前景的研发项目，不断巩固

自身的研发优势和新产品的开发力度。 

（2）销售方面：优化薪酬结构，强化对销售人员的业绩奖励机制，同时

通过新媒体开展有针对性的营销宣传方案，将知识性、趣味性、实用性有机结

合，提高潜在客户向真实客户的转化率，提高原有客户的复购率和采购量。 

（3）生产方面：落实精益生产的作业模式，狠抓产品质量与品质的稳定

性，同时建立生产员工的长期技能培训机制，倡导、奖励提出改进生产方案的

“设计者”，奖励积极落实改进方案并提高作业效率的“实干者”。 

 

Q4：公司是否有推出例如第二类限制性股票用以留住人才、激励人才的

计划？ 

A：公司的发展离不开人才，我们始终坚持留住人才与发展人才并举。既

要有共同的事业发展观，又要有一套成熟且完整地薪酬激励体系。这里的薪酬

不仅仅指工资，还包括股权激励（也包括第二类限制性股票激励计划），期权

激励。而且今后公司将不断完善考核体系和激励体系，做到个人发展与公司发

展紧密地结合起来，持续推进公司人才队伍建设。 

上市前，即 2020 年 8 月和 2021 年 6 月、9 月，公司通过康为同舟、康为
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共济、康为众志三家员工持股平台向核心技术人才、骨干员工进行股权激励。

公司于 2021年 8月又开展了期权激励计划，向核心技术人才、骨干员工等授予

了股票期权，该期权激励计划还在正常实施过程中。 

另外，公司在地理上布局实现了“一体多翼”的模式，即以江苏泰州为总部

驻地，又在国外如美国，国内的北京、上海等地设立了分公司、子公司以吸引

当地优秀人才加入。 

 

Q5：请问公司境外销售情况如何？公司对境外市场的未来规划是什么？ 

A：受境外政策变化的影响，公司 2023 年 1-9 月境外销售收入较去年同期

有一定下降。但从长远来看，境外市场的销售潜力仍然巨大，公司对境外市场

很重视，也配置了专门对接境外业务的国际营销团队。 

海外市场拓展计划：未来公司将继续走全球化战略，重点突破、以点带

面，集中优势资源选择重点市场进行深耕式营销。具体方面，结合国外市场

（尤其是东南亚以及中东市场）需求和公司海外营销发展规划，优化海外营销

网络布局，精准地掌握海外客户需求动态，全面提升针对代理商、经销商的服

务质量，加强海外专家关系建设及公司产品的海外市场推广。积极为公司新品

推广以及保持原有产品持续的市场竞争力提供全方位支持。 

附件 

清单 

无 
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