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安井食品集团股份有限公司

投资者调研记录表

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 路演活动

现场参观 其他

时间 2023 年 11 月

上市公司接

待人员姓名

董事长：刘鸣鸣 总经理：张清苗 独立董事：赵蓓

财务总监：唐奕 董事会秘书：梁晨

投资者关注

的主要问题

1、今年做了中期分红，公司对未来分红和回购有什么考虑？

公司始终重视投资者回报，10 月份已实施了每 10 股派发现金

红利 7.55 元（含税）的中期分红，合计派发现金红利约 2.21 亿元

（含税），占 2023 年半年度净利润的 30.12%。此外，基于对公司

未来持续稳定发展的信心和对公司价值的认可，结合公司经营情况

和财务状况，根据相关法律法规，公司已公告以自有资金通过集中

竞价交易方式回购部分社会公众股份的计划并开始稳步实施。

2、前三季度商超、新零售渠道营收下滑，也影响了速冻面米等产品

的收入增速，公司对这几个销售渠道变化的应对是什么？

前三季度商超、新零售渠道营业收入较上年同期分别下滑，主

要受商超客流减少，消费习惯变化及消费渠道分化等因素影响所致；

今年以来，出于风险管控因素考量，公司亦主动退出两大连锁商超

系统。随着天气变冷、旺季来临，公司一方面聚焦新品加大在线下

终端平面广告投放；一方面在线上积极探索和运营新媒体传播，通

过短视频在小红书、抖音等平台持续“种草”，提升品牌知名度。

我司也会在必要时通过加大促销力度和增加销售费用等方式来加快

收入增长，促销力度会根据不同区域、不同单品、不同竞争激烈程



度予以应对；安井绝大部分主推产品均具备成本优势，可以在保证

总体盈利前提下，通过加大促销力度和市场费用投入加大情况下压

制竞争对手，提升市场占有率，确保不能因为拒绝参与价格竞争而

导致单品市占率下降的现象发生。如今年以来我们从 B端渠道着手，

选择高端菜场、生鲜超市及高消费水平的卖场，给予渠道特别支持，

通过特色产品的突破形成示范效应进而带动整个品类。针对锁鲜装

给予终端商物料陈列、临促和试吃（促销产品除外）的支持，阶段

性对丸之尊 2.0（促销产品除外）再加码冰柜支持等等。

3、近期成本方面的变化？

公司原材料占比最高的仍是鱼糜。在战略原材料层面，通过持

续多年的技术提高和工艺改良，公司原材料中淡水鱼糜的战略地位

不断提高；对上游淡水鱼糜产业的提早布局使得公司在鱼糜这一战

略原材料的充足供应上获得了安全保障，且价格方面相对占有一定

优势。

其他原材料，如禽肉类、猪肉、牛肉、蛋白、油脂等原料价格

呈现稳中略降趋势。公司将根据生产计划开展原材料囤货和期货锁

价工作。

4、请介绍下公司在安井小厨、冻品先生及水产预制菜三个板块明后

年的新品研发、储备情况。

我们对安井小厨实行组织变革，将安井小厨与串烤项目部进行

整合；与此同时，安井小厨新品研发方向重新定位为特色鸡肉调理

品和串烤类产品两大类，两条腿走路，对标竞品也更加清晰。近期

主要上市麦穗肠系列以及 QQ 鸡排、大脸鸡排、醇肉排等，此次调整

渠道端反应非常正面。下一步，我们计划增加鱿鱼串、鲜虾串等系

列产品，进一步强化品牌特色和定位。

冻品先生也是两条腿走路，一是酒店菜的通路化改造，继续做

实牛仔骨、扇子骨等产品系列。另一个是火锅食材系列化丰富，准



备在毛肚、黄喉、牛百叶、鸭肠等的基础上继续做大黑鱼片大单品，

同时增加牛肉卷、羊肉卷。这类火锅食材有很大的市场空间，也特

别适合安井和冻品先生的渠道。目前市场上牛羊肉卷的品牌不少，

但普遍存在销售渠道和消费者层面上品牌沉淀不足的问题，所以对

于安井这种有渠道优势的厂家来说是个不错的品类选择。

水产预制菜板块，公司首个专业预制菜生产基地洪湖安井工厂

已顺利封顶，现在有两个大方向基本定下来了。一是牛蛙，其市场

规模很大；加之，这一两年新的养殖技术得到了提升，为大规模加

工提供了可能性。另一个是藕制品，洪湖的藕品质非常好，同样具

有很大的市场潜力。因此，考虑将两者作为洪湖安井新基地主打的

产品。

5、公司目前有 50 亿左右的货币资金，且公司之前对新宏业、新柳

伍的收购取得了不错产业协同效果，结合当下政策环境，公司是否

考虑过将部分货币资金通过收并购方式转化为新增利润,通过产融

结合的资本运作方式助力公司高质量发展?

内生性增长加外延式并购是安井不断寻求可持续、高质量发展

的路径。并购的关键是有无合适的标的。我们并购的目的不仅是为

了做大规模更是为了做强主业。能否在产品、渠道和品牌上相互赋

能、实现 1+1 大于 2，管理文化上是否相互认同、志同道合，是我

们主要考虑的因素。

6、锁鲜装维持高增长的抓手是什么？公司有没有感受到该品类竞争

加剧？

公司顺应市场需求，结合自身优势，从战略定位、包装方式、

工艺、渠道匹配度等方面全面打造锁鲜装系列产品。锁鲜装自 2019

年 9 月推出市场，逐渐成为 C 端火锅料产品的代名词；疫情期间居

家消费的二次助推，进一步巩固了锁鲜装的市场地位。锁鲜装系列

产品定位“超级大爆品”，公司一如既往地按聚焦资源，将营销、



广告、产能向锁鲜装倾斜。我们一直非常关注竞品的表现，目前公

司锁鲜装产品依然具备较强的竞争优势。公司按照爆品打爆的策略，

继续持续推广锁鲜装产品，以期产品规模和产品毛利的不断突破。

上述调研会议，公司与投资者进行了交流与沟通，严格依照相关管
理制度及规定执行，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公
平，未出现未公开重大信息泄露等情况。

参与单位名

称及人员姓

名

详见《附件：参会名单》



附件：参会名单

1、2023 年 11 月 13 日，公司召开 2023 年第三季度业绩说明会。

2、2023 年 11 月 20 日，兴业证券“我是股东”走进上市公司活动。

序号 姓名 公司

1 白嘉怡 太保资产

2 郭柳霞 恒安集团

3 黄超杰 华宝基金

4 李振辉 铨景私募

5 刘子巧 个人投资者

6 苏香 摩根基金

7 严静静 松霖科技

8 杨如丰 乾行私募

9 杨栩 观升私募

10 叶国政 铧昊私募

11 张玲君 丹金恒信

12 赵雯 财通资管

13 庄巍 中润投资

3、2023 年 11 月 29 日，公司召开 2023 年度第三次临时股东大会。

序号 姓名 公司

1 陈静 盘京投资

2 陈磊 博道基金

3 陈涛 海富通基金

4 顾训丁 中信证券

5 胡思蓓 招商证券

6 胡跃才 中金公司

7 景皓 东方财富证券

8 李安宁 正心谷

9 刘天雨 和谐汇一

10 罗頔影 东吴证券

11 沈旸 中金公司

12 王焯 东证资管

13 王泽华 方正证券

14 薛涵 方正证券

15 杨鋐毅 招银理财

16 杨琪 银河基金

17 于嘉馨 银河基金

18 张剑涛 信达澳亚

19 周浩 南方基金

20 朱有松 个人投资者

21 庄涛 盘京投资


