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证券代码：300997                                        证券简称：欢乐家 

 

欢乐家食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

 编号：2023-024 

投资者关系活动类别 

√特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观 

□其他（电话会议） 

参与单位名称及人员 浙商证券2人 

时间 2023年12月8日  

地点 深圳市博今商务广场B座33层会议室 

上市公司接待人员姓名 
副总经理、董事会秘书 范崇澜 

证券事务代表 孙嘉彤 

投资者关系活动主要内

容介绍 

主要内容如下： 

1. 介绍公司基本情况 

公司设立于2001年，从事水果罐头、植物蛋白饮料、

果汁饮料、乳酸菌饮料等食品饮料产品的研发、生产和销

售。 

成立之初公司主要生产经营水果罐头（尤以橘子罐

头和黄桃罐头为代表），目前公司水果罐头产品已基本实

现全品类覆盖。公司于2014年进入植物蛋白饮料市场，推

出“欢乐家椰子汁”产品，迅速成为公司的支柱产品，公

司以此为契机逐步推出果汁饮料、乳酸菌饮料等饮料产

品，丰富了公司的产品线，增强了公司市场竞争力。公司

已形成水果罐头和椰子汁为双驱动的发展战略。 

公司四家工厂分别位于山东省临沂市、湖北省汉川

市、湖北省宜昌市和广东省湛江市（在建中），选址主要
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是为了接近水果原料产地及交通便利等因素。 

公司销售模式以经销为主，少量通过直营和代销方

式进行销售，采取“扁平化”和“下沉式”的销售渠道管

理模式，减少经销层级，销售区域已基本覆盖至县域市场

甚至建制镇，销售区域已覆盖除香港、澳门和台湾外的全

国31个省、市、自治区。 

2. 公司对于水果罐头类产品和椰子汁类产品的发展规划

和产品定位？ 

公司将坚持水果罐头和椰子汁为双驱动的发展战

略，面向消费者，推动产品研发和供应链建设，探索多元

化渠道。一方面对于水果罐头产品研发思路主要是在便

携、年轻化和休闲化的小包装罐头产品，增加罐头产品应

用场景，针对年轻消费群体研发休闲化的产品是其发展

趋势，另一方面公司将持续进行增网点、扩渠道的营销工

作，持续开拓终端网点。 

策略上水果罐头是稳健型品种，椰子汁是增长型品

种。 

3. 公司主要销售区域有哪些？  

华中、华东、西南地区为公司主要销售区域，2023年

1-9月，上述三个区域完成销售收入8.39亿元，比上年同

期增长19.63%，占公司营业收入的64.23%。 

4. 公司渠道多元化业务团队建设及拓展情况？ 

公司在第三季度成立了深圳市众兴利华供应链有限

公司新零售分公司，业务团队包括了品牌推广、市场、销

售、研发等业务岗位，核心岗位人员比较稳定,并持续磨

合多元化渠道供应链能力。 

5. 公司椰子水产品进展情况和线下、线上的推广计划？  

为更好地满足消费者对健康、天然的饮料产品需求，

公司对椰子水产品进行了优化升级，增加公司在即饮市
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场的产品品类，更多的是面向年轻消费群体。 

目前公司升级的小包装椰子水产品在主要电商平台

进行线上销售，同时会结合产品特点、品牌定位进行形象

打造和推广。近期公司冠名了“北浪南行”活动、赞助舟

山群岛马拉松等活动，与喜爱探险、热爱运动的群体产生

紧密联系，有助于提高品牌认知度和产品在市场上的曝

光度。 

6. 公司线上（电商）渠道发展规划？ 

根据公司产品特点和产品属性，公司以线下经销模

式为主要销售模式，但线上渠道有利于公司品牌推广和

宣传，对公司的品牌发展发挥重要作用。 

7. 公司销售费用投入计划？ 

公司会加大人员投入与经销商共同开拓网点，增加

与经销商的紧密度。公司的费用投入会和公司战略规划、

业务发展相匹配，整体相对稳健。 

8. 公司水果、椰子汁、椰子水主要原料来源和成本情况？ 

公司水果原料采购于国内，市场采购价格相对透明，

采购价格随行就市。椰子汁、椰子水主要原料生榨椰肉

汁、椰子水主要来自越南、泰国等东南亚国家，当地椰子

产业比较发达，市场供应量比较稳定。 

9. 公司股份回购情况和股权激励计划？ 

公司回购股份事项已于2023年11月21日期限届满，

回购期间公司以自有资金通过股份回购专用证券账户以

集中竞价交易方式回购公司股份5,000,000股，根据本次

回购方案，实际回购股份数量总数的50%（即250万股）已

于2023年12月1日完成注销，公司总股本由45,000万股减

少至44,750万股。 

公司目前还没有推出股权激励计划。 

附件清单（如有） 无 
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日期 2023年12月8日 

 


