
 

证券代码：605365                                    证券简称：立达信 

立达信物联科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

形式 现场       线上       现场结合通讯 

参与单位名称 

及人员姓名 

2024 年 1 月 17 日 现场调研 

银河证券（杨策） 

2024 年 1 月 18 日 线上调研 

10:00-11:00 华安证券（邓欣）、百嘉基金（杨钰其）、博时基金（徐鹤元）、

创金合信（刘扬）、东方基金（郭晓慧）、富荣基金（毛运宏）、工银瑞信

（林梦）、光大保德信（谢东）、广发资管（刘文靓）、国金资管（刘莉雅）、

建信基金（牛兴华）、交银施罗德基金（梁简泓）、开源资管（郑小凡）、

南方基金（吴春林）、平安基金（王修宝、李洋）、平安证券资管（李牧

璇）、申万菱信（范张翔）、天弘基金（张磊、申宗航）、信达澳亚（罗晨

熙）、兴华基金（高伟绚）、永安国富（郑希涛）、浙商资管（唐靓）、中

金资管（王凯）、中信建投基金（周紫光）、（王曦明） 

11:00-12:00 国信证券（陈伟奇、王兆康、邹会阳、李晶） 

2024 年 1 月 18 日 现场调研 

国盛证券（黄瀚）、天弘基金（张弋） 

2024 年 1 月 19 日 线上调研 

国海证券（芦冠宇、李宇宸） 

时间 2024 年 1 月 17 日至 1 月 19 日 



 

地点 
现场调研地点：立达信漳州长泰生产基地、立达信厦门总部 

线上会议 

上市公司 

接待人员 

副总经理/财务总监/董事会秘书 夏成亮 

证券事务代表 陈宇飞 

投资者关系活动

主要内容介绍 

（一）公司概况介绍环节 

现场调研人员通过参观公司照明、控制与安防产品的生产制造车

间、试验检测室以及产品展厅了解公司发展历史、主要产品及全球业务

布局；线上调研人员通过公司简介资料了解公司业务概况。 

（二）调研交流的主要问题及公司回复概要 

问题1： 请问房地产行业景气度对公司业务有何影响？ 

答：公司主要营收来自于海外市场，海外房地产行业的景气程度在

一定程度上会影响家居照明产品的需求。除了家居照明产品，公司的照

明产品还包括办公、商业、户外、工矿灯具等，未来也会以这些品类持

续拓展业务。 

问题2： 公司营业收入分地区、业务板块、销售模式的占比结构情

况？ 

答：公司的业务主要划分为海外市场和国内市场。在海外市场，以

代工业务为主，在国内市场以自有品牌为主。公司主要业务分为照明和

物联网两大板块，主要的产品和服务包括照明、控制与安防和家电三大

硬件品类以及软硬件结合的物联网解决方案。根据 2022 年度报告数据，

海外营收占主营业务收入的比例为 89.29%，国内占比 10.71%；按业务

模式划分，则代工营收占主营业务收入的比例为 89.45%，自主品牌占比

10.55%；按产品维度划分，则照明产品的营收占主营业务收入的比例为

68.06%、物联网（IoT）业务占比 28.31%、家电占比 3.63%。 

问题3： 公司对各区域市场有何预测？ 

答：公司以北美、欧洲、日本以及中国为主要目标市场。国外市场，

北美市场尤其是美国，客户集中度高，规模效应好，公司在北美市场的

占比高；欧洲市场相对分散，但市场总量也是相对较高的；日本市场相

对稳定，将持续深耕；中国也是公司大力拓展的市场，将以自有品牌加



 

速拓展，形成“品牌代工双主业，国内国外双循环”健康均衡的发展格局。 

问题4： 公司在物联网（IoT）行业的竞争力是什么？ 

答： 物联网产业链长且复杂，要在竞争中取得相对优势，最终是综

合能力的竞争。公司自确立要往物联网方向转型发展之时，就在“边-云

-管-端”，各层次进行深度布局。截止目前，在云平台、无线模组、人工

智能算法等方面持续投入，拥有一系列专利，在研发创新方面积累了一

定的优势；同时，公司通过将物联网技术与工业制造深度融合，打造了

一套高度自动化、信息化的智能制造体系，能在较好地满足柔性生产、

信息互联、定制服务等需求的同时，拥有突出的规模制造能力。公司正

是以上述综合能力不断提升客户体验，为客户创造价值。 

问题5： 公司对物联网（IoT）行业的格局如何看待？ 

答：物联网（IoT）行业具有产业链长，技术门类多且复杂的特点，

万物互联时代还在进程中，目前还比较分散。公司目前的物联网业务收

入主要还是来自智能硬件，因此从智能硬件这个角度来说，造成分散其

中一个原因是通讯协议的多样化。目前各互联网厂商、家电厂商及智能

家居企业，都希望打破分散格局，但标准的执行和技术的推进都需要时

间去磨合和探索。我们认为未来互联互通的大趋势不会变，市场也存在

大量的机会，但需要一定的时间和相应的契机。公司积极参与全球物联

网智能家居标准的推动落地。2022 年 CSA 联盟正式发布 Matter 1.0 标

准，同年公司推出了首批 Matter 产品，与联盟共同致力于智能家居协议

的推广和价值实现。 

问题6： 公司国内自有品牌 2B业务的发展契机、现状及开拓渠道？ 

答：公司是以教育照明产品作为进入教育领域的起点和切入点，于

2015 年正式启动自有品牌“立达信”，开始推广自主研发设计的教室护眼

灯具和黑板灯，开拓出教育照明细分领域。随着对教育市场的深耕，逐

步从教室照明产品拓展到智慧教室和智慧校园解决方案，进而向智慧教

育管理平台发展。随着物联网平台等技术的逐步成熟，立达信品牌提出

“以物联科技赋能教育数字化”，并围绕“教学空间数字化、校园管理数

字化、区域治理数字化”展开数字教育业务布局。 



 

渠道拓展主要采用经销代理商制，公司主要负责做好产品及解决方

案，而经销商负责项目的竞标和售后服务等，二者各有侧重和分工，与

经销商合作共赢。 

问题7： 公司控制与安防类产品是否考虑开拓国内市场？ 

答：公司从创立之初就以海外市场为主，因此对海外市场更为熟悉。

近几年控制与安防类产品的重心仍将在海外市场。 

问题8： 公司对应收账款的风险如何看待？ 

答：公司制定了较为严格的应收账款管理制度，应收账款周转情况

良好，公司的主要客户为国际知名的大型品牌商、零售商，与这些客户

建立了长期稳定的合作关系，客户信用状况良好，回款及时。其次，公

司以谨慎经营为原则，根据每个客户的实际情况设置账期，以降低应收

账款风险。同时，积极投保，以中信保覆盖海外应收账款。因此，总体

风险可控。 

问题9： 公司前五大客户在营业收入中占比如何？未来变化趋

势？  

答：根据公司 2022 年年报已披露信息，公司前五大客户占 2022 年

度营收总额的 51.45%。公司代工业务坚持大客户策略，所服务的大客户

均是行业头部企业，这些大客户的抗风险能力强，发展稳健。公司整体

客户结构较为稳定、健康。 

问题 10：公司泰国基地的建设规划是什么样？ 

答：在中美贸易摩擦的背景下，为了更好地管理风险，服务好客户，

公司 2021 年就开始布局海外制造基地，目前是以租赁厂房的方式进行

生产布局。后续将在泰国北柳府的自购地块，结合实际业务需求和资源

利用效率，综合考虑泰国基地的建设进度。泰国基地是公司制造出海的

第一步，同时将会作为公司在东南亚与客户沟通的窗口，不仅仅承担制

造的职能。 

问题 11：公司 2023 年经营业绩同比下降的原因？ 

答：公司已披露 2023 年前三季度业绩，营收同比下降的原因主要受

海外经济不确定性的影响，海外市场需求出现波动；而公司出口业务占



 

 

总体营收的比例较高，对公司总体营收影响较大。同时，2022 年业绩基

数较高，因此对比同期数据下滑较为明显。同时，国内业务处于转型发

展、战略投入阶段，相应的销售费用、管理费用、研发费用与上年同期

相比，增长较快。综上，在营收和费用两方面的共同作用下，导致 2023

年前三季度净利润同比下降幅度较大。公司已及时检讨经营布局，采取

调整措施；后续仍将坚定地坚持研发创新和数字化实施，不断提升产品

的市场竞争力，提高运营效率，确保业务长期可持续发展。 

问题 12：公司提升经营业绩的措施和规划？ 

答：开源节流并举。一方面是渠道、客户的拓展；另一方面在产品

端，以细产品线经营的方式，持续提升研发的有效性；同时充分发掘供

应链的资源和能力，不断提升产品的综合竞争力。在节流方面，通过提

升运营效率，提高资源利用效率等方式实施节流；力求全面提升经营质

量，稳健经营。 

问题 13：公司未来的分红计划是怎样的？  

答：公司将一如既往地坚守 IPO 时关于利润分配政策的承诺。结合

公司实际经营情况和后续发展规划，同时兼顾广大投资者特别是中小投

资者的利益，制定最优的分红政策。 

问题 14：公司对 2024 年预期如何？有何规划？ 

答：稳中求进，谨慎乐观。2024 年宏观经济环境不容乐观，市场需

求端的波动和挑战都很大。公司将沿着既定的年度计划，加快结构调整，

提升市场竞争力。坚持投入研发创新，从产品、渠道、供应链等多方面

共同发力，力求突破。 

附件清单（如

有） 
无 

本表填写日期 2024 年 1 月 19 日 


