
 

 

证券代码：002864                              证券简称：盘龙药业 

陕西盘龙药业集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2024-001 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          ☑路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

马泉林  益民基金 

顾义河  禾永投资 

厉多伊  中信资管 

徐  文  招商资管 

谭智汨  金信基金 

张亚辉  上海茂典资产管理有限公司 

赵起鹤  国新国证基金管理有限公司 

熊文说  博衍基金 

黄泓渊  东方证券自营 

肖  洁  长安基金 

钱文礼  长盛基金 

孙远慧  万家基金 

张陆佳  华安证券研究所 

盖伟伟  上海水璞 

罗  涛  深圳量度资本 

周  领  上证资管 

马学进  北京金百镕投资 

毛泓洋  银河基金 

易镜明  华宝基金 

李文明  和君资本 

林晓凤  光大保德信基金 

李昌幸  华安证券研究所 

刘伟刚  太平养老 

邹军辉  景泰利丰 

赵高强  清和泉 

张树声  益民基金 



 

 

邓  巧  相聚资本 

张  帅  宏利基金 

刘  俊  淳厚基金 

王先宗  海港人寿 

王思丹  浙江巽升资产管理有限公司 

胡  明  中昂国际 

姚卫巍  浦银安盛 

程  可  金信基金 

朱  义  富安达基金 

关雪莹  中天国富证券 

刘诗瑶  浦银安盛 

许高飞  中天汇富 

余双宏  深圳光影资本管理有限公司 

胡德军  东海基金 

林小伟  湘禾投资 

陈  博  财信证券自营 

王  岩  运舟公司 

张祝源  安联基金 

孟湘明  宁波复华安鸿股权投资基金管理有限公司 

于建杰  勤智资本 

杨金兰  广东医谷 

胡  明  中昂国际 

申艳波  中国国新 

罗东梅  正心谷 

王  坚  宁波旭弘投资 

汪欲雄  老虎投资管理上海有限公司 

常  宁  华商基金 

刘  鹏  中国钢研 

季  欣  国投招商投资管理有限公司 

李  丹 国寿安保基金 

车  驰 前海联合基金管理有限公司 

刘颖飞 平安银行股份有限公司 

黄俊杰 深圳市明达资产管理有限公司 

魏  干 上海金辇投资管理有限公司 

黄  鹏 广州瑞民私募证券投资基金管理有限公司 

刘姝仪 深圳创富兆业金融管理有限公司 

孙钰涵 上海乘安资产管理有限公司 

李莹莹 郑州智子投资管理有限公司 



 

 

闫炳亮 保银投资管理有限公司 

张  晓 拓璞基金 

张丽青 鸿运私募基金管理（海南）有限公司 

张  萍 广东正圆私募基金管理有限公司 

鲁长剑 上海非马投资 

张琦悦 上海健顺投资管理有限公司 

黄钦文 朵娜创梦投资管理（深圳）有限公司 

叶涛金 汉享投资 

周启龙 北京公能达投资管理有限公司 

陈  晨 上海益理资产管理有限公司 

钟  华 深圳茂源财富管理有限公司 

曹国军 上海天猊投资 

盖伟伟 珠海坚果私募基金管理中心（有限合伙） 

杨崇辉 量子投资（中国）有限公司 

王  坚 上海健顺投资管理有限公司 

龚宇琼 上海健顺投资管理有限公司 

吴亚雯 工银国际控股有限公司 

许高飞 深圳中天汇富基金管理有限公司 

李小博 郑州市鑫宇投资管理有限公司 

时间 2024 年 3 月 4 日 14:00-15:00  2024 年 3 月 6 日 15:00-16:00  

地点 陕西盘龙药业集团股份有限公司 西安管理总部 

上市公司接待 

人员姓名 
董事会秘书吴杰先生、证券事务代表赵晓妮、IR 经理温嘉欣 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

Q1：根据已披露公告公司致力于“打造风湿骨伤药物领导品

牌”战略的目标，那么核心产品盘龙七片 2023年的体量和增速如

何？2024年展望与预期？ 

A：公司作为医药企业，秉承“传承精华、守正创新”的精

神，紧紧围绕公司“一体两翼”发展战略，将“打造中国风湿骨伤

药物领导品牌”作为全体盘龙人的奋斗目标。据米内网数据显示， 

2022 年，在我国城市及县级公立医院骨骼肌肉系统风湿疾病领域中

成药市场中，公司主导品种盘龙七片在市场份额排名第一，市场份

额为 7.04%，其竞争优势主要来源于在治疗风湿性关节炎、腰肌劳

损、骨折及软组织损伤方面疗效显著，符合相关患者的用药需求。

同时随着我国老龄化扩大慢性病用药的市场需求也在增加。如类风



 

 

湿关节炎在我国的发病率为 0.28%~0.4%；骨关节炎以中老年患者多

发，40 岁人群的患病率为 10%~17%，60 岁以上的人群中患病率可

达 50%，75 岁的人群则达 80%，该病的致残率可高达 53%；因此，

公司骨骼肌肉系统疾病用药盘龙七片在市场终端具备较大的竞争

力。 

公司主导产品盘龙七片为风湿骨科类的国家医保甲类药品，主

要目标为中老年人群，且可用于治疗膝骨关节炎、类风湿关节炎、

强直性脊柱炎等慢病治疗，可以显著改善患者的关节疼痛肿胀，是

治疗风寒湿热、风湿骨伤的推荐用药。盘龙七片临床安全用药 30 余

年，得到了相关专家学者和医患人员的充分认可和一致好评。目前

盘龙七片已经做了诸多高等级的循证研究，如盘龙七片已入选六部

国家级临床诊疗指南、三个专家共识、两部国家级重点教材和一部

临床路径释义；在有效性方面，发表了 140 余篇盘龙七片的研究论

文，在循证高等级的研究方法下，公司还开展了盘龙七片的 RCT 研

究。如果产品能进入基药目录，会进一步助力打开基层市场，给

二、三线市场带来业绩增长。 

公司在 2022 年推出“2022 年限制性股票激励计划”，该计划

以 2021 年营业收入为基数，要求 2022、2023、2024 和 2025 年增长

率分别不低于 25%、56%、95%和 140%，针对盘龙七片这一核心产

品，规划未来 2 至 3 年将体量做到逾 10 亿元。公司主导品种盘龙七

片在基层医疗蓝海市场具有很大的发展潜力。 

 

Q2：公司 2024年、2025年关于中药创新药的预期如何？重点

培育品种有哪些？ 

A：首先介绍一下目前除盘龙七片外，公司重点培育的市场份

额增长潜力较大的几个品种，第一款是小儿咽扁颗粒，产品采用的

是体培牛黄，治疗效果显著，具有很好的市场发展空间；第二款是

骨松宝片，功能主治主要为补肾活血、强筋健骨，用于骨痿（骨质

疏松）引起的骨折、骨痛、骨关节炎及预防更年期骨质疏松，该产



 

 

品与盘龙七片协同用药，针对骨病领域疾病疗效更为确切；另外痛

风片等其他产品也具备较大的市场潜力。 

院内制剂方面，目前公司已与陕西省多家医院进行了合作，并

为部分医院开始一些院内制剂品种的生产配送工作；同时，还与相

关院内制剂医院达成了一些未来创新药产品的研发合作，如与陕西

省中医医院合作的“清瘟护肺颗粒”产品新药的联合开发。另外公

司中药配方颗粒生产线建设项目正在全面快速建设中，中药配方颗

粒研发各项工作有序开展，项目建成后将会给公司带来新的业务收

入增量。 

创新药研发方面，依托“三中心＆三平台”的优势，形成以生

产基地研发中心为根本，以入驻秦创原创新驱动平台为抓手，以北

京研发中心为龙头，搭建了“科学家+工程师”高端科研队伍，企

业自主研发能力日益壮大，高质量推进化药研发、中药新药研发、

医疗机构制剂开发、大健康产品开发。目前自主研发 1.1 类中药创

新药 PLZY-001 和 1 类化药 PLC-01 进入非临床研究阶段。同时专注

风湿骨伤优势领域，布局高端外用凝胶透皮给药平台，其中外用凝

胶贴膏 PLJT-001、PLJT-002、PLJT-003 等项目已按计划顺利开展，

上述重点创新科研项目都是紧靠盘龙药业“打造中华风湿骨伤药物

领导品牌”的战略定位，形成了“口服+外用”，“院内+院外”，

“传统制剂+高端制剂”的产品管线布局，助力公司新老产品的协

同增效，以科技创新赋能助推公司高质量发展。 

 

Q3：盘龙七片产品在院内、OTC、基层医院等渠道占比为多

少？目前公司基药目录的进度及预期? 

A：盘龙七片在这方面进行了大量科研工作，积极进行该产品

的布局，与多所科研机构进行合作，对药物的有效性和安全性进行

了相关数据证明。盘龙七片已经进入六部中药指南、两本教材、三

个专家共识及一本临床路径释义，分别被列为推荐用药，连续四年

被评为中国家庭常备风湿骨病用药上榜品牌产品。 



 

 

根据南方所数据显示，2022 年盘龙七片销售额位于其细分领域

第一名，市场份额为 7.04%，2022 年在院端销售份额为 90%，OTC

连锁药店端为 10%，预计 2023 年零售端市场会进一步增大。公司

将持续关注国家基药目录调整的最新情况。 

 

Q4：盘龙七片的医院布局情况如何，基层医院市场是否有开发

计划？ 

A：盘龙七片具有活血化瘀、祛风除湿、消肿止痛之效。在循

证高等级的研究方法下，公司开展了盘龙七片的 RCT 研究，基于盘

龙七片确实具有较好的疗效，其在临床应用以及有效性方面深受广

大患者好评，目前共发表 140 余篇盘龙七片的研究论文，盘龙七片

已进入国内 4000 余家医院用于临床应用和疾病治疗。另外公司已经

开通了盘龙七片的线上销售工作。 

随着我国老龄化人口扩大，基层医疗市场慢病用药需求增大。

公司在 2023 年设立了县域事业部，计划每年在基层及零售端增加

300 人左右，以推进基层蓝海医疗市场开发工作。 

 

Q5：公司目前销售团队情况如何？ 

A：公司依据自身特点，建立了高效的营销管理体系与组织架

构，打造了一支医药知识专业、销售经验丰富、业务拓展能力强、

人员稳定的营销团队。公司实行商务与终端两分离原则，制定了从

核心主导产品到疾病全方位培训机制，通过不断加强营销团队企业

文化建设与营销技能培训工作，提升团队的业务能力、凝聚力和战

斗力，促进公司业绩能够长期稳定增长。目前公司自建营销团队稳

定高效、执行能力强，对公司价值观、使命感高度认同。 

 

Q6：小儿咽扁颗粒和骨松宝片 2024年增长预期如何，长期规

模如何？ 



 

 

A：小儿咽扁颗粒和骨松宝片是公司的重要产品。小儿咽扁颗

粒具有清热利咽，解毒止痛的效用，2024 年市场销售目标为 1.5 亿

左右。骨松宝片具有补肾活血、强筋壮骨的作用，用于骨痿（骨质

疏松症）引起的骨折、骨痛、骨关节炎及预防更年期骨质疏松症，

随着我国老龄化加剧以及用药需求的增加，骨松宝片未来具有很好

的市场发展前景，2024 年计划销售目标为 0.5 - 1 亿元。 

 

Q7：目前公司大健康产品种类很多，2024年大概有什么样的

预期增长？我们的营销方面的规划是啥样的？预计未来规模如何？ 

A：公司大健康产业主要是利用柞水的区位优势，围绕医疗、

医养、医美三方面展开布局。目前，盘龙七系列牙膏、盘龙牌补水

面膜、黄芪茯茶以及葛黄面等大健康系列产品的开发并成功上市销

售，深受消费者喜爱，建立起在健康品牌商业化赛道的优势。目前

大健康业务在公司占比规模相对较小，但是品种比较丰富，市场潜

力巨大。 

公司目前大健康主要分为六大产品系列板块，分别为：生活日

化类，主要产品有盘龙七牙膏、盘龙本草药膏、盘龙儿童牙膏、漱

口水、口腔喷雾剂等口腔护理系列产品；保健食品类，主要产品有

骨胶归珍片、百合雪莲、人参三七片、辅酶 Q10 软胶囊、铁叶酸

片、破壁灵芝孢子粉颗粒等系列产品；功能食品类，主要产品有葛

根魔芋面、蒲公英菊花决明子茶等系列花草茶等系列产品；保健养

生用品类，产品有泡脚醋、精油等系列产品；“械” “妆” “消”字号产

品，主要产品有盘龙修护/械品面膜、盘龙本草精华抑菌液等系列产

品；中药细粉类，主要产品有西洋参细粉、天麻细粉等系列产品。 

公司正在积极布局大健康产品线上销售，大健康产品目前在京

东商城、淘宝、拼多多平台、微盟、抖店(盘龙云康) 、抖店(盘龙久

妹)、微信小商店共七个平台均有销售，公司已在积极推进大健康产

品的线上线下布局，让更多盘龙健康产品普及终端消费者。 



 

 

大健康产品具有消费属性，在治“未病”、防“未病”方面具

有很大的市场空间，大健康领域未来市场前景广阔。 

附件清单（如

有） 
 

日期 2024 年 3 月 6 日 

 


