
 

 

证券代码： 001209                                   证券简称：洪兴股份 

广东洪兴实业股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2024-001 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□其他  

参与单位名称及

人员姓名 

申万宏源 求佳峰 

中信证券 冯重光 黄旖瑶 罗尚 方李一凡 

国投证券 梁丹丹 梅求军 

联储证券 安丽芬 

嘉强私募、永暨投资、三头牛基金、瑞民投资、金域投资 

时间 2024 年 3 月 20 日 (周三) 下午 14:30~16:00 

地点 广州市越秀区天河路 45号粤能大厦 4楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

1、董事长郭梧文 

2、董事、董秘、财务总监刘根祥 

3、产业投资总监陈昊旻 

4、证券事务代表黄丹旎 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回复： 

1、公司的整体发展战略？ 

要在当下的市场环境中保持竞争优势，企业的经营效率、商

品企划、品牌营销、供应链管理能力等各环节都必须实现高质量

协同发展，在此基础上充分发挥自身独具的产业特点和产品优

势，成为具备高辨识度和明确护城河的头部企业。 

洪兴股份作为一家成立二十多年的家居服行业头部企业，始

终围绕“为人类创造美好居家生活体验”的使命，以“缔造世界

级家居服领导品牌”的愿景，对自身定位也进一步的进行了明确，

那就是在家居服行业中，我们希望占据并一直保持在行业和消费

者心智中头部的位置。将视野扩大到整个大内衣行业，我们将逐



 

 

步把文胸、保暖、内裤、袜品等品类做到让同行尊重，让消费者

认可并青睐。 

2、公司如何开展新质生产力改革 

公司将从组织、到运营、到产品各环节进行全面的提效改革，

第一，组织架构的保障，从集团的角度，作为高质量发展战略的

具体方法，其核心是推动制度、管理、企业文化的建设。第二，

提升数字化工具的运用，推进各业务协同一体化集成，提升内部

效率，让消费者数据化反哺到生产、渠道、销售、运营全场景，

打造产业链的数字化。第三，始终围绕“为人类创造美好居家生

活体验”的使命，持续调整商品策略和品牌建设，聚焦爆品逻辑，

为此，集团层面特设了跨体系、跨职能的“爆品实验室”，该实

验室从全集团内部招募各环节专业人才组成，覆盖包括研发设

计、商品、运营、销售、品牌等各岗位。 

3、如何看待线上新晋品牌的竞争关系？ 

市场与资本对这些的品牌的关注和看好，对整个贴身衣物行

业都能带来积极影响，说明行业具备增长潜力，但洪兴股份和他

们还有所区别。首先就是在品牌信任度上，相较于新晋品牌，洪

兴股份的芬腾品牌经过二十多年的沉淀，已深深根植于很多消费

者的心智中，品牌粘性很强。第二，相比这些品牌主攻线上渠道，

洪兴股份除了同样强大的线上渠道，还建设了较强的线下营销网

络，这为品牌形象的展示以及在广大的线下市场获客提供了坚实

的基础；第三，洪兴股份多年积累并不断升级的供应链体系为公

司保持长期稳定发展提供了保障，自有供应链的资源可以让公司

实现快速反应、成本控制和品质保证。第四，洪兴股份作为上市

公司，我们持续关注业务带来的盈利能力，并努力提高利润水平，

始终将持续的股东回报放在首要位置。 

最后，市场上每一次新的机会点，都为行业和其中的企业带

来进步空间，我们也在跟随市场趋势不断进步，吸收当中科学高

效的运营管理方式，放大自身积累的产业优势和品牌资源。 



 

 

4、公司如何做到通过消费场景影响消费者心智 

首先我们要明确消费群体，并在市场调研的基础上分析出他们

的消费需求，再结合我们明确的企业使命，那就是为消费者提供

舒适美好的家居生活体验，从而形成独一无二的品牌心智。

2022-2023 年，洪兴股份在市场较为低迷的时候仍然大力打造品

牌，在将旗下主打品牌芬腾的品牌主张全新升级为“不上班就穿

芬腾”的同时，联手分众传媒、新潮传媒等，在全国 100 多个重

点城市进行了“芬腾”品牌的楼宇、小区电视广告及投放，建立

起具有其独特个性的消费者心智。当中，仅通过分众传媒便实现

全国百城曝光 170 亿人次，还同步在微博、抖音、小红书、微信

对外官宣新的品牌主张，打造消费者对品牌的全新认知。核心是

基于当代消费者对“不上班”时刻的渴望和追求，传递出芬腾“五

好家居服”帮助消费者摆脱工作的桎梏、畅享个人时间的品牌理

念。2023 年 10 月，公司进一步加大品牌动作，洪兴股份旗下家

居服饰品牌芬腾官宣范丞丞作为代言人，本次官宣活动以微博、

小红书、抖音等新媒体作为主要媒介，并通过聚焦联动粉丝、意

见领袖引导、后援会互动，实现从预热、官宣到发酵的全网传播，

打入年轻代际的消费群体，本次代言的主题为“蓬然心动的舒

适”，公司推出了相应的时尚化和年轻化的单品，通过情绪价值

共鸣为产品提升附加值。 

附件清单（如有）  

日期 2024-3-20   

 


