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证券代码：300138                                   证券简称：晨光生物 

晨光生物科技集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                    编号：2024-001 

投资者关系活动类

别 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观 □一对一沟通 

√其他 （电话会议） 

参与单位名称及人

员姓名 

天风证券吴立/林逸丹、东方证券彭博、UBS 刘思莹、中泰

证券熊欣慰、东吴证券罗頔影、华鑫证券孙山山、长城证

券卢潇航、中邮证券王琦、华泰证券倪欣雨、德邦证券韦

香怡、开源证券方勇、信达证券赵雷、深圳达晨财智张黎

明、浙商基金贾腾、润晖投资李勇等 89 名投资者。 

时间 2024 年 4 月 18 日 

地点 
河北省邯郸市曲周县城晨光路 1号会议室 

其他各电话会议方处不同地点 

上市公司接待人员 董秘周静、董办主任门宁  

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

一、公司经营情况介绍 

（一）财务数据 

1、经营业绩 

2023 年公司实现营业收入 68.72 亿元，同比增长

9.14%；归母净利润 4.80 亿元，同比增长 10.53%；扣非后

归母净利润 3.67 亿元，同比下降 1.25%。非经常性损益增

长幅度较大，主要是公司持有的衍生品公允价值变动损益

增加及处置衍生品产生的投资收益增加。 

公司 2023 年归母利润增速 10.53%，较 2019-2022 年的

增速有所下降，主要是因为部分产品销售价格、利润率降

低，且公司主动调控饲料级叶黄素的销售，导致植提业务

的收入增速减缓，毛利率有所下降。 

2、业务结构 
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分业务来看，2023 年植提业务收入 28.90 亿元，同比

增长 8.88%；棉籽类业务收入 35.48 亿元，同比增长 5.14%；

其他业务收入 4.33 亿元，同比增长 62.50%。 

其他业务收入大幅增长主要因为赞比亚辣椒丰收，销

量大幅增长。 

3、盈利指标 

受供求关系、业务结构、经营策略等因素影响，2023

年公司毛利率 11.61%，同比下降 2.33%。分业务来看，植

提类业务的毛利率 19.93%，同比下降 5.40%；棉籽类业务

毛利率 3.66%，同比下降 1.00%。 

净资产收益率 14.30%，较上年小幅下降，继续保持在

较好的水平。 

4、资产负债结构 

2023 年末公司资产负债率 58.64%，较 2022 年提高

5.06%，主要因为公司扩大了原材料采购规模，银行借款相

应增加。 

2023 年末账面存货 31.98 亿元，较期初增加 11.65 亿

元，其中棉籽板块（新疆晨光）增加 8.72 亿元。因年末采

购增加，全年经营活动产生的现金流量净额为-5.88 亿元。 

5、期间费用 

2023 年公司加强了费用管控，全年期间费用率 5.25%，

同比下降 1.16%。 

6、股东回报 

2023年公司已耗资9583.56万元回购公司股份720.15

万股，并计划每 10 股派息 1.30 元。 

（二）主要业务经营情况 

1、主力产品情况 

主力产品经营波动较往年有所扩大： 

辣椒红素色依然是公司业绩的压舱石，全年销量突破 1

万吨，销售均价小幅上涨，领先优势继续扩大。 

由于印度辣椒价格持续维持高位，2023 年公司主动调
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整了辣椒精的原材料采购计划，减少了印度辣椒的采购，

并在年末扩大了云南魔鬼椒采购，辣椒精供应得到恢复，

全年销售 1130 吨，同比增长 17%。 

2023 年叶黄素行业总供给大于需求，产品销售价格下

降，公司优化销售策略，阶段性调控饲料级叶黄素的销售，

饲料级叶黄素销量、收入大幅减少；公司积极开拓食品级

叶黄素市场，销量同比增长 30%。 

2、梯队产品情况 

2023 年甜菊糖通过优化工艺和精益管理，成本优势继

续扩大，并通过让利经营，大客户关系得到强化。香辛料

产品销售收入创历史新高，核心产品花椒油树脂销量同比

增长超 50%，销售收入突破 1.2 亿元，行业领先地位得到巩

固。水飞蓟素销量继续保持高增长，连续四年实现翻番。

番茄红素销量稳中有升，维持了较高的利润率水平。姜黄

素结晶工艺取得新突破，启动建设专业化生产线。 

3、新业务 

保健食品业务发展势头良好，销售收入突破 1.5 亿元，

同比增长约 80%，行业知名度大幅提升；中药配方颗粒备案

成功，为中成药业务发展积蓄了新动能。 

4、原料基地 

2023 年，公司原料基地建设有序推进，新疆、云南万

寿菊原料种植面积趋于稳定，印度种植面积持续增长，缅

甸万寿菊试种工作进展顺利，赞比亚农场辣椒、万寿菊再

获丰收，原料基地战略布局成效显著。 

5、棉籽业务 

新疆晨光全年加工棉籽近 80 万吨，同比增长约 30%，

超额完成年度生产目标。 

在大宗农产品下行的背景下，公司子公司新疆晨光采

用对锁经营的方式有效规避了价格波动风险，全年实现利

润 1.08 亿元。 

但行情变化导致棉籽业务主要原材料和主要产品之间
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的购销价差进一步降低，对 2024 年棉籽业务的经营带来不

利影响。 

二、投资者提问与回答 

1、辣椒红未来的增长潜力？ 

公司辣椒红去年销售超过 1 万吨，连续多年保持快速

增长。目前辣椒红色素行业仍然保持着健康的自然增长，

主要驱动因素有：第一，随着发展中国家人均收入增长，

天然食用色素的消费人群逐渐扩大，南亚、东南亚、非洲

国家市场仍然有较大的增长潜力；第二，下游应用场景持

续丰富，如复合调味品、预制菜、化妆品等行业的发展带

动辣椒红消费渗透率提升。目前公司在辣椒红行业市占率

已经比较高，预计未来市占率提升对辣椒红销量增长的拉

动作用会逐渐减弱。 

除销量增长外，未来还可以通过优化原材料结构，开

发定制化/应用型产品，提高辣椒红附加值。 

2、叶黄素 2023 年价格处于底部，公司具有成本优势，

为什么不与同行开展价格竞争，加速产能出清？ 

叶黄素主要应用于饲料添加剂、保健食品等领域，需

求比较稳定。因 2022 年万寿菊花种植面积扩大，从 2022

年下半年开始叶黄素价格逐渐下行，去年回落至较低位置，

行业总体维持微利水平，2023 年行业种植面积同比已有所

减少。从长期趋势看，国内万寿菊花种植成本随着土地、

劳动力价格上涨逐渐上升，国内万寿菊花长期存在种植面

积减少的风险。因此公司在价格较低时增加了叶黄素储备。 

3、公司的经营现金流净额下降的原因？ 

主要因为 2023 年采购原材料支出的现金增加。第一，

2022 年底因外部环境影响，公司采购进展放缓，导致 2022

年末公司账面存货低于正常水平，部分采购订单延后至

2023 年支付。第二，棉籽业务由于巴州晨光新建 35 万吨项

目投产，相应原料棉籽的采购量增加。第三，公司主动调

节叶黄素销售策略，调整辣椒精原料结构导致采购季节发
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生变化，也对采购、销售节奏带来影响。 

4、公司棉籽类业务采用了套期保值的策略，但仍然出

现亏损的原因？ 

公司棉籽业务主要采用边采边销的对锁经营方式，在

订单不能完全覆盖存货敞口时，会使用期货合约对冲价格

波动风险。新的榨季由于行业竞争加剧及行情变化，导致

棉籽原材料与产品之间的价差缩减，是棉籽业务业绩大幅

波动的主要原因。 

5、公司饲料级叶黄素库存什么时候能恢复到正常水

平？叶黄素行情什么时候能够恢复？ 

公司去年增加了叶黄素产品的储备，与公司历史销量

相比，叶黄素存货数量仍在合理范围内，此外今年公司已

经调整了饲料级叶黄素的销售策略以增加销量。当前叶黄

素行业总供给量仍然过剩，如果未来种植面积下降或外力

导致单产下降，行业供需关系可能会出现变化。 

6、2024 年赞比亚原料基地的经营计划？ 

2023 年赞比亚农场辣椒、万寿菊获得丰收。2024 年计

划继续扩大万寿菊花种植面积，并持续积累种植经验，争

取提高单位面积种植效益。同时会积极寻找新农场，为公

司原料供应提供可靠保障。 

7、近年来原材料价格波动情况？ 

近年来原材料价格波动有宏观环境变化的干扰，但主

要还是受原材料种植面积和单产影响。公司植提业务采用

成本加成的定价策略，可以保障实现合理的毛利率及较为

稳定的盈利水平。 

8、公司产品主要出口到哪些区域？ 

公司产品主要出口到亚洲、欧洲、南美洲等区域。 

9、棉籽类业务的营收增长比植提业务快的原因？ 

第一，棉籽加工行业空间大，公司通过新建产能，近

年来棉籽加工量持续快速增长。第二，受宏观环境影响，

棉籽类产品销售价格在 2020-2022 年整体呈上涨趋势。加
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工量增加及售价提高共同驱动棉籽类业务收入快速增长。 

10、公司棉籽加工业务与同行相比有优势吗？发展前

景如何？ 

棉籽加工部分环节的原理与植物提取相通，公司在植

物提取行业的积累帮助新疆晨光在技术、工艺、管理、设

备等方面建立了优势，使得公司产品成本低、得率高。 

中国每年从海外进口约 9000 万吨大豆，棉籽中蛋白和

油脂含量较高，对棉籽进行精深加工能够降低国内对海外

大豆的依赖，具备良好的发展前景。 

11、辣椒精产地的迁移会导致行业竞争格局的变化

吗？ 

在使用印度原材料时，公司在国内市场优势更大，印

度同行在海外市占率更高。使用云南魔鬼椒加工辣椒精，

虽然存在国内同行竞争加剧的风险，但对印度同行的成本

优势得到提升，有利于公司开拓海外市场，是公司扩大市

占率的良好契机。 

附件清单  

日期 
2024 年 4 月 18 日 

 


