
 

 

证券代码：300682                                                              证券简称：朗新集团 

 

朗新科技集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-03 

投资者关系

活动类别 
特定对象调研 电话会议 

参与单位名

称及人员姓

名 

泉果基金、易方达基金、博时基金、兴银基金、兴证全球基

金、朱雀基金、富达基金、国海富兰克林基金、太平洋资产、

建信理财、浙江景和资产、中金公司、国盛证券、财通证券、

中信证券、摩根士丹利、摩根大通、瑞银证券、高盛、麦格理

资本、大和证券、Jefferies Financial Group Inc.、Prime 

capital 等多家国内外券商及投资机构人员参加了本次沟通交流

会，参会人员共计 100 余人。 

时间 2024 年 4 月 25 日 20:00~21:00 

地点 电话会议 

上市公司接

待人员姓名 

董事会秘书王慎勇 

投资者关系总监王彬彬 

投资者关系总监李凌芳 

证券事务代表王利 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

一、公司简介： 

朗新集团是领先的能源科技企业，一直服务于电力能源领

域，以 B2B2C 的业务模式，聚焦能源数字化、能源互联网双轮

战略。一方面，公司深耕能源行业，通过完整的核心业务软件

解决方案，帮助国家电网、南方电网、能源集团等客户实现数

字化、智能化转型升级，沉淀中台能力并实现创新发展，助力

新型电力系统建设；另一方面，公司通过持续的技术、业务和

商业模式创新，构建自有的能源互联网平台，聚合分布式光

伏、电动汽车、充电桩、储能、中小工商业、家庭等用户资



 

 

源，提供多种能源服务新场景，实现电力能源的供需互动和资

源优化配置，支持电力市场化的发展。 

报告期内，公司实现营业收入 6.68 亿元，同比增长

2.27%；实现归属于上市公司股东的净利润为亏损 1,922.72 万

元，同比由盈转亏。 

报告期内，公司电网相关的能源数字化业务持续稳健增

长，收入增长约 10%，但业务季节性明显，主要利润贡献在下

半年尤其是四季度产生；公司能源互联网业务保持快速发展，

收入增长超过 50%；互联网电视业务受到行业监管政策趋严、

需求持续减弱以及合作方分成机制调整等因素影响，收入同比

下滑超过 30%。  

二、问答环节： 

1、2024 年第一季度扣非净利润大幅下滑的原因有哪些？ 

一季度公司的能源数字化和能源互联网核心业务进展顺

利，整体收入和盈利水平都保持了增长，经营性净现金流也进

一步增加。一季度业绩下滑的主要原因有几个方面： 

首先是互联网电视业务，因为监管政策加强，同时受到中

短视频的冲击，需求趋于饱和、增长动力不足，行业内部竞争

加剧，收入同比下滑超过 30%，净利润同比大幅下降，对集团

净利润造成较大拖累；另一方面，公司从年初开始进一步强化

能源战略聚焦，对非能源的数字化业务团队进一步大幅优化，

产生一次性的优化成本；同时，因为去年年中启动的股权激励

计划，今年一季度同比去年有近千万的股份支付费用增加。 

2、展望 2024 年公司对电网数字化业务的发力方向和营收增长

预期？ 

公司服务电力能源领域超过 26 年，随着过去几年全面参

与营销 2.0 等核心系统的开发与推广，公司的市场地位得到巩

固和加强，公司的市场区域也进一步拓展到新的省份，随着营

销 2.0 核心系统的推广完成，电网数字化的业务机会将下沉到

省市地区，基于朗新多年形成的业务创新能力和区域专业团

队，省市级电网公司的数字化需求将给我们带来更多的业务创

新和增长空间。 

2024 年，随着新型电力系统建设的推进，电网数字化投入

进一步增加，公司电网数字化业务项目储备比去年同期明显增

长，主要业务机会包括负荷管理、虚拟电厂、计量采集、电动



 

 

汽车充换电运营、电力交易、能源大数据等方面，公司将围绕

业务目标整合内部资源，加强协同效应，保障能源数字化业务

持续、稳健增长。 

3、2024 年一季度能源互联网收入实现 50%高速增长的原因，以

及未来展望。 

2024 年第一季度能源互联网业务在生活缴费分成比例有所

降低的情况下，收入实现 50%的增长，体现了较好的发展趋

势。其中，“新电途”收入同比实现翻倍增长，生活缴费业务

受到分成比例影响收入小幅收窄，但品牌商家增值运营等业务

实现了快速增长，除此以外，分布式光伏、能源运营等业务也

增长较快。 

展望 2024 年，预计能源互联网业务收入仍将保持较快增

长。围绕家庭能源等核心成熟业务，公司将推进不断巩固和扩

大市场，提升业务质量与规模；对于“新电途”聚合充电、车

能路云等成长型业务，公司将持续提升投入的有效性，实现更

高质量的收入增长；对于虚拟电厂相关的孵化业务，公司将关

注商业模式的建立和可复制性，培育盈利能力、提升孵化效

率。 

4、2024 年 Q1“新电途”充电量同比增长 80%，但亏损金额并

未放大，主要原因是什么？后续亏损情况如何预期？ 

截至 2024 年一季度末，“新电途”聚合充电平台充电设备

覆盖量超过 120 万，平台注册用户超过 1,300 万，平台聚合充

电量超 12 亿度，营业收入实现翻倍增长。我们看到，一方面充

电运营商市场的参与主体不断增加，市场分散度提高，聚合平

台价值凸显，另一方面，新能源车渗透率不断提高，私家车主

已成为市场增量的主体，“新电途”作为用户规模和网络规模

领先的平台，用户粘性逐步增加、运营能力持续提升，带来运

营效率的持续改善，从而实现了营销补贴的大幅收窄。后续，

公司将进一步深化“新电途”平台的网络连接、强化用户的使

用心智，进一步致力于提升收入水平、优化营销投入，持续减

少亏损。 

附件清单

（如有） 

无 

日期 2024 年 4 月 25 日 

 


